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TIPP24 IST DER FUHRENDE DEUTSCHE ONLINE-LOTTO-VERMITTLER MIT
EINEM MARKTANTEIL VON 40-50% UND 1,8 MIO. REGISTRIERTEN KUNDEN,
DENEN WIR EINE BREITE PALETTE STAATLICHER LOTTERIEPRODUKTE
BIETEN. DYNAMISCHES WACHSTUM VON BEGINN AN, HOHE SKALIER-
BARKEIT UND PROFITABILITAT ZEICHNEN UNSER GESCHAFT AUS.
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VORWORT

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,

das Geschiiftsjahr 2006 war fir die Tipp24 AG sehr erfolgreich: Unter den erschwerten
Bedingungen einer von der anhaltenden politischen und rechtlichen Diskussion tiber den
Gliicksspielmarkt in Deutschland gepriigten Marktsituation setzten wir unseren stabilen

Wachstumskurs konsequent fort.

Nachhaltiges Wachstum. Es gelang uns auch 2006, Transaktionsvolumen (+29,1 %),

Umsatz (+32,4 %) und EBIT (+19,8 %) mit zweistelligen Zuwachsraten zu steigern.

Der leichte Riickgang der EBIT-Marge auf 21 % resultiert aus drei Sondereffekten. Einerseits
minderten Aufwendungen fiir Lobbying im Rahmen der regulatorischen Diskussion und der
Ausfall der Silvesterlotterie » ExtralLotto« unser Ergebnis. Andererseits nutzten wir das posi-
tive Umfeld einer herausragenden Jackpotsituation — im Oktober erreichte der Jackpot die
Rekordmarke von 35 Mio. Euro — zur Kundengewinnung: Mit iiberdurchschnittlichen Mar-
ketingaufwendungen gelang uns eine auliergewdhnliche Steigerung der Neukundenzahl.
Allein in der ersten Oktoberwoche gewannen wir in Deutschland mehr als 100 Tsd. Kunden
dazu und iibertrafen insgesamt die geplante Obergrenze von 400 Tsd. Neukunden im Jahr

2006 um gut 10 %.

Wir sind stolz auf die fortgesetzte Steigerung des Auslandsanteils am Umsatz auf knapp

13 %: Die Tatsache, dass unsere spanische Tochtergesellschaft die Gewinnschwelle erreicht
hat, belegt die operative Internationalisierbarkeit unseres Geschiifts — auch wenn regulatorische
Faktoren in Italien nach wie vor zu einer erheblichen Beschrinkung unserer dortigen Akti-

vititen fiithren.




Chancenreicher Marktumbruch. Der heftige Streit um die zukiinftige Zulissigkeit von
Online-Vermittlern in Deutschland, der aus dem zunehmenden Druck auf das staatliche
Lotterie- und Wettmonopol resultiert, ging auch an Tipp24 nicht spurlos vorbei: Zunichst
wirkte sich die von Unsicherheiten geprigte Situation dimpfend auf unser Geschiift aus, unser
Aktienkurs erreichte im Dezember trotz guter fundamentaler Entwicklung sein bisheriges
Allzeittief. Wir erwarten eine weiterhin anhaltende Diskussion, in der wir unsere Rechts-
position durch diverse verfassungs- und EU-rechtliche Gutachten namhafter Verfassungs-
experten, Entscheidungen des Kartellamts sowie diverse éffentliche AuBerungen seitens der
EU-Kommission gestiitzt schen. Bei allen sich aus der aktuellen Diskussion ergebenden kurz-
fristigen Risiken gehen wir davon aus, dass Tipp24 als international aufgestelltes Unternchmen
mittel- und langfristig gestirkt aus dem aktuellen Umbruch hervorgehen und in der Lage
sein wird, von einer méglichen Deregulierung in Europa {iberproportional zu profitieren.

Sie wiirde unseren deutschen Kunden den Zugang zu hochattraktiven Produkten aus dem
Ausland eréffnen und uns mit bestehenden Produkten den Eintritt in neue Mirkte ermdg-
lichen. Dass wir Tipp24 als ausgezeichnet positioniert sehen, um diese hervorragenden Poten-
ziale aktiv auszuschopfen, unterstreicht unter anderem unser im Februar 2007 gestartetes
Aktienrtickkaufprogramm. Es dient in erster Linie dem Einsatz von Aktien als Akqui-

sitionswihrung.

Positive Aussichten. Wir gchen derzeit auch fiir 2007 von einer weiterhin guten Geschiifts-
entwicklung aus: Tipp24 bewegt sich im dynamischen Online-Lotteriemarkt, der mit Wachs-
tumsprognosen von weltweit jihrlich 27 % ein nachhaltig groes Wachstumspotenzial auf-
weist. Wir planen, unseren Marktanteil in diesem dynamischen Umfeld zu stabilisieren und
erwarten — unter Annahme des Fortbestchens der rechtlichen Zulissigkeit unserer Kernakti-
vititen in Deutschland — weiterhin Wachstumsraten fiir Transaktionsvolumen und Umsatz
von rund 30 %. Diese Steigerung wollen wir im Wesentlichen mit der geplanten Gewinnung
von 300400 T'sd. Kunden erreichen. Aufgrund der Skalierbarkeit unseres Geschiiftsmodells

gehen wir auch von einer entsprechend deutlichen Steigerung des EBIT aus.

Herzlichen Dank! Ohne das fortgesetzt auflergewshnliche Engagement unserer Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter in allen drei Lindern wiire die sehr gute Entwicklung der Tipp24-
Gruppe in dem von groBen Unsicherheiten gekennzeichneten Marktumfeld nicht méglich
gewesen — ihnen méchten wir an dieser Stelle fiir ihren qualifizierten Einsatz und ihre Treue

zum Unternehmen besonders danken.

Unser Dank gilt dariiber hinaus unseren Aktionirinnen und Aktioniren fiir ihr Vertrauen
sowie den intensiven und nachhaltigen Austausch in unserem zweiten Bérsenjahr — wir

freuen uns auf den weiteren gemeinsamen erfolgreichen Wegl!
Mit freundlichen Griilen

Dr. Hans Cornehl, Marc Peters, Jens Schumann
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Vorstand der Tiep24 AG, v.l.n.r. Jens Schumann, Dr. Hans Cornehl, Marc Peters

Dr. Hans Cornehl I 39, Vorstand Finanzen, Investor Relations & Personal

Dr. Hans Cornehl ist promovierter Diplom-Chemiker. Seit Juni 2002 leitet er den
Finanzbereich der Tipp24 AG. Nach Abschluss seines Chemiestudiums an der TU
Miinchen und Promotion an der TU Berlin begann er seine Berufstitigkeit als Berater
fiir Start-ups, Hightech- und Spin-off-Unternehmen bei McKinsey & Company. In der
Folgezeit sammelte Herr Dr. Cornehl Erfahrungen in der Unternehmensfiihrung als
Turnaround Manager in einer Klinik. Vor seinem Einstieg bei Tipp24 war er als Senior
Investment Manager bei der Venture Capital Firma Earlybird titig, wo er sich auf

Investitionen im Medien- und Telekommunikationsbereich spezialisiert hatte.

Marc Peters | 36, Vorstand Marketing & Sales

Marc Peters, Diplom-Kaufmann, ist Griinder von Tipp24. Nach Abschluss einer Bank-
lehre studierte Herr Peters von 1993 bis 1997 Betriebswirtschaft an der Universitiit
Miinster. Withrend des Studiums war er Marketing-Assistent bei der Deutsch-Ameri-
kanischen Handelskammer in den USA. Er koordinierte aulerdem die Einrichtung

der Internet-Priisenz der Deutschen Botschaft in Japan. Im Jahr 1998 erwarb Herr Peters
Berufspraxis als Junior Product Manager fiir die Marke Schneekoppe bei der Laurens
Spethmann AG. Ab Ende 1998 bis zur Griindung von Tipp24 arbeitete er als Berater
bei der Icon Medialab AG.

Jens Schumann | 33, Vorstand Produkt, Technologie & Strategie

Jens Schumann, Jurist, ist Griinder von Tipp24. Herr Schumann studierte von 1993 bis
1998 Rechtswissenschaften an der Universitit Miinster und schloss das Studium mit dem
Ersten Staatsexamen ab. Im Nebenfach absolvierte er zudem vier Semester Betriebswirt-
schaftslehre. Wihrend der Studienzeit arbeitete Herr Schumann im Bereich Kommu-
nikation bei der Deutschen Botschaft in Japan. Von Dezember 1998 bis zur Griindung
von Tipp24 war er als Berater bei der Icon Medialab AG titig.
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LOTTO BEI TIPP24
GANZ ENTSPANNT
UND UNKOMPLIZIERT!

WIR MACHEN ES IHNEN LEICHT, LOTTO ZU SPIELEN: EINLOGGEN, TIPPEN,

FERTIG! DAZU BIETEN WIR UMFANGREICHEN SERVICE FUR EINE BREITE
PRODUKTPALETTE MIT ATTRAKTIVEN ZUSATZANGEBOTEN WIE SPIEL-
GEMEINSCHAFTEN, JACKPOT-ALARM ODER HOROSKOP-TIPP.
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GESCHAFTSMODELL & POSITIONIERUNG

TIPP24 - NR. 1
FUR ONLINE-LOTTO

TIPP24 IST DER FUHRENDE DEUTSCHE ONLINE-LOTTO-VERMITTLER MIT EINEM
MARKTANTEIL VON 40-50 %. UNSEREN RUND 1,8 MIO. REGISTRIERTEN KUNDEN
BIETEN WIR DEN OPTIMALEN LOTTO-SERVICE, UM AN DEN STAATLICH LIZENSIER-
TEN LOTTERIEN SICHER UND BEQUEM TEILZUNEHMEN. DIESEN SICHERN WIR MIT
DER FIRMENEIGENEN LEISTUNGSSTARKEN PLATTFORM, LANGJAHRIGEN STABI-
LEN PARTNERSCHAFTEN ZU LANDESLOTTERIEGESELLSCHAFTEN UND UNSEREN
VERTRIEBSPARTNERN SOWIE UNSEREM FUNDIERTEN PROZESS-KNOW-HOW.
UNSEREN BUSINESS SERVICE PARTNERN ERMOGLICHEN WIR DEN BETRIEB VON
LOTTERIEANGEBOTEN UNTER DER EIGENEN MARKE UND UNTERSTUTZEN SIE

ALS ZUVERLASSIGER TECHNISCHER UND ORGANISATORISCHER ABWICKLER.

Enabler Héndler
Lizenzgeber Spielveranstalter a 1
(o]
Bundeslinder Staatliche 1-| p p2 d e
Lotteriegesellschaften
Kooperations-
Partner
Y i
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GUT POSITIONIERT IN DEUTSCHLAND UND EUROPA

Als unabhiingiger Vermittler von Spielvertrigen unserer Kunden an die Landeslotteriegesellschaften
tragen wir kein wesentliches Produkt- und vor allem kein Veranstalterrisiko. Unserer starken Marke
verdanken wir den guten Draht zu unseren treuen Kunden. Unser hohes Transaktionsvolumen und
umfangreiche Werbeaktivititen verschaffen uns eine starke Position in der Wertschépfungskette.
Das Geschiftsmodell funktioniert auch im Ausland erfolgreich: Mit unseren Tochtergesellschaften
Ventura24 in Spanien und Puntogioco24 in Italien erzielten wir 2006 einen Umsatzanteil von

rund 13 %.

DIREKTE BEZIEHUNG ZU TREUEN KUNDEN

Unsere Positionierung als zuverlissiger Dienstleister im Auftrag des Kunden verschafft uns einen
besonderen Vorteil: Wir halten den direkten Kundenkontakt. Wir kennen im Detail das Profil
und Spielverhalten jeder einzelnen unserer Kundengruppen — eine Voraussetzung fiir effizientes

Marketing und erfolgreiche, langfristige Kundenbindung.

ERFOLGREICHE BUSINESS SERVICES
Unseren Business Service Partnern stellen wir die Tipp24-eigene Transaktionsplattform gegen eine
einmalige Einrichtungsgebiihr zur Verfiigung. Sie sind dauerhaft an den erzielten Provisionen und

den erhobenen Zusatzgebiihren beteiligt.

EFFEKTIVES UND EFFIZIENTES MARKETING

Starkes Neukundenmarketing ist der Motor unseres Geschifts. Mit in jahrelanger Praxis aufgebau-
tem spezifischem Know-how und einem etablierten Netzwerk in den neuen Medien konzentrieren
wir uns auf effektive response-orientierte Online-Werbung. Zur Erfolgsevaluierung kontrollieren

wir die Wirksamkeit unseres Marketingeinsatzes konsequent und zeitnah.

STARKE TECHNOLOGIE
Unsere selbst entwickelte Hochleistungssoftware gewihrleistet eine reibungslose Spielabwicklung
—auch bei sehr starken Besucherstromen zu Zeiten besonders hoher Jackpots. Unsere Systeme

sind sicher, skalierbar, hochst zuverlissig und bestens fiir das Wachstum in der Zukunft gertistet.

SEHR GUTE BEZIEHUNGEN ZU DEN VERANSTALTERN
Langjihrige und stabile Partnerschaften zu acht Landeslotteriegesellschaften verschaffen uns

geschiftliche sowie abwicklungstechnische Unabhingigkeit und Zuverlissigkeit.

ROBUSTES, SKALIERBARES GESCHAFTSMODELL
Unser Geschiftsmodell ist die Basis unseres profitablen Wachstums: Mit geringem Aufwand kénnen
wir neue Produkte einfiihren, vorhandene schrittweise iiber neue Vertriebskanile vermarkten oder

sie im Falle der erwarteten Deregulierung in anderen europiischen Miirkten einfiihren.
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BEI WWW.TIPP24.DE

!

KONNEN SIE VON JEDEM ORT DER WELT RUND UM DIE UHR LOTTO

LOTTO BEI TIPP24
EINFACH SPIELEN
W0 MAN WILL

SPIELEN — AUCH PER HANDY!
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ERFOLGSFAKTOREN
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BREITE UND ETABLIERTE PRODUKTPALETTE

Die Tipp24-Websites bieten Zugang zu einer weitgehend vollstindigen und etablierten Produkt-
palette: In Deutschland vermitteln wir Lotto, Oddset, Gliicksspirale, Keno, NKL/SKL und Rubbel-
lose. In Spanien zihlen nahezu simtliche staatlichen Lotterieprodukte zum Angebot, in Italien das
nationale »SuperEnalotto«. Dariiber hinaus bieten wir in allen Lindern Spielgemeinschaften fiir

diverse Lotterieprodukte an.

STANDARDPRODUKTE OHNE ZUSATZGEBUHREN
Die Standardprodukte Lotto, Oddset, Gliicksspirale und Keno kosten unsere Kunden nicht mehr

als am Kiosk.

SICHERE UND ZUVERLASSIGE TRANSAKTIONSTECHNOLOGIE
Unsere Transaktionstechnologie ist allen Herausforderungen gewachsen und gewiihrt auch bei

Rekord-Jackpots hohe Leistungsfihigkeit: Die Systeme sind sehr zuverlissig und stark skalierbar.

BEQUEMER STANDORTUNABHANGIGER ZUGANG RUND UM DIE UHR
Uber unsere Website konnen Kunden von jedem Ort der Welt zu jeder Zeit ganz bequem

jede Gewinn-Chance nutzen.

KOSTENLOSE BENACHRICHTIGUNG UND AUTOMATISCHE GEWINN-GUTSCHRIFT
Bei Tipp24 geht nichts verloren: Jeder Gewinner wird auf Wunsch unverziiglich per SMS oder
E-Mail benachrichtigt, die Spielquittungen werden elektronisch versendet und Gewinne auto-

matisch dem persénlichen Spielkonto gutgeschrieben.

BENUTZERFREUNDLICHKEIT UND EINFACHE ZAHLUNGSMODALITATEN
Unser Angebot zeichnet sich durch hohe Benutzerfreundlichkeit aus — Kunden finden sich schnell
und unkompliziert zurecht. Gleiches gilt fiir unsere Zahlungsmodalititen, die vom Bankeinzug

iiber die Uberweisung bis zur Nutzung von Kreditkarten alle Méglichkeiten offenhalten.

HOHER SPASSFAKTOR

Nicht zuletzt unterhalten wir unsere Kunden mit zusitzlichen Attraktionen: Verschiedene er-
ginzende Spielmodule fiir Lotto, wie z. B. der »Horoskop-Tipp«, bei dem das Geburtsdatum und
Sternzeichen des Lottospielers zu seinen individuellen Gliickszahlen fithren. Weitere Geschick-
lichkeitsspiele riumen auf spielerische Weise dem Lottospieler die Méglichkeit ein, immer wieder
neue Gliickszahlen fiir seinen Lotto-Tipp zu kreieren. Neben dem Spal ist vor allem die Vielfalt

der Instrumente, mit denen das Schicksal wohlgesonnen gestimmt werden kann, entscheidend.




[

b
5

e

g5

!

SIE MUSSEN SICH UM NICHTS KUMMERN: GEWINNER BENACHRICHTIGEN
WIR SOFORT UND KOSTENLOS! UND DEN GEWINN SCHREIBEN WIR

LOTTO BEI TIPP24
EINFACH NUR FREUEN

AUTOMATISCH IHREM KONTO GUT.
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KONZERNLAGEBERICHT

KONZERNABSCHLUSS
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MARKTE

GUTE POSITION
IN ATTRAKTIVEM MARKT

DER ONLINE-LOTTERIEMARKT WEIST NACH WIE VOR SEHR HOHES WACHS-

TUMS-POTENZIAL AUF. BIS 2008 WIRD EIN ZUWACHS VON UBER 27 %" P. A.
PROGNOSTIZIERT. MIT EINEM GEMEINSAMEN WELTMARKTANTEIL VON 26 %
SIND ITALIEN, SPANIEN UND DEUTSCHLAND DIE DREI WICHTIGSTEN EURO-
PAISCHEN MARKTE. DAS AKTUELLE MARKTGESCHEHEN IN EUROPA UND INS-
BESONDERE IN DEUTSCHLAND WIRD DURCH ERHEBLICHE REGULATORISCHE
UNSICHERHEITEN GEPRAGT. ES WIRD EINE INTENSIVE POLITISCHE UND
RECHTLICHE DISKUSSION UBER DEN ZUKUNFTIGEN HANDLUNGSSPIELRAUM

PRIVATER SPIELVERMITTLER WIE TIPP24 GEFUHRT.

LOTTERIE WELTWEIT ¥ LOTTERIE EUROPA? LOTTERIE DEUTSCHLAND

138 MRD. EURO ca. 69 MRD. EURO 9,9 MRD. EUROY

E: 11,4

Europa online

D: o9,
ca. 69 9 s—6%?

I 11,9
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ONLINE-LOTTERIE WELTWEIT ) ONLINE-LOTTERIE DEUTSCHLAND ¥ MARKTANTEIL TIPP24 2006 °)

+27 % P. A. +30% P. A. TIPP24 40—50 %
3,6 MRD. EURO ca. 0,9 MRD. EURO

1,4 MRD. EURO
0,3 MRD. EURO . \

2004 2008 2004 2008

DER LOTTERIEMARKT WELTWEIT

Der weltweite Lotteriemarkt? ist mit 31 % das grofite Segment des globalen Gliicksspielmarktes
—er wuchs in den letzten Jahren mit durchschnittlich 3,3 %. Die europiischen Linder tragen mit
einem Marktvolumen von annihernd 69 Mrd. Euro rund 50 % bei. Auf die drei wichtigsten Mirkte
Deutschland, Spanien und Italien entfielen davon mit rund 33 Mrd. Euro wiederum knapp 50 %.

Der Anteil von Online-Lotterien am Gesamtmarkt wird auf etwa 1,5 bis 2 % geschitzt.

UNSER KERNMARKT DEUTSCHLAND

Der Online-Anteil am deutschen Lotteriemarkt betrug 2006 nach unserer Einschiitzung etwa

5—6 %. Vorausgesetzt, dass die derzeitige Unsicherheit tiber die kiinftigen rechtlichen Rahmen-
bedingungen im fiir die Branche positiven Sinne beendet wird, gehen wir davon aus, dass er bis
2008 um tiiber 30 % p. a. auf dann bis zu 1 Mrd. Euro wichst. Das wiirde einem Anteil am Gesamt-
markt von etwa 10 % entsprechen. Bisher dominiert Tipp24 den Markt mit einem Anteil von
40—50 % ? vor den Online-Angeboten der staatlichen Lotteriegesellschaften sowie weiterer privater
Anbieter. Gegen Ende des Geschiftsjahres haben die staatlichen Lotteriegesellschaften mit Aus-
nahme von Lotto Niedersachsen und Lotto Nordrhein-Westfalen ihre Online-Aktivititen im Zuge
der regulatorischen Diskussionen voriibergehend eingestellt, sodass der Marktanteil von Tipp24

Ende des Jahres tiber 60 % lag.

UNSERE AUSLANDSMARKTE: SPANIEN UND ITALIEN

Der spanische Lotteriemarkt — mit einem Spielvolumen von rund 11,4 Mrd. Euro (2005) nach
Italien (2005: 11,9 Mrd. Euro) der zweitgréBte Europas — ist in den vergangenen acht Jahren um
durchschnittlich 4,4 % p. a. gewachsen. In Italien betrug die durchschnittliche Steigerungsrate im
selben Zeitraum jihrlich 11 %, allerdings mit deutlichen Schwankungen?. Der Online-Anteil am
Lotteriemarkt ist nach unserer Einschitzung in beiden Lindern bisher noch unbedeutend und geht
weitgehend auf unsere Pionierarbeit zuriick. Zudem befinden sich die E-Commerce-Mirkte ins-
gesamt in diesen beiden Lindern noch im Aufbau: Ihre Entwicklung liegt ca. 3—s Jahre hinter

der des deutschen Marktes zuriick.

1) Quelle: Global Betting and Gambling Consultants, The Global Betting and Gambling Report 2004/05, »GBGCx«
2) Gesamtvolumen 2004: 138 Mrd. Euro; Quelle: La Fleur’s 2005 World Lottery Almanac, »La Fleurs«
3) Quelle: La Fleur's

4) Quelle: Tipp24-eigene Schitzung, gemessen am Transaktionsvolumen, Stabilitit der rechtlichen R bedi

1 vorausgesetst
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MARKTENTWICKLUNG

Zurzeit wird in Deutschland heftig um die zukiinftige Zulissigkeit von Online-Vermittlern wie
Tipp24 gestritten. Dieser Streit resultiert aus dem zunehmenden Druck auf das staatliche Lotterie-
und Wettmonopol, dem sich die heutigen staatlichen Anbieter ausgesetzt sehen. Wie bei allen Mono-
polen, die in Frage gestellt werden, ist die Gegenwehr der MonopolnutznieBer erbittert, schiefit
mitunter iiber das Ziel hinaus und ist nicht immer von 6konomischer Logik getrieben. Dies spiegelt
sich auch teilweise in den daraus resultierenden Gesetzesentwiirfen wider, insbesondere im Entwurf
zum neuen Gliicksspiel-Staatsvertrag. Neben auch fiir die staatlichen Lotterieumsiitze sehr nachtei-
ligen Regelungen, die empfindliche ErtragseinbuBen der Landeshaushalte nach sich ziehen werden,
finden sich hier zum Teil stark widerspriichliche Regelungen, die einer gerichtlichen Priifung héchst-
wahrscheinlich nicht standhalten werden, da nach unserer Ansicht in erheblichem MalBe verfassungs-
rechtlich garantierte Grundrechte sowie Europarecht verletzt werden. Gutachten von hochrangigen

Verfassungsrechtlern bestitigen uns in dieser Ansicht.

Sollte der neue Gliicksspiel-Staatsvertrag entgegen allen Bedenken dennoch von allen Ministerpri-
sidenten unterzeichnet, den Parlamenten ratifiziert und somit Gesetz werden, wird Tipp24 zunichst
simtliche zur Verfiigung stehenden Rechtswege ausschépfen, um den negativen Folgen fiir Tipp24
entgegenzuwirken. Parallel dazu entwickeln wir bereits heute alternative Strategien, um unser be-
stehendes Geschiift in Deutschland abzusichern. Es ist dabei nicht auszuschlieBen, dass es den einen
oder anderen Riickschlag geben wird. Wir sind dennoch davon tiberzeugt, dass Tipp24 auf lange
Sicht gestirkt aus dem aktuellen Umbruch im deutschen Gliicksspielmarkt hervorgehen wird.
Historisch gesechen haben bei diversen ehemals monopolistisch geprigten Mirkten, wie etwa dem

Telekommunikationsmarkt, am Ende die Kriifte des Marktes die Oberhand gewinnen kénnen.
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EINFLUSSEN GESCHUTTELT

DAS WECHSELVOLLE BORSENJAHR 2006 KLANG MIT EINEM HAPPY END AUS:
INVESTOREN, DIE IHR ENGAGEMENT IN DEN WERTEN DES DEUTSCHEN AKTIEN-

INDEX (DAX) AUCH BEIM DEUTLICHEN EINBRUCH IM FRUHJAHR AUFRECHTER-
HIELTEN, KONNTEN AM ENDE AUFATMEN. POSITIVE KONJUNKTURINDIKATOREN,
EINE STARKE STEIGERUNG DES BRUTTOINLANDSPRODUKTS SOWIE WACHSENDE
UNTERNEHMENSGEWINNE TRIEBEN DEN LEITINDEX ZUM ENDE DES JAHRES
AUF EIN 5-JAHRES-HOCH. DER DAX SCHLOSS MIT EINEM 12-MONATS-ZUWACHS
VON RUND 21 %. DIE NEBENWERTEINDIZES MDAX (+29 %), SDAX (+31 %) UND
TECDAX (+25,5 %) ERZIELTEN ZUM WIEDERHOLTEN MALE NOCH DEUTLICHERE

F

=

VON EXTERNEN

STEIGERUNGEN ALS DER DAX.




150

12.10.2005

20,50 EURO

4.277,03

Mai 2006 — Beginn der regulatorischen Diskussion

22. Juni 2006 — Ministerprisidenten-Konferenz
in Berlin beschlieft, einen neuen Gliicksspiel-

Staatsvertrag auszuarbeiten.

Zweites Halbjahr 2006 — Schirfe der Diskussionen

im regulatorischen Umfeld nimmt zu.

23. August 2006 — Bundeskartellamt untersagt den
regionalen Lottogesellschaften sowie dem Lotto- und
Totoblock verschiedene VerstoBe gegen das deutsche

und europiische Kartellrecht.

September 2006 — Geiinderter Entwurf eines neuen
Gliicksspiel-Staatsvertrags, der deutliche Einschrin-
kungen fiir Vertrieb und Werbung zu jeglichem
Gliicksspiel insbesondere iiber das Internet vorsicht,

wird verdffentlicht.

6. Oktober 2006 — Tipp24 meldet dem Kapitalmarkt
ad-hoc nach § 15 WpHG, dass — anders als bislang
erwartet — nicht mehr von einer Ausspielung der

Silvesterlotterie » ExtralLotto« auszugehen ist.

20. Oktober 2006 — Ministerprisidenten bekriftigen
auf ihrer Konferenz, mit einem neuen Gliicksspiel-
Staatsvertrag das staatliche Monopol fiir Gliicksspiele
und Wetten zu erhalten. Der Entwurf sah unter
anderem vor, dass die Bewerbung und der Vertrieb
von Gliicksspielprodukten im Internet grundsitzlich
verboten sein sollte, wobei es Ausnahmen fiir Lot-
terieprodukte mit zwei oder weniger Zichungen

pro Woche geben sollte.

13. Dezember 2006 — Entgegen der Planung wird
ein wiederum geinderter Gliicksspiel-Staatsvertrag
von den Ministerprisidenten auf ihrer Konferenz
in Berlin nicht unterschrieben. Der Entwurf sah
ein vollkommenes Werbe- und Vertriebsverbot

von Gliicksspielprodukten im Internet vor.
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PERFORMANCE DER TIPP24-AKTIE

22.02.2007
TIPP24 14,58 EURO
SDAX 6.189,26

KURSENTWICKLUNG DER TIPP24-AKTIE

Die Kursentwicklung der Tipp24-Aktie war im
Geschiiftsjahr 2006 tiberwiegend durch das ins-
besondere in Deutschland intensiv diskutierte regu-
latorische Umfeld gepriigt: Unser Kurs erdffnete

das Borsenjahr 2006 nahe dem Emissionspreis mit
20,30 Euro und stieg dann bis Anfang Mai auf sein
bisheriges Allzeithoch von 27,84 Euro. Zu diesem
Zeitpunkt zeigten institutionelle Investoren grofes
Interesse an der durch entsprechende Ergebnisse

im Geschiiftsbericht 2005 sowie im ersten Quartals-
bericht 2006 untermauerten Equity Story der Tipp24
AG. Im Mai begannen infolge des Urteils des Bun-
desverfassungsgerichts zum staatlichen Sportwetten-
monopol intensive Diskussionen zu einer regulato-
rischen Neugestaltung des deutschen Gliicksspiel-
marktes, die bis heute anhalten. In ihrem Fahrwasser
fiel unser Kurs bis Ende des Geschiiftsjahres — nach-
dem er sein Allzeittief bei 10,51 Euro gesehen hatte

—auf 12,57 Euro.
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KENNZAHLEN ZUR AKTIE
(XETRA)

Tag der Erstnotiz
Jahresanfangskurs

Marktkapitalisierung
(01.01.2006)

Jahresschlusskurs

Marktkapitalisierung
(31.12.2006)

Héchstkurs (02.05.2006)
Tiefstkurs (20.10.2006)
Anzahl der Aktien

Durchschnittlicher
Tagesumsatz

(bis 31.12.2006)
Ergebnis je Aktie

(unverwiissert

und verwidissert)

AKTIONARSSERVICE
WKN

ISIN
Borsenkiirzel
Handelsplatz

Marktsegment

Designated Sponsors

Coverage

Reuters

Bloomberg

12.10.2005

20,30 Euro

180,11 Mio. Euro

12,57 Euro

111,53 Mio. Euro
27,84 Euro
10,51 Euro

8.872 Tsd.

31.617 Aktien

0,84 Euro

784714
DE0007847147
TIM.DE
Frankfurt

Amtlicher Handel,

Prime Standard

Deutsche Bank,
Morgan Stanley

Berenberg,
Citigroup,
Deutsche Bank,
Morgan Stanley,
Sal. Oppenheim,
Warburg/SES

TIMGn.DE

TIM GR

IR-AKTIVITATEN

Schwerpunkt unserer Investor Relations-Titigkeit
war auch 2006 die zeitnahe und offene Kommu-
nikation mit Analysten sowie institutionellen und

Privatanlegern.

Bei 22 Roadshows und Investorenkonferenzen
standen wir den institutionellen Zielgruppen in
den Finanzzentren Europas Rede und Antwort.
Zentrale Themen waren insbesondere die geplante
Auslandsexpansion, die Erweiterung unseres Pro-
duktportfolios sowie die regulatorischen Unsicher-
heiten. Am 18. Mai 2006 haben wir erfolgreich
unsere erste Hauptversammlung abgehalten. Allen
Beschlussvorschligen wurde mit mehr als 99 %

der anwesenden Stimmen zugestimmt.

AKTIONARSSTRUKTUR

Management 22,06 % ,~——— Newton 5,33 %

Kairos 5,09 %

/ Andere
N\ / Investoren
Earlybird 20,33 % - 47,19 %



CORPORATE GOVERNANCE

Verantwortungsbewusste

und langfristige Wertsteigerung

Gute Corporate Governance ist fiir uns ein zentraler
Anspruch, der simtliche Bereiche des Unternchmens
umfasst: Wir betrachten sie als eine auf verantwor-
tungsbewusste und langfristige Wertsteigerung aus-
gerichtete Fithrung und Kontrolle unseres Unter-
nehmens. Darunter fassen wir neben organisatorischen
und geschiftspolitischen Grundsitzen auch die inter-
nen und externen Mechanismen zur Kontrolle und
Uberwachung. Hierzu zihlen insbesondere die effi-
ziente Zusammenarbeit zwischen Vorstand und Auf-
sichtsrat, die transparente Vermittlung des Unter-
nchmensgeschehens sowie die Achtung der Aktio-
nérsinteressen. Gute Corporate Governance fordert
das Vertrauen nationaler und internationaler An-
leger, der Finanzmirkte, Geschiiftspartner und Mit-
arbeiter sowie der Offentlichkeit in die Fithrung und
Uberwachung eines Unternehmens. Diese Prinzipien

haben bei Tipp24 von jeher einen hohen Stellenwert.

Tipp24 folgt den Empfehlungen des Corporate
Governance Kodex in seiner aktuellen Fassung vom
12. Juni 2006 (www.corporate-governance-codex.de).
Die Ausnahmen werden in unserer Entsprechens-
erklirung dargestellt und erlidutert. Die jeweils ak-
tuelle Fassung der Entsprechenserklirung (ebenso
wie unsere Satzung und Geschiftsordnungen) sind
auch im Internet unter www.tipp24-ag.de veréffent-

licht und allen Aktiondren dauerhaft zuginglich.

Einzelne Bereiche unserer Corporate Governance

mochten wir im Folgenden hervorheben.
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Enge Kooperation zwischen Vorstand

und Aufsichtsrat

Vorstand und Aufsichtsrat der Tipp24 AG pflegen
einen engen Austausch. Der Vorstand berichtet dem
Aufsichtsrat regelmiiBig, zeitnah und umfassend
iiber alle relevanten Fragen der Unternchmens-
planung und strategischen Weiterentwicklung, tiber
den Gang der Geschiifte und die Lage des Konzerns
einschlieBlich der Risikolage. Ziel- und Planabwei-
chungen des Geschiftsverlaufs sowie die strategische
Ausrichtung und Weiterentwicklung des Konzerns
werden dem Aufsichtsrat unmittelbar erliutert. Fiir
bedeutende Geschiftsvorginge sind in der Satzung

Zustimmungsvorbehalte des Aufsichtsrats festgelegt.

Directors’ Dealings nach § 15a WpHG

Mitglieder von Vorstand und Aufsichtsrat miissen
nach § 15a WpHG Erwerb oder VeriduBerung von
Tipp24-Aktien oder sich darauf bezichenden Finanz-
instrumenten der eigenen Gesellschaft unverziiglich
mitteilen. Die Directors’ Dealings bzw. Directors’
Holdings des Geschiftsjahres 2006 sind im Anhang
auf der Seite 82 dieses Geschiftsberichts ausfiihrlich

dargestellt.

Vergiitung von Vorstand und Aufsichtsrat

Im Anhang finden Sie unter Anhangsangabe 28
(»Zusiitzliche Angaben nach Deutschem Handels-
recht«) die individuelle Nennung der Vergiitungen
von Vorstand und Aufsichtsrat sowie die Erlduterun-
gen der jeweiligen Vergiitungsstrukturen. Ferner
fassen wir im Lagebericht auf der Seite 30 die Struk-
tur des Vorstands- und Aufsichtsratsvergiitungs-
systems zusammen. Die Vorstandsmitglieder der

Gesellschaft gehen keiner Nebentitigkeit nach.
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ERKLARUNG DES VORSTANDS UND DES AUFSICHTSRATS
DER TIPP24 AG ZU DEN EMPFEHLUNGEN

DER »REGIERUNGSKOMMISSION DEUTSCHER CORPORATE
GOVERNANCE KODEX« GEM. $ 161 AKTG

Vorstand und Aufsichtsrat der Tipp24 AG geben
nach pflichtgemiBer Priifung die folgende Ent-

sprechenserklirung ab:

Die Tipp24 AG entspricht den vom Bundesminis-
terium der Justiz im amtlichen Teil des elektroni-
schen Bundesanzeigers bekannt gemachten Ver-
haltensempfehlungen der von der Bundesregierung
cingesetzten »Regierungskommission Deutscher
Corporate Governance Kodex« zur Unternehmens-
leitung und -tiberwachung in der Fassung vom 12.
Juni 2006 (die »Kodex-Empfehlungen«) mit folgen-
den Ausnahmen und wird ihnen auch zukiinftig

mit den genannten Ausnahmen entsprechen:

3.8 — Selbstbehalt D&O-Versicherung

Die Tipp24 AG hat fiir ihre Organe cine D&O-
Versicherung ohne Selbstbehalt abgeschlossen. Vor-
stand und Aufsichtsrat vertreten die Auffassung,
dass der Selbstbehalt einer D&O-Versicherung kein
adiquates Mittel fiir das Erreichen der Ziele des
Kodex ist. Solche Selbstbehalte werden in der Regel
durch die Mitglieder des Vorstands und des Auf-
sichtrats selbst versichert, so dass die eigentliche
Funktion des Selbstbehaltes in die Leere lduft, und
es sich somit letztendlich nur um eine Frage der
Hohe der Vergiitung des Vorstands und des Auf-

sichtrats handelt.

4.2.1 — Ernennung eines Vorstandsvorsitzenden
Der Vorstand der Tipp24 AG hat weder einen Vor-
standsvorsitzenden noch einen Vorstandssprecher.
Die Einrichtung eines solchen Amtes widerspricht
der bisher gelebten Organisationsstruktur mit drei
gleichberechtigten Vorstinden, die gemeinsam fiir
die strategische Ausrichtung und Entwicklung des

Unternehmens verantwortlich zeichnen.

4.2.3 — Variable Vergiitung

der Vorstandsmitglieder mit langfristiger
Anreizwirkung

Eine variable Vergiitung mit langfristiger Anreiz-
wirkung und Risikocharakter ist in der Gesamt-
vergiitung der Vorstandsmitglieder nicht enthalten.
Eine langfristige finanzielle Anreizwirkung mit
Risikocharakter ergibt sich bereits aus dem maB-

geblichen Aktienbesitz der Vorstandsmitglieder.

5.3.1 und 5.3.2 — Bildung von Ausschiissen,
Einrichtung eines Priifungsausschusses

Im Hinblick darauf, dass der Aufsichtsrat der
Tipp24 AG satzungsgemil aus lediglich drei
Personen besteht, hat der Aufsichtsrat keine Aus-
schiisse, insbesondere keinen Priifungsausschuss,

gebildet.

7.1.4 — Veriffentlichung der Ergebnisse

von Beteiligungsunternebmen

Die von der Gesellschaft veroffentlichte Liste von
Drittunternehmen, an denen sie eine Beteiligung
von fiir das Unternehmen nicht untergeordneter
Bedeutung hilt, enthiilt die gesetzlich geforderten

Angaben.

Seit Abgabe der letzten Entsprechenserklirung im
Januar 2006 hat die Tipp24 AG simtlichen Em-
pfehlungen des Deutschen Corporate Governance
Kodex in der Fassung vom 2. Juni 2005 mit Aus-
nahme der Empfehlungen gemif Ziff. 3.8, 4.2.1,
4.2.3,5.3.1, 5.3.2 und 7.1.4 entsprochen.

Hamburg, 9. Januar 2007
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 KONZERNLAGEBERICHT

ANHALTENDE
WACHSTUMSDYNAMIK

IN EINER VON DER ANHALTENDEN POLITISCHEN UND RECHTLICHEN

DISKUSSION UBER DEN GLUCKSSPIELMARKT IN DEUTSCHLAND
GEPRAGTEN MARKTSITUATION IST ES UNS GELUNGEN, DEN UMSATZ
DER TIPP24-GRUPPE UM GUT 32 % ZU STEIGERN. AUFGRUND VON
SONDEREFFEKTEN SANK DIE EBIT-MARGE LEICHT AUF 21 %: NEBEN
AUFWENDUNGEN FUR LOBBYING IM RAHMEN DER REGULATORISCHEN
DISKUSSION UND DEM AUSFALL DER SILVESTERLOTTERIE »EXTRALOTTO«
WAR SIE VON UBERDURCHSCHNITTLICHEN MARKETINGAUFWENDUNGEN
IN DER GUNSTIGEN JACKPOTSITUATION BEEINFLUSST, LETZTEREN
VERDANKEN WIR EINE AUSSERGEWOHNLICHE STEIGERUNG DER NEU-
KUNDENZAHL. DER ONLINE-LOTTERIEMARKT WEIST EIN AUS SICHT DER
KUNDENNACHFRAGE NACHHALTIG GROSSES WACHSTUMSPOTENZIAL

KONZERNLAGEBERICHT

AUF. BEI EINER DEREGULIERUNG DER MARKTE ERGEBEN SICH WEITERE
ATTRAKTIVE EXPANSIONSCHANCEN, FUR DEREN NUTZUNG TIPP24
AUSGEZEICHNET POSITIONIERT IST.

KONZERNABSCHLUSS
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GESCHAFT & RAHMENBEDINGUNGEN

GESCHAFTSMODELL

Tipp24 vertreibt staatlich lizenzierte und garantierte
Gliicksspielprodukte tiber elektronische Medien, ins-
besondere das Internet. Das Produktportfolio setzt
sich aus den Produkten des Deutschen Lotto- und
Totoblocks (DLTB), der Klassenlotteriedirektionen,
der Deutschen Fernsehlotterie sowie veredelten
Kombiprodukten zusammen. Zusitzlich bieten wir
ausgewiihlten, reichweitenstarken Partnern die voll-
stindige Abwicklung ihrer Internetaktivititen im
Lotto- und Lotteriebereich an. Dariiber hinaus sind
wir auf dem spanischen Markt durch die Venturaz4
S.L. bereits seit 2002 und — mit Einschrinkungen —
in Italien durch die Puntogioco24 s.r.l. seit Anfang
2005 mit vergleichbarem Produktportfolio und Ge-
schiftsmodell vertreten. Nach eigener Einschitzung
besetzen wir — gemessen am Transaktionsvolumen
mit einem Marktanteil von 40-50 % (vor SchlieBung
des Online-Angebots der Landeslotteriegesellschaften)
—im Bereich der Online-Vermittlung von staatlichen
und staatlich konzessionierten Lotterieprodukten in
Deutschland eine marktfithrende Stellung. Im Okto-
ber 2005 akquirierten wir mit dem erfolgreichen Bor-
sengang an der Frankfurter Wertpapierborse (Prime
Standard) zusitzliches Kapital, das wir fiir den be-

schleunigten Aufbau unseres Geschiifts einsetzen.

Provision
Produkt
. a
Lottogesellschaften Gewinn .rl p pz B d e

Endkundengeschdft in Deutschland

Zur Abwicklung der Geschiifte setzen wir unsere
100%ige Tochtergesellschaft GSG Lottery Systems
(GSG) ein, die die Geschiftsbezichungen zu den
Partnerlotteriegesellschaften unterhilt. Auf der
Grundlage der Annahmestellenvertrige der GSG
mit acht Landeslotteriegesellschaften (Baden-Wiirt-
temberg, Brandenburg, Bremen, Hamburg, Hessen,
Niedersachsen, Rheinland-Pfalz und Schleswig-
Holstein) sind wir in der Lage, jedes Produkt des
Deutschen Lotto- und Totoblocks (DLTB) in belie-
biger Stiickzahl fiir unsere Kunden zu erwerben.
Etwaige technische Ausfille einzelner Partner kon-
nen wir nahtlos durch vollstindig getrennte und
voneinander unabhiingige Anbindungssysteme aus-

gleichen.

Die Abwicklung der Klassenlotterien erfolgt auf
der Grundlage eines Unternechmensvertrags mit der
Staatlichen Lotterieeinnahme Schumann OHG, die
sich im Besitz der Vorstinde Jens Schumann und
Marc Peters befindet. Sie fiihrt ihre Geschiifte basie-
rend auf einer Vertriebsvereinbarung mit der Direk-
tion der Norddeutschen Klassenlotterie (NKL) bzw.
einer Bestallung durch die Direktion der Stiddeut-
schen Klassenlotterie (SKL) durch. Auch hier gibt es
keine Mengenbeschrinkungen bei der Losabnahme.
Wegen des monatlichen Spieltaktes bei den Klassen-
lotterien sind die Anforderungen an Systemredun-

danzen vergleichsweise niedrig.

Spieleinsatz

Zusatzgebiihren

Provision



Endkundengeschiift im Ausland

In Spanien bictet unsere 100%ige Konzerntochter
Ventura24 derzeit das nationale Lotto 6 aus 49

(La Primitiva) und darauf basierende Spielgemein-
schaften sowie die Weihnachtslotterie (Sorteo de
Navidad), das europiische Lotto Euromillones und
weitere Lotterien an. In Ialien besteht — mit Ein-
schrinkungen — das Angebot der 100%igen Kon-
zerntochtergesellschaft Puntogioco24 derzeit aus
dem nationalen Lotto 6 aus 9o (SuperEnalotto) sowie
aus darauf basierenden Spielgemeinschaften. Die
Umsatzerlose in Spanien und Italien generieren wir
iiberwiegend aus Zusatzgebiihren, die wir von den

Spielteilnehmern erheben.

Business Services fiir Geschiiftskunden

Neben dem Endkundengeschift bieten wir soge-
nannten Business Service Partnern in Deutschland
den Betrieb eines Lotterieservices auf deren eigenen
Websites unter ihrem eigenen Namen an, wobei fiir
die technische Abwicklung die Tipp24-eigene Trans-
aktionsplattform eingesetzt wird. Von den Business
Service Partnern erhalten wir hierfiir in der Regel
eine einmalige Einrichtungsgebiihr. Im Rahmen der
jeweiligen vertraglichen Vereinbarungen sind diese
Partner sowohl an den Provisionen der Lotterie-
gesellschaften als auch an den von ithnen erhobenen

Zusatzgebiihren beteiligt.

Erfolgsfaktoren

Die Wettbewerbsstirken von Tipp24 liegen insbe-
sondere in unserer Marketingkompetenz, der Ein-
bindung in ein bewihrtes Netzwerk mit zahlreichen
Landeslotteriegesellschaften und Online-Vertriebs-
partnern, dem hohen Abwicklungs-Know-how und
der technischen Zuverlissigkeit unserer selbst ent-
wickelten Technologie sowie der unternehmerischen

Kompetenz des Managements.
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WESENTLICHE WIRTSCHAFTLICHE UND RECHTLICHE
EINFLUSSFAKTOREN

Hobe Jackpots

Insbesondere dann, wenn Spielinteressenten aufer-
gewdhnliche Gewinnerwartungen haben — also vor
allem in Zeiten hoher Jackpots — verzeichnet Tipp24
regelmiBig einen schr starken Anstieg sowohl der
Zahl registrierter Kunden als auch des Transaktions-

volumens.

Diese hohen Jackpots werden aus Spieleinsiitzen
gebildet, fiir die keiner der teilnehmenden Spieler
die Gewinnbedingungen erfiillt hat, sodass sie bei
der niichsten Ausspielung zusitzlich an deren Ge-
winner ausgezahlt werden. Im deutschen Zahlen-
lotto 6 aus 49 betrifft dies insbesondere die Kombi-
nation aus sechs richtigen Zahlen und der Superzahl:
Wenn nach mehreren Ziechungen hintereinander
keine Gewinnsituation fiir den Jackpot eintritt, erhht
sich dieser immer weiter. Die Mitspieler haben somit
bei grundsiitzlich gleicher Gewinnchance die Aus-

sicht auf einen deutlich héheren Gewinn.

Produktportfolios der Lotteriegesellschaften

Die Weiterentwicklung des Produktportfolios der
deutschen, spanischen und italienischen Lotterie-
gesellschaften kann unsere Geschiftsentwicklung
positiv beeinflussen. Allerdings gab es 2006 in
Deutschland vor dem Hintergrund der anhaltenden
regulatorischen Diskussion keine wesentlichen Im-
pulse fiir Produktneucinfithrungen durch die Ver-
anstalter. Vielmehr wurde die Silvesterlotterie
»Extralotto« entgegen der bisherigen Ankiindigun-
gen aufgrund der genannten Debatten Ende 2006
nicht erneut ausgespielt, obgleich sie 2005 sehr

erfolgreich eingefiihrt wurde.
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Regulatorisches Umfeld des europiiischen
Gliicksspielmarktes

Der geschiiftliche Erfolg von Tipp24 hingt davon
ab, dass sich die rechtlichen Rahmenbedingungen,
unter denen wir titig sind, nicht in einer Weise ver-
indern, die eine Einschrinkung unserer Aktivititen
erfordern. Als Ergebnis der aktuellen regulatorischen
Diskussion in Deutschland ist eine zumindest mittel-
fristig erhebliche Einschrinkung unseres derzeitigen
Geschiiftsmodels méglich. Andererseits gibt es eben-
falls wesentliche Hinweise darauf, dass der Gliicks-
spielmarkt in Deutschland und im europiischen Aus-
land ausgehend von der Europiischen Gemeinschaft
und der Rechtsprechung des Europiischen Gerichts-
hofs mittelfristig liberalisiert wird. Im Rahmen einer
solchen »Deregulierung« sechen wir die Moglichkeit,
Produkte aus anderen europiischen Lindern in den
Lindern, in denen Tipp24 bereits aktiv ist, zu ver-
treiben und dadurch unsere Umsitze zu steigern.
Dartiber hinaus kénnten wir weitere europiische
Linder mit dem bestehenden Produktangebot er-
schlieBen und Produkte aus anderen europiischen

Lindern grenziiberschreitend anbieten.

Nutzung des Vertriebswegs Internet

In den europiischen Lotteriemirkten befindet sich
der Vertriebsweg Internet noch im Aufbau. Insge-
samt erwarten wir, dass der Online-Anteil am Lot-
teriemarkt kiinftig signifikant wiichst. Diese Ent-
wicklung wird durch eine stetig steigende Nutzung
des Internets sowie die zunechmende Bereitschaft,
Waren und Dienstleistungen im Internet zu erwer-

ben, begiinstigt.

WERTORIENTIERTE UNTERNEHMENSSTEUERUNG

Basis: Wert des Kundenstamms

Die Steuerung des Tipp24-Konzerns ist im Wesent-
lichen auf die Steigerung des Wertes unseres Kun-
denstamms ausgerichtet. Dieser Wert ergibt sich aus
den kumulierten Beitrigen der aktiven Kunden zum
Transaktionsvolumen und damit zu Umsatz und
Ergebnis sowie aus der geschitzten zukiinftigen Ent-
wicklung der Intensitit und Dauer der Kunden-

bezichung.

Die wesentlichen Kennzahlen, die wir zur Steuerung
der Entwicklung des Kundenwertes nutzen, sind:
Anzahl der registrierten und der aktiven Kunden,
Transaktionsvolumen je aktivem Kunden, Rohmarge,
Akquisitionskosten je Neukunde, Personalaufwen-

dungen und Entwicklung der Renditekennziffern.

Anzabl der registrierten und der aktiven Kunden
Unser Ziel ist es, die Anzahl der registrierten Kun-
den im laufenden Jahr und mittelfristig um 300 Tsd.
bis 400 Tsd. p. a. zu steigern. Dabei wollen wir die
durchschnittliche Aktivititsrate innerhalb der durch
die zufillige zeitliche Verteilung von hohen Jackpots
bedingten statistischen Schwankungen bei etwa 30 %

stabilisieren.

Die Anzahl der Kundenregistrierungen wird
mafgeblich durch MarketingmalBnahmen getrieben.
Um sie weiterhin kontinuierlich zu steigern, setzen
wir unsere Marketingaktivitiiten stetig fort. Dabei
konzentrieren wir uns auf Online-WerbemaBnah-
men, die wir sowohl im Rahmen von Kooperationen
als auch direkt durchfiithren. 2006 verlief das Wachs-
tum der registrierten Kunden im Vergleich zum
Vorjahr deutlich tiberproportional. Ursache dieser
Entwicklung war vor allem eine giinstige Jackpot-
situation (15 Mio. Euro oder mehr) im Berichtszeit-
raum. Dabei fiihrte im dritten/vierten Quartal 2006
die Ausspielung des hochsten Jackpots (35 Mio. Euro)
in der Lottogeschichte Deutschlands zu einer aufler-
gewdhnlichen Steigerung der Neukundenzahl, des
Transaktionsvolumens sowie der Aktivititsrate der

Bestandskunden.



Ein weiterer Fokus unserer Arbeit liegt auf der Pflege
der Bestandskunden, denen wir — in Abhiingigkeit
von ihrem Spielverhalten und der jeweils aktuellen
Attraktivitit bestimmter Produkte — regelmiBig
Informationen per E-Mail, SMS oder tiber unsere
Website zukommen lassen, um sie zu weiteren

Spielteilnahmen anzuregen.

Die durchschnittliche Aktivititsrate ist im Vergleich

zum Vorjahr mit 28,6 % konstant geblieben.

Transaktionsvolumen je aktivem Kunden

und Robmarge

Neben der Entwicklung der registrierten und akti-
ven Kundenzahl ist das Transaktionsvolumen jec akti-
vem Kunden fiir den Geschiiftserfolg von Tipp24
ausschlaggebend. Es wird mafBgeblich von zwei Fak-
toren beeinflusst: der Vielfalt und Attraktivitit unse-
res Produktportfolios sowie der Effizienz von Kun-

denbindungsmalnahmen.

Das von den Kunden generierte Transaktions-
volumen beinhaltet zunichst die Spieleinsitze, die
wir an die Spielveranstalter weiterleiten. Hierfiir
erhalten wir im Gegenzug Provisionen von diesen
Lotteriegesellschaften. Dariiber hinaus entrichten
unsere Kunden fiir bestimmte Produkte Zusatz-

gebiihren an uns.

Im Geschiiftsjahr 2007 wollen wir diese Kennzahl
stabil halten und sie mittelfristig durch die Erwei-

terung unseres Produktportfolios steigern.

Wir planen, die als Quotient aus Umsatzerldsen und
Transaktionsvolumen definierte Rohmarge 2007 und
mittelfristig mindestens auf dem derzeitigen Stand
zu halten. Die Rohmarge wird derzeit stark durch
das deutsche Geschiift gepriigt. In Spanien und Italien,
wo bislang simtliche Produkte mit einer Zusatzge-
biihr vertrieben werden, ist die Rohmarge deutlich
hoher als in Deutschland. Ein im Vergleich stirkeres
Wachstum in diesen Mirkten fithrt zu einer An-

hebung des Gesamtniveaus der Rohmargen.
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2006 lag das Transaktionsvolumen je aktivem
Kunden mit 598 Euro im Rahmen der statistischen
Schwankungen auf Vorjahresniveau (2005: 609
Euro). Aufgrund des héchsten Jackpots in der deut-
schen Lottogeschichte, konnten wir alleine in der
ersten Oktoberwoche mehr als roo Tsd. Neukunden
gewinnen. Diese konnten nur noch ein Quartal lang
zum Transaktionsvolumen beitragen, was zu einer
leichten statistischen Reduzierung des durchschnitt-
lichen Transaktionsvolumens iiber die gesamten
aktiven Kunden fiihrte. Fiir das laufende Geschiifts-
jahr erwarten wir, das Transaktionsvolumen je ak-
tivem Kunden in dem Korridor der Vorjahre bei
etwa 600 Euro halten zu kénnen. Dies wollen wir
durch regelmibBige Pflege und Aktualisierung unse-

res Produktportfolios im Lotteriebereich erreichen.

Akquisitionskosten je Neukunde

Der Umsatz aus der Vermittlung von Spielproduk-
ten hingt, wie oben beschrieben, stark von der An-
zahl der registrierten Kunden ab, und somit wird
das Umsatzwachstum wesentlich vom Umfang der
durch Werbeaktivititen gewonnenen Neukunden
bestimmt. Wir setzen den tiberwiegenden Teil der
»Marketingaufwendungen fiir eigene Kunden« zur
Gewinnung von Neukunden ein. Ein deutlich klei-
nerer Teil flieBt in die laufende Betreuung der be-

stchenden Spielteilnehmer.

Die Marketingaufwendungen fiir eigene Kunden —
deren Effizienz insbesondere vom Preisniveau im
Werbemarkt, dem gewihlten Marketingmix sowie
der Effizienz der gewiihlten MarketingmalBnahmen
abhingt — beeinflussen das Wachstum und die Pro-

fitabilitit von Tipp24 mittelfristig erheblich.

Auf das Akquisitionskostenniveau im Jahr 2004
wirkte sich insbesondere der auBergewdhnlich hohe
Jackpot vom Jahresende positiv aus. Aufgrund einer
wesentlich schwiicheren Jackpotsituation sowie einer
Erhohung des Preisniveaus im Werbemarkt stiegen
die Akquisitionskosten je Neukunde 2005 um

18,3 % auf 20,12 Euro.
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Im Geschiiftsjahr 2006 unterstiitzte die giinstige
Jackpotsituation des vierten Quartals erneut unsere
Anstrengungen, die Akquisitionskosten im Jahres-
verlauf auf 18,81 Euro zu senken, obwohl das Preis-
niveau im Werbemarkt wie erwartet deutlich zunahm.
Wir gehen davon aus, dass dieses Niveau auch 2007
nochmals in einem Korridor von 10 bis 15 % steigen
wird, was unmittelbar eine deutliche Erhshung der
Akquisitionskosten je Neukunde bewirkt. Unser
Ziel ist es, weitergehende Steigerungen zu begren-
zen. Hierzu stellen wir eine kontinuierliche Erfolgs-
kontrolle und Optimierung unserer Werbemaf-
nahmen sicher. Dariiber hinaus suchen wir in regel-
miiBigen Tests — sowohl im Online-Bereich als auch
dartiber hinausgehend — nach neuen Méglichkeiten,
Marke und Dienstleistungen zu bewerben, um die
Effizienz der MaBnahmen zu stabilisieren und die

Reichweite zu steigern.

Personalaufwendungen

Angesichts der Tatsache, dass Personal nach Marke-
ting unseren zweitgréfiten Kostenblock darstellt, ist
es eines unserer wesentlichen Ziele, die Personalkos-
tenquote zu senken. Dies ist uns auch 2006 aufgrund
der weitgehenden Automatisierung der Abwick-
lungsprozesse gelungen — zur Bewiltigung des ge-
stiegenen Transaktionsvolumens war lediglich eine
unterproportionale Steigerung des Personalaufwands
erforderlich. Wir wollen diese Entwicklung auch

mittelfristig fortfithren.

Entwicklung der Renditekennziffern

Wir profitieren von erheblichen Skaleneffekten, die
es uns ermdglichten, unsere EBIT-Marge regelmifig
zu steigern, auch wenn die EBIT-Marge im Ge-
schiftsjahr 2006 aufgrund von Sondereffekten leicht
unter dem Vorjahresniveau lag: Die Silvesterlotterie
»ExtraLotto«, die in threm Einfiihrungsjahr 2005
einen erheblichen Beitrag zum Ergebnis geleistet

hatte, wurde nicht wieder ausgespielt. Gleichzeitig

steigerten wir — auch vor dem Hintergrund des
hochsten Jackpots (35 Mio. Euro) in der Lottoge-
schichte im Oktober 2006 — die Marketingaufwen-
dungen tiberproportional zum Umsatz, einhergehend
mit einer deutlichen Erhéhung der Neukundenzahlen.
Zudem sind 2006 anders als im Vorjahr zusitzliche
Kosten im mittleren sechsstelligen Euro-Bereich fiir
Lobby-Arbeit entstanden. Diese Punkte wirkten sich

in Summe negativ auf die EBIT-Marge aus.

Die Umsatzrendite hingegen konnte mit 21,5 % auf
das historisch hochste Niveau gesteigert werden —
im Wesentlichen aufgrund von steuerlichen Sonder-
effekten aus der Anlage eines groBen Teils der liqui-
den Mittel in Aktienleihetransaktionen im ersten
und zweiten Quartal. Durch die signifikante Er-
héhung unseres Eigenkapitals im Rahmen des Bor-
sengangs reduzierte sich die Eigenkapitalrendite im
Geschiiftsjahr 2005 im Vergleich zu 2004. Im Be-
richtsjahr erzielten wir aufgrund der Steigerung des

Ergebnisses eine Eigenkapitalrendite von 12,3 %.

STRATEGIE: MEHRDIMENSIONALES WACHSTUM

Kernziel unserer Strategie fiir die kommenden Jahre
ist die Steigerung des Kundenwertes im Rahmen
einer angestrebten kontinuierlichen Steigerung unse-

rer Profitabilitit. Hierzu wollen wir

— im Kernmarkt Deutschland durch Gewinnung

neuer Kunden weiter wachsen,

— die Qualitit unseres Angebots weiter steigern,
mit dem Ziel, einen nachhaltig erstklassigen

Service zu bieten,

— das Produktangebot fiir diese Kunden um weitere

Gewinnspiele mit Geldeinsatz erweitern,

— das Auslandsgeschaft durch Wachstum in Spanien
und Italien sowie durch den Markteintritt in

weitere europiische Linder stirken,

— im Zuge ciner méglichen Deregulierung der
Lotteriemirkte in Europa mit cinem européischen
Produktportfolio zusitzliche Wachstumsimpulse
in den bestehenden und in weiteren europiischen

Mirkten setzen.
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ZIEL
2003 2004 2005 2006 ZIEL 2007 MITTELFRISTIG*
Anzahl der registrierten Kunden TSD. 67s 1.031 1.322 1.770  +300—400 0
Durchschnittliche Aktivititsrate % 30,3 30,9 28,6 28,6 ca. 30 °
Anzahl der aktiven Kunden o
im Geschiiftsjahr TSD. 169 264 336 442 +20-30%
Transaktionsvolumen Q
je aktivem Kunden EURO 620 584 609 598 ca. 600
Rohmarge % 13,4 12,7 12,8 13,1 > 13 Q
Akquisitionskosten je Neukunde — ruro 17,52 17,01 20,12 18,81 25-27 o
Personalaufwandsquote % 30,4 28,3 26,8 23,9 <23 e
EBIT-Marge % 7,1 16,4 23,2 21,0 ° 0
Umsatzrendite % 21,3 8,1 12,7 21,5 e 0
Eigenkapitalrendite % 49,4 20,1 6,2 12,3 ° o

Anzahl der registrierten Kunden: Anzahl der Kunden, die den Anmeldeprozess auf der Website
der Gesellschaft erfolgreich durchlaufen haben. Sie wird um Mehifachregistrierungen und um

7

die von der Teilnahme am Lotterieang ausgeschl

Kunden bereinigt ausgewiesen.

Durchschnittliche Aktivitéatsrate: Verhdiltnis der Anzahl der aktiven Kunden im Geschiftsjahr
zur durchschnittlichen Anzahl registrierter Kunden im Geschiiftsjahy, wobei die durchschnittliche

Anzahl registrierter Kunden das arithmetische Mittel der jeweiligen Anzahl registrierter Kunden

am Ende jeden Monats des Geschdftsjahres ist.

Anzahl der aktiven Kunden im Geschiftsjahr: Summe der aktiven Kunden eines jeden Monats
im Geschiftsjahr dividiert durch 12 Monate.

Aktive Kunden: Kunden, die in einem Monat mindestens eine Transaktion durchgefiihrt haben.

Akquisitions} je de: Verhiltnis der Marketingaufwendungen fiir eigene Kunden

(Marketingkosten abziiglich der Business Service Provisi ) zu den im jeweiligen Geschiftsjah

registrierten Neukunden.

Personalaufwandsquote: Verhdltnis von Personalaufwand zu Umsatz.

*bei unverindertem regulatorischen Umfeld
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Dieses Wachstum soll durch Einsatz der verfiigbaren
liquiden Mittel von rund 6o Mio. Euro auch im Rah-

men von Akquisitionen beschleunigt werden.

Vor dem Hintergrund der intensiven politischen und
rechtlichen Diskussionen tiber den Gliicksspielmarkt
in Deutschland und seine rechtlichen Rahmenbedin-
gungen haben wir Entscheidungen zum konkreten
Einsatz der uns zur Verfiigung stehenden Liquiditit
vorliufig zuriickgestellt. Wir werden eine Uberprii-
fung und anschlieBende Umsetzung der méglichen
strategischen und taktischen Schritte bei einer nithe-
ren Klirung der rechtlichen Rahmenbedingungen
durchfiihren. Wir planen, bei investiven Aktivititen
insgesamt sicherzustellen, dass mittelfristig keine
Verwisserung der wesentlichen finanziellen Para-
meter von Tipp24 — insbesondere der Rohmarge,

der Umsatz- und der Eigenkapitalrendite — eintritt.

Wir versprechen uns von der Erweiterung des Pro-
duktportfolios wesentliche Impulse fiir das durch-
schnittliche Transaktionsvolumen je aktivem Kunden.
Die internationale Erweiterung des Geschiifts zielt
im Wesentlichen auf die Erhéhung der Anzahl re-
gistrierter und — darauf folgend — der Anzahl akti-
ver Kunden ab. Insgesamt tragen alle strategischen
StoBrichtungen zu einer Erhéhung des gesamten

Kundenwertes bei.

LEITUNG & KONTROLLE

Fiibrungsteam

Der dreiképfige Vorstand leitet den Tipp24-Konzern
im Zusammenspiel mit einem operativen Manage-
ment-Team, das sich aus den Abteilungsleitern Mar-
keting, Technik und Finanzen in Deutschland, den
Geschiftsfithrern der Tochtergesellschaften im Aus-
land sowie einer Gruppe von Teamleitern zusam-

mensetzt.

Vorstandsvergiitung: bis zu 25 % variabel

Die Vorstandsvergiitung setzt sich aus einem Fix-
gehalt und einer variablen Komponente in Hohe
von bis zu 25 % des Fixums zusammen. Die variable
Komponente orientiert sich an der Erreichung von
Wachstumszielen des jeweils laufenden Geschiifts-
jahres, die am Transaktionsvolumen gemessen
werden. Dartiber hinaus halten alle drei Vorstands-
mitglieder relevante Anteile an der Tipp24 AG,

die ihnen Anreize in Hinblick auf eine langfristig

positive Geschiftsentwicklung geben.

Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder

Die Aufsichtsratsmitglieder erhalten zusitzlich zu
dem Ersatz ihrer Auslagen eine feste, nach Ablauf
des Geschiftsjahres zahlbare Vergiitung in Hohe

von 12 Tsd. Euro brutto je Geschiftsjahr.

Zusitzlich zu der festen Vergiitung erhalten die
Mitglieder des Aufsichtsrats cine erfolgsorientierte
jahrliche Vergiitung in Abhiingigkeit vom EBIT des
Konzerns, wobei diese zusitzliche erfolgsabhiingige
Vergiitung insgesamt auf einen Betrag von héchstens

6 Tsd. Euro beschriinkt ist.

Weiterhin erhalten die Mitglieder des Aufsichtsrats
eine erfolgsorientierte jihrliche Vergiitung mit lang-
fristiger Anreizwirkung erstmals 2007 in Abhingig-
keit vom Konzerngewinn pro Aktie. Diese weitere
zusitzliche Vergiitung ist ebenfalls auf einen Betrag

von hochstens 6 T'sd. Euro beschrinkt.

Der Aufsichtsratsvorsitzende erhiilt das Zweieinhalb-
fache, der stellvertretende Aufsichtsratsvorsitzende
das Eineinhalbfache der oben beschriebenen festen

und variablen Vergiitung.



Vergiitung der zweiten Fiibrungsebene:

15—25 % variabel

Die Abteilungsleiter in Deutschland erhalten neben
threm Fixgehalt ebenfalls einen variablen Vergiitungs-
bestandteil. Dieser betriigt je nach Position 15-25 %
des Fixgehalts und orientiert sich sowohl an der Er-
reichung 6konomischer Wachstumsziele des Kon-
zerns (Umsatz, EBIT) als auch an der individuellen
Erreichung interner Ziele, wie etwa der erfolgrei-
chen und termingetreuen Umsetzung von Projekten.
Dariiber hinaus nehmen die Abteilungsleiter an un-
serem zum I. Mirz 2006 in Kraft getretenen Aktien-
optionsprogramm teil. Die Geschiiftsfiihrer der Aus-
landsgesellschaften werden analog vergiitet, jedoch
beziehen sich die mit ihnen vereinbarten 6konomi-
schen Zielsetzungen auf die jeweiligen regionalen

Ziele.

Forschung & Entwicklung
Die Forschungsaktivititen von Tipp24 beschrinken
sich im Wesentlichen auf die Auswertung neuer

Technologien und Entwicklungsverfahren.

Deutlich mehr Gewicht legen wir auf unsere Ent-
wicklungsaktivititen, die sich insbesondere auf drei

Felder konzentrieren:

— Optimierung der bestchenden Spielbetriebs-

systeme (Soft- und Hardware),

— Einfithrung neuer und Update bestehender

Systemtechnologien sowie

— Entwicklung neuer sowie Verbesserung bestehen-

der Produkte und Dienstleistungsangebote.

Die beiden ersten Punkte werden ausschlieBlich
durch unser IT-Team abgebildet, der dritte erhilt
dariiber hinaus wesentliche Impulse aus den ver-
schiedenen Abteilungen des Unternehmens — ins-

besondere Produktmanagement und Marketing.

Im Geschiftsjahr 2006 lag der Schwerpunkt unserer
Entwicklung auf folgenden neuen Produkten bzw.

Produktverbesserungen:
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F&E-AUFWAND/F&E-MITARBEITER

2.767

2.151

1.938

P

"I F&E-AUFWAND IN TSD. EURO 2004 2005 2006

© F&E-MITARBEITER @ 38 44 56

— Neuentwicklung des Produkts ARD-Fernseh-

lotterie fiir den deutschen Markt,

— Neuentwicklung der spanischen Standardlotterie-

produkte BonoLoto, la Quiniela und El Gordo,

— Verbesserung der Funktionalitit des italienischen

Produkts SuperEnalotto,

— Uberarbeitung der Oddset-Scheine fiir eine

bestmégliche Benutzerfreundlichkeit,

— Uberarbeitung des Lotto-Scheins fiir eine best-

mogliche Benutzerfreundlichkeit,

— ﬁberarbeitung des Angebots tiber Mobilfunk-

gerite,

— Vorbereitungen fiir die Geschiiftsausweitung

mit WEB.DE,

— clektronische Anbindung der Landeslotterie-

gesellschaften Bremen und Baden-Wiirttemberg.
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Dariiber hinaus haben wir neue Technologien ein-
gefiithrt sowie bestehende Systeme verbessert. Im

Einzelnen waren dies:

— Weiterentwicklung der Softwaresysteme zur

Analyse des Spielverhaltens unserer Kunden,

— fortlaufende Anpassung der Sicherheitssysteme

auf den jeweils aktuellen Stand,

— fortlaufende Weiterentwicklung der Software-

systeme zur Kapazititserweiterung,

— Einfithrung eines neuen Datenbankarchivie-

rungssystems.

Simtliche beschriebenen Projekte haben unsere
hauseigenen Entwicklungsabteilungen 2006 erfolg-
reich abgeschlossen, wir haben kein externes F&E-
Know-how erworben. Die Produktneuentwicklun-
gen und -verbesserungen leisteten wesentliche Bei-

trige zur Umsatzsteigerung.

Die Entwicklungen zur Verbesserung der Leistungs-
fihigkeit unserer Softwaresysteme — insbesondere

in Hinblick auf Abwicklungsgeschwindigkeit und
Sicherheit — zielen auf die Sicherstellung der nach-
haltigen Zuverlissigkeit in der Geschiiftsabwicklung.
Sie beeinflussen die Umsatzentwicklung nur mittel-
bar. Insgesamt sind die Kapazititen der Hard- und
Softwaresysteme von Tipp24, die fiir den laufenden
Spielbetrieb eingesetzt werden, entsprechend des
zukiinftig erwarteten Spielvolumens fiir die Ab-

wicklung von Spitzenlasten ausgelegt.

Im Geschiiftsjahr 2006 waren durchschnittlich 56
Mitarbeiter voll- und teilzeitig mit Forschung und
Entwicklung befasst. Der F&E-Aufwand betrug

2,8 Mio. Euro und wurde im Wesentlichen durch

Personalkosten verursacht.

UBERBLICK
UBER DEN GESCHAFTSVERLAUF

GESAMTWIRTSCHAFTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

Wachstum der Weltwirtschaft verliert an Fabrt
Der Aufschwung in den Industrielindern hat im
Verlauf des Jahres 2006 an Fahrt verloren. Dabei
zeigten sich zwischen den grofien Wirtschaftsriu-
men unterschiedliche Tendenzen: Wihrend sich die
Auslastung der gesamtwirtschaftlichen Kapazititen
in den Vereinigten Staaten und in Japan verringerte,
festigte sich der Aufschwung in Europa zuschends.
Die Dynamik in den Entwicklungs- und Schwel-
lenlindern, insbesondere in Asien, blieb hoch, auch
wenn sich der Boom in China im Jahresverlauf etwas
abschwiichte, nachdem die chinesische Regierung
MafBnahmen zur Eindimmung des enormen In-

vestitionswachstums ergriffen hatte.

Aufschwung im Euroraum setzt sich

in moderatem Tempo fort

Die Wirtschaft im Euroraum befindet sich zum
ersten Mal seit dem Jahr 2000 wieder in einem krif-
tigen Aufschwung. Nach einer starken Expansion
im ersten Halbjahr 2006, als das reale Bruttoinlands-
produkt mit einer laufenden Jahresrate von 3,6 %
stieg, ging die Zuwachsrate im dritten Quartal spiir-
bar zuriick — die vorlidufigen Schitzungen beziffern
den auf das Gesamtjahr bezogenen Anstieg auf nur
noch 2 %. Diese Rate diirfte die konjunkturelle
Grundtendenz aber deutlich unterstreichen. Getra-
gen wird die anhaltende wirtschaftliche Dynamik
von der Inlandsnachfrage. Insbesondere die Investi-
tionen nehmen angesichts immer stirker ausgelaste-
ter Produktionskapazititen und geférdert durch
stark gestiegene Gewinne und immer noch giinstige
Finanzierungskonditionen deutlich zu. Im Zuge des
kriftigen Aufschwungs hat sich der Beschiftigungs-
zuwachs beschleunigt, und die Arbeitslosigkeit ist
innerhalb eines Jahres — von 8,6 % auf 7,7 % — deut-
lich gesunken. Die Zuwachsraten des realen Brutto-
inlandsprodukts der grofiten Mitgliedstaaten des
Euroraums betrugen nach Schitzungen fiir das Jahr
2006 in Deutschland 2,5 %, in Italien 1,8 % und

in Spanien 3,8 %.



Kriftiger Konjunkturaufschwung in Deutschland
Anders als in fritheren Jahren war die konjunkturel-
le Dynamik in Deutschland 2006 sogar etwas ausge-
prigter als im iibrigen Euroraum. Ein Grund hierfiir
ist, dass sich die hiesige Wirtschaft im internationa-
len Wettbewerb besser behauptete als die meisten
anderen Linder der Region. Dazu trug die vergleichs-
weise geringe Zunahme der Arbeitskosten bei, die

die preisliche Wettbewerbsfihigkeit deutscher Pro-
duzenten stiitzte und der spiirbaren Aufwertung des
Euro entgegenwirkte. Dariiber hinaus spielte die
besonders starke Spezialisierung der deutschen Wirt-
schaft auf die Ausfuhr von Giitern, die im derzeiti-
gen weltweiten Umfeld einer raschen Ausweitung
der Investitionen besonders stark nachgefragt sind,
eine Rolle. Die Zahl der registrierten Arbeitslosen

ist in diesem Umfeld in dem Berichtsjahr zurtick-
gegangen. Die Arbeitslosenquote betrug 2006 nur
noch 10,7 % und ist zum Vorjahr um 1,0 %-Punkte
gesunken. Die Inflationsrate sank dank eines gerin-
geren Anstiegs der Energiepreise im Jahr 2006

auf 1,7 %.

MARKT UND BRANCHE: INTENSIVE POLITISCHE
UND RECHTLICHE DISKUSSION FORTGESETZT

Die rechtlichen Grundlagen der Vermittlung von
Lotterien und Gliicksspielen in Deutschland finden
sich zum einen in den jeweiligen Landesgesetzen
und zum anderen in den Strafvorschriften des Bun-
desrechts. Bei den Landesgesetzen handelt es sich
einerseits um den in allen Lindern umgesetzten
Staatsvertrag zum Lotterierecht, der fiir alle Linder
Anforderungen an die gewerbliche Vermittlung von
Lotterien und Gliicksspielen vorsicht und um die in
einzelnen Lindern hierzu ergangenen Ausfiihrungs-
gesetze. Andererseits geht es um die Landes-Lotte-
riegesetze, die sowohl inhaltliche Vorschriften als
auch einschligige Straf- und Bufigeldtatbestinde

vorsehen.
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Das Berichtsjahr war durch eine intensive politische
und rechtliche Diskussion tiber den Gliicksspielmarkt
in Deutschland und seine rechtlichen Rahmenbedin-
gungen geprigt. Grundlage dafiir sind verschiedene
Gerichtsurteile, behérdliche Entscheidungen und
politische Willensbekundungen auf héchster Ebene,
deren wesentliche Stationen wir im Folgenden

beschreiben.

— Am 28. Mirz 2006 fillte das Bundesverfassungs-
gericht (BVer{G) sein lang erwartetes Urteil be-
ziiglich der Legalitit von privaten Sportwetten in
Deutschland. Im Kern wurde festgestellt, dass das
Sportwetten-Monopol in seiner heutigen Ausge-
staltung zwar verfassungswidrig ist, aber bei einer
zukiinftigen konsequenten Ausrichtung an der
Bekimpfung von Spielsucht weiter bestehen kénn-
te. Dem Staat wurde aufgegeben, die Veranstal-
tung von Sportwetten bis Ende 2007 entweder
so zu gestalten, dass sie sich ausschliefSlich am Ziel
der Spielsuchtbekimpfung (z. B. beschrinkter
Zugang, Information statt Werbung) ausrichtet,
oder aber den Markt fiir private Anbieter zu 6ff-
nen. Gleichzeitig wurde festgestellt, dass bis Ende
2007 die bisherige Rechtslage fortbesteht. In der
Folge haben sich nahezu alle Bundeslinder ge-
meinsam mit den jeweils zugehorigen Lottogesell-
schaften entschieden, zunichst den Weg der kon-
sequenten Bekimpfung der Spielsucht und ins-
besondere der Beschrinkung der Werbung fiir

Sportwetten zu beschreiten.

— Am 22. Juni 2006 wurde auf der Ministerprisi-
dentenkonferenz in Berlin das Bundesverfassungs-
gerichtsurteil vom 28. Mirz 2006 mit der Ent-
scheidung zum Sportwetten-Monopol begriifit.
Die Teilnehmer sprachen sich dafiir aus, das staat-
liche Gliicksspiel-Monopol zu erhalten und auf der
Grundlage des Urteils weiter zu entwickeln. Dabei
wurde erstmals dariiber nachgedacht, auch andere
Gliicksspiele als Sportwetten in den neuen Staats-
vertrag aufzunchmen, obwohl diese im zugrunde

liegenden Urteil des Bundesverfassungsgerichts
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nicht erwiihnt wurden. Eine Arbeitsgruppe wurde
beauftragt, den Entwurf eines neuen Gliicksspiel-
Staatsvertrags auszuarbeiten, der die Veranstal-
tung von Gliicksspiclen im Rahmen des staatlichen
Monopols entsprechend den Anforderungen des
Bundesverfassungsgerichts regelt, und diesen zur
Ministerprisidentenkonferenz am 13. Dezember
2006 vorzulegen. Der Staatsvertrag soll auf vier

Jahre befristet werden.

— Am 23. August 2006 hat das Bundeskartellamt
den regionalen Lottogesellschaften sowie dem
Lotto- und Totoblock verschiedene Verstofe gegen
das deutsche und europiische Kartellrecht unter-

sagt. Im Einzelnen wird untersagt,

= gewerbliche Spielvermittler am Aufbau von
stationdren Vermittlungsstellen fiir Lotterien
z. B. in Supermiirkten und Tankstellen zu
hindern,

= cine rdiumliche Marktaufteilung zwischen den
16 deutschen Lottogesellschaften vorzunehmen
und

= die von den gewerblichen Spielvermittlern ein-
genommenen Spieleinsitze mit dem Ziel zu
erfassen, die Spieleinsitze unter den Bundes-

liindern wettbewerbsneutral aufzuteilen.

— Am 8. September 2006 hat das OLG Diisseldorf
eine Zwischenverfiigung zugunsten des Deutschen

Lotto- und Totoblocks (DLTB) erlassen.

— Im September 2006 ist der geiinderte Entwurf
eines neuen Gliicksspiel-Staatsvertrags veroffent-
licht worden, der deutliche Einschrinkungen fiir
Vertrieb und Werbung zu jeglichem Gliicksspiel

insbesondere iiber das Internet vorsicht.

— Am 20. Oktober 2006 haben die Ministerpriisi-

denten auf ihrer Ministerprisidentenkonferenz
bekriiftigt, mit einem neuen Gliicksspiel-Staats-
vertrag das staatliche Monopol fiir Gliicksspiele zu
erhalten. Der Entwurf sicht unter anderem vor,
dass die Bewerbung und der Vertrieb von Gliicks-
spielprodukten im Internet grundsitzlich verboten
sind, wobei es Ausnahmen fiir Lotterieprodukte
mit zwei oder weniger Ziehungen pro Woche
geben soll. Die Ausnahmen sind allerdings im
Detail so gestaltet, dass sie bei einer Umsetzung
dieses Entwurfs zumindest die Neukundengewin-
nung massiv beeintrichtigen wiirden. Dariiber
hinaus ist eine Genehmigungspflicht fiir private
Spielvermittler in jedem einzelnen Bundesland
vorgesehen, ein Rechtsanspruch auf diese Geneh-
migung soll selbst bei Vorliegen der genannten

Bedingungen nicht bestehen.

Am 23. Oktober hat der Kartellsenat des OLG
Diisseldorf die Entscheidung des Bundeskartell-
amts vom 23. August 2006 bestitigt, nach der
die Landeslotterien private Spielvermittler in

ithrer Tiétigkeit nicht behindern diirfen.

Am 13. Dezember 2006 wurde entgegen der
Erwartung der wiederum geinderte Entwurf des
Gliicksspiel-Staatsvertrags auf der Ministerprési-
dentenkonferenz in Berlin von den Ministerpriisi-
denten nicht unterschrieben. Dieser Entwurf sah
ein vollkommenes Verbot der Bewerbung und
des Vertriebs von Gliicksspielprodukten im Inter-
net vor. Nach dem geplanten Inkrafttreten zum
1. Januar 2008 ist eine einjihrige Ubergangsfrist
fiir bestehende Marktteilnehmer wie Tipp24 vor-
geschen, die allerdings bereits faktisch Hiirden
zumindest hinsichtlich der Gewinnung von Neu-
kunden im Internet beinhalten. Fiir den Entwurf
wurde Ende Dezember ein EU-Notifizierungs-
verfahren eingeleitet, das eine Vorlage bei allen
Mitgliedstaaten sowie bei der zustindigen Direk-
tion der EU-Kommission mit einer dreimonatigen

Einspruchsfrist vorsicht.



BRANCHENENTWICKLUNG
— ENTWICKLUNG DES LOTTERIEMARKTES

Lotteriemarkt wiichst weltweit mit 3,3 %

Der weltweite Lotteriemarkt ist mit 31 % das grofite
Segment des weltweiten Gliicksspielmarktes (Gesamt-
volumen 2004: 138 Mrd. Euro; Quelle: La Fleur’s
2005 World Lottery Almanac, »La Fleur’s«) und wies
in den letzten Jahren konstante Wachstumsraten von
durchschnittlich 3,3 % (Quelle: Global Betting and
Gambling Consultants, The Global Betting and
Gambling Report 2004/05, »GBGCx«) auf.

Die europiischen Linder haben daran mit einem
Marktvolumen von annihernd 69 Mrd. Euro einen
Anteil von rund 50 %. Auf die drei wichtigsten
Mirkte Deutschland, Spanien und Italien entficlen

davon mit rund 33 Mrd. Euro knapp 50 %.

Die 16 Gesellschaften des Deutschen Lotto- und
Totoblocks mussten 2006 wiederum einen leichten
Umsatzriickgang von rund 2 % auf 7,9 Mrd. (Vor-
jahr: 8,1 Mrd.) hinnehmen. Anders als im Vorjahr
fithren wir diesen Riickgang auf die teilweise Be-
schrinkung von Werbeaktivititen und Produktport-
folio, die vor dem Hintergrund der regulatorischen
Diskussion stattgefunden hat, zurtick. Insbesondere
war ein deutlich riicklidufiger Umsatz bei der staat-
lichen Sportwette »Oddset« zu verzeichnen. Das
erfolgreiche Weihnachtsprodukt » ExtraLotto« wurde
2006 nicht mehr ausgespielt. Das regelmiBig umsatz-
stirkste Produkt des Deutschen Lotto- und Totoblocks
— das Zahlenlotto 6 aus 49 — lag zwar mit knapp

5 Mrd. Euro um 0,7 % héher als im Vergleichsjahr
2005 (Quelle: DLTB). Dies erscheint aber vor dem
Hintergrund des historisch hchsten Lottojack pots

im Oktober eher enttiuschend.
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ONLINE-LOTTERIE WELTWEIT 1N MRD. EURO

+27 % P. A.

3,6

1,4

A A

2004 2008

Quelle: Global Betting and Gambling Consultants,
The Global Betting and Gambling Report 2004/05

LOTTERIEMARKT EUROPA 1N MRD. EURO

ca. 69 MRD. EURO

Spanien 11,4
Deutschland 9,9

Iralien 11,9

Quelle: La Fleur’s 2005 World Lottery Almanac

ONLINE-LOTTERIE DEUTSCHLAND 1N MRD. EURO

+30% P. A.
ca. 0,9

P

Quelle: T1PP24-cigene Schiitzung
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Online-Lotterie wiichst mit 27 % p. a.

Der fiir Tipp24 relevante Online-Lotteriemarkt hatte
2006 nach unserer Schiitzung mit einem Volumen
von ca. 500—-600 Mio. Euro einen Anteil von rund
5—6 % am gesamten deutschen Lotteriemarkt (9,9
Mrd. Euro, Quelle: La Fleur’s). Fiir den weltweiten
Online-Lotteriemarkt wird ein Wachstum von ca.

27 % p. a. (von 2004 bis 2008) prognostiziert (Quelle:
GBGQC). Branchenkenner gehen davon aus, dass der
entsprechende Wert in Deutschland noch deutlich

héher ausfallen kénnte.

Der spanische Lotteriemarkt — mit einem Spielvolu-
men von rund 11,4 Mrd. Euro (2005) der zweitgro3-
te Europas — ist in den vergangenen acht Jahren um
durchschnittlich 4,4 % p. a. gewachsen. In Italien
betrug die durchschnittliche Steigerungsrate im sel-
ben Zeitraum jihrlich 11 % (Quelle: La Fleur’s). Der
Online-Anteil am Lotteriemarkt ist unserer Meinung
nach in beiden Lindern bisher noch unbedeutend
und geht weitgehend auf unsere Pionierarbeit zurtick.
Zudem befinden sich die E-Commerce-Mirkte dort
insgesamt noch im Aufbau. Thre Entwicklung liegt
ca. 3—5 Jahre hinter der des deutschen Marktes

zuriick.

WESENTLICHE FUR DEN GESCHAFTSVERLAUF
URSACHLICHE EREIGNISSE

Wir haben im Rahmen von Kooperations- und
Dienstleistungsvertrigen diverse Vertriebsverein-
barungen sowohl mit grofen Portalen als auch mit
kleineren, semi-professionellen Websites (» Affili-

ates«) geschlossen.

Herauszuheben ist dabei aufgrund seines Umsatz-
potenzials und seiner strategischen Bedeutung fiir
Tipp24 der Abschluss einer Vertriebskooperation

mit Tchibo.

Zudem wurden Vertrige mit zwei weiteren Lan-
deslotteriegesellschaften, Baden-Wiirttemberg und
Bremen, geschlossen und damit unsere Anbindung

an die Veranstalter nochmals verbessert.

Die anhaltende regulatorische Diskussion in Deutsch-
land hatte aus verschiedenen Griinden mittelbar Ein-
fluss auf unsere Geschiftsentwicklung: Zuniichst
wurde vor diesem Hintergrund seitens der Veran-
stalter auf eine erneute Ausspielung der 2005 erfolg-
reich eingefiihrten Silvesterlotterie » Extralotto«
verzichtet. Gleichzeitig hatten wir erhebliche Auf-
wendungen fiir Lobby-Arbeit, um Tipp24 im Zu-
sammenhang der méglichen Anderungen der recht-
lichen Rahmenbedingungen zu positionieren. Als
Ergebnis dieser Diskussionen haben Ende 2006 alle
Landeslotteriegesellschaften mit Ausnahme von Nie-
dersachsen und Nordrhein-Westfalen ihre Internet-
Angebote eingestellt, was in der Folge einen positi-

ven Einfluss auf unsere Neukundengewinnung hat.

Mitte 2006 ist von einer zustindigen Behérde die
Internetseite unserer italienischen Tochtergesellschaft
gesperrt worden, was zu ciner erheblichen Beschriin-
kung der Geschiftstitigkeit und insbesondere des

Wachstums in Italien gefiihrt hat.

ZUSAMMENFASSENDE BEURTEILUNG

DES GESCHAFTSVERLAUFS

Der Vorstand der Tipp24 AG beurteilt den Geschiifts-
verlauf des Jahres 2006 insgesamt als gut. Unsere Ziele
hinsichtlich der Entwicklung von Transaktionsvolu-
men und Umsatz haben wir erreicht. Lediglich das
ausgegebene EBIT-Ziel konnte nicht erreicht werden.
Die Tatsache, dass die im Vorjahr eingefiihrte Sil-
vesterlotterie » Extralotto« nicht wieder ausgespielt
wurde, hatte einen erheblichen negativen Effekt auf
diese Ergebnisgrofe. Gleichzeitig fithrten durch den
héchsten Jackpot (35 Mio. Euro) der Lottogeschichte
im September/Oktober im Vergleich zum Umsatz
iiberproportional gestiegene Marketingaufwendun-
gen zu einer weiteren Reduktion des EBIT. Auch
zusitzliche Aufwendungen fiir Lobby-Arbeit

belasteten das Ergebnis.



Die sich verindernden politischen und gesetzlichen
Rahmenbedingungen in Deutschland kénnen zu
wesentlichen zusitzlichen Perspektiven fiir unser
Geschiift fithren, sind allerdings vor dem Hinter-
grund der jiingsten Entwicklungen im regulatori-
schen Umfeld auch mit zusitzlichen Risiken behaf-
tet. Die aktuelle erhebliche Beschrinkung unserer
Aktivititen in Italien hat wegen der geringen GroBe
des noch jungen Geschifts zunichst lediglich einen
geringen negativen Einfluss auf die erwartete Um-

satzentwicklung des Konzerns.

Gerade vor diesem Hintergrund werten wir die an-
haltende Wachstumsdynamik in unserem deutschen
Geschift als besonderen Erfolg. Unser Marktanteil
liegt nach eigener Einschitzung — vor der SchlieBung
des Online-Angebots der staatlichen Lotteriegesell-
schaften — nach wie vor bei 40—50 %. Dabei sind wir
nach unserer Kenntnis 2006 erneut wie im Vorjahr
schneller als der private Wettbewerber gewachsen
und konnten somit unseren relativen Marktanteil im
Vergleich zum Vorjahr eher noch ausbauen. Uber
die Entwicklung der Online-Angebote der staatli-
chen Lotteriegesellschaften liegen uns bisher keine
Zahlen vor. Zusammenfassend wurden die Dynamik
der Entwicklung des Online-Lotteriemarktes sowie
die hervorragende Positionierung von Tipp24 in

diesem Markt bestitigt.

Noch zufriedener sind wir mit der Entwicklung un-
serer Geschiifte in Spanien: Hier konnten wir schnel-
ler als in Deutschland wachsen und haben erstmalig
ein positives EBIT erzielt. Insgesamt konnten wir das
Auslandssegment deutlich auf mittlerweile 13 % des

Konzernumsatzes ausbauen.
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ERTRAGS-, FINANZ-
UND VERMOGENSLAGE

ERTRAGSLAGE: WACHSTUMSKURS FORTGESETZT

Die Tipp24-Gruppe setzte den dynamischen Wachs-
tumskurs der vergangenen Jahre im Geschiftsjahr
2006 erfolgreich fort. Beim Vergleich zum Vorjahr

sind sechs Sondereffekte zu beriicksichtigen:

— Die Anlage des tiberwiegenden Teils der liquiden
Mittel in steuerlich giinstige Aktienleihetransak-
tionen wihrend des ersten Halbjahres hat zu einem
korperschaftsteuerfreien Ertrag gefithrt. Hierbei
handelt es sich um einen Einmaleffekt, der aller-
dings einen erheblichen giinstigen Einfluss auf
die durchschnittliche Steuerquote der Gruppe im
Gesamtjahr hatte. Ein weiterer positiver Steuer-
effekt ergab sich aus der Aktivierung steuerlicher
Effekte der verbleibenden Verlustvortrige in

Spanien.

— Die Ausspielung des mit 183 Mio. Euro héchsten
Jackpots in der Geschichte der Euromillones-
Lotterie in Spanien im Februar 2006 fiihrte zu
einer vergleichsweise hohen Steigerung der Neu-
kundenzahl, des Transaktionsvolumens sowie der

Aktivitiitsrate der Bestandskunden in Spanien.

— Das zufallsbedingte Ausbleiben hoher Jackpots in
Deutschland im zweiten Quartal 2006 dimpfte
die Entwicklung der Neukundenzahlen und der
Akdvititsrate der Bestandskunden in diesem

Zeitraum.

— Die Ausspielung des héchsten Jackpots (35 Mio.
Euro) in der Lottogeschichte Deutschlands im
dritten/vierten Quartal 2006 fiihrte aufgrund von
gezielten Marketingaktivititen zu einer auBer-
gewohnlichen Steigerung der Neukundenzahl, des
Transaktionsvolumens sowie der Aktivititsrate
der Bestandskunden in diesem Zeitraum. Gleich-
zeitig fiihrten die oben beschriebenen Marketing-
aktivititen im Umfeld des Jackpots zu im Ver-
gleich zum Umsatz iiberproportional gestiegenen

Marketingaufwendungen.
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— Das Ausbleiben der Silvesterlotterie » ExtraLotto«
in Deutschland im Berichtsjahr hatte einen erheb-
lichen negativen Effekt auf das Wachstum des

Ergebnisses der Tipp24-Gruppe.

— Die anhaltende regulatorische Diskussion fiihrte
zu einem zusitzlichen Aufwand fiir Lobby-Arbeit

im vierten Quartal 2006.

Insgesamt gelang es uns im Geschiiftsjahr 2006, die
Anzahl der registrierten Kunden und damit einher-
gehend Transaktionsvolumen und Umsatzerldse im
Vergleich zum Vorjahr weitgehend erwartungsgemil
zu steigern. Die hohen Erwartungen an das EBIT
konnten wegen der oben beschriebenen Sonder-
effekte der Nichtausspielung der Silvesterlotterie
»Extrallotto« sowie der Kosten fiir Marketing infol-
ge beschleunigter Gewinnung neuer Kunden und

fiir Lobby-Arbeit nicht erreicht werden.

Transaktionsvolumen

Weitergeleitete Spieleinsitze abziiglich Provisionen
Umsatzerlose

Personalaufwand

Sonstiger betrieblicher Aufwand

./. abziiglich sonstige betriebliche Ertrige
Betrieblicher Aufwand

EBITDA

Abschreibungen

EBIT

Finanzergebnis

Ergebnis vor Ertragsteuern
Ertragsteuern

Ergebnis

Aufriss sonstige betriebliche Aufwendungen
Marketingkosten

— Marketingaufwendungen fiir eigene Kunden
— Business Service Provisionen

Direkte Kosten des Geschiiftsbetriebs

Sonstige Kosten des Geschiiftsbetriebs

Sonstige betriebliche Auf |

9

(Rundungsdifferenzen durch Darstellung in Tsd. Furo)

ERGEBNISENTWICKLUNG

2006 steigerten wir das EBIT um 19,8 % auf 7.244
Tsd. Euro, die EBIT-Marge verschlechterte sich dabei
aufgrund der oben beschriebenen Faktoren von

23,2 % auf 21,0 %. Gleichzeitig stieg die Marketing-
aufwandsquote um 5,6 %-Punkte auf 34,3 % (Vor-
jahr: 28,7 %), weil wir einerseits die Marketingak-
tivititen fiir eigene Kunden insbesondere im vierten
Quartal gesteigert haben. Andererseits verzeichneten
wir einen wesentlichen Anstieg der Provisionen fiir
unsere Business Service Partner infolge gesteigerter
Geschiiftsvolumina. Die Personalkostenquote hinge-
gen konnte um 2,9 %-Punkte auf 23,9 % (Vorjahr:

26,8 %) erneut gesenkt werden.

264.235 204.696 20,1
—229.660 —178.577 28,6
34.575 100,0 26.119 100,0 324
-8.277 —23,9 -6.990 —26,8 18,4
—18.742 —54,2 -12.829 —49,1 46,1
431 1,2 395 L5 9,0
-26.588 -76,9 -19.423 -744 36,9
7.987 23,1 6.696 25,6 19,3
—743  —2,T —-648  -2,5 14,8
7.244 21,0 6.048 23,2 19,8
I.121 3,2 441 1,7 154,2
8.365 24,2 6.490 24,8 28,9
-921  —2,7 —3.172  —I12,1 71,0
7.445 21,5 3.318 12,7 1244
—11.847 —34,3 -7.487 —28,7 58,2
—8.435 —24,4 -5.854 —224 44,1
—3.413  —9,9 -1.633 6,3 109,0
—3.016  -8,7 —2.524  —9,7 19,5
—3.879 —11,2 —2.818 -10,7 37,7
-18.742 -54,2 -12.829 -49,1 46,1



Wie in den Vorjahren prigte das deutsche Geschiift
die Entwicklung des Tipp24-Konzerns mafBgeblich.
Der EBIT-Beitrag stieg 2006 um 4,7 % auf 7.327
Tsd. Euro, was einer Reduzierung der EBIT-Marge
in Deutschland um 5,0 %-Punkte von 29,3 % auf

24,3 % entspricht.

Im Vergleich der vierten Quartale gelang es uns trotz
der Nichtausspielung der im Vorjahr durchgefiihr-
ten Silvesterlotterie » ExtralLotto«, das EBIT zu stei-
gern. Es erhohte sich bei einer Umsatzsteigerung von
50,2 % um 15,2 % auf 2.124 Tsd. Euro. Der 35 Mio.
Euro-Rekordjackpot der ersten Oktoberwoche konn-
te die oben beschriebenen negativen Effekte nicht

kompensieren.

Der Ergebnisbeitrag der auslindischen Tochtergesell-
schaften lag im Berichtszeitraum mit —83 T'sd. Euro
(Vorjahr: —952 Tsd. Euro) nunmehr nahe dem
Break-Even.

Das Finanzergebnis hat sich — aufgrund des deutlich
hoheren durchschnittlichen Bestands an liquiden
Mitteln der Gruppe im Geschiiftsjahr 2006 gegen-
iiber 2005 mit insgesamt 1.121 Tsd. Euro stark

erhoht.

Im Einzelnen haben wir im ersten Halbjahr 2006
groBe Teile der liquiden Mittel in steuerlich giinstige
Aktienleihetransaktionen angelegt. Im Rahmen die-
ser Transaktionen wurden Aktienleihegebiihren in
Hoéhe von 440 Tsd. Euro aufgewendet. Gleichzeitig
trugen die auf die jeweils hinterlegte Barsicherheit
(Collateral) erhaltenen Zinsen zum gesamten Finanz-

ertrag in Héhe von 1.568 T'sd. Euro bei.
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EBIT/EBIT-MARGE

1 EBIT IN TSD. EURO 2004 2005 2006

© EBIT-MARGE IN % 16,4% 23,2% 21,0%

TRANSAKTIONSVOLUMEN

264,2

P

' GESAMT MIO. EURO 2004 2005 2006

© JE KUNDE IN EURO 584 609 598

Dariiber hinaus fiihrten diese Transaktionen zu
einem positiven Steuereffekt in Hohe von 2.325 T'sd.
Euro. Ein weiterer positiver Steuereffekt in Hhe von
159 Tsd. Euro ergab sich aus der Aktivierung steuer-
licher Effekte der verbleibenden Verlustvortrige in
Spanien. Insgesamt konnten wir das Konzernergeb-
nis im Jahresvergleich um 124,4 % auf 7.445 Tsd.
Euro steigern. Die Umsatzrendite nach Steuern stieg
entsprechend um 8,8 %-Punkte auf 21,5 %. Der An-
stieg war vor dem Hintergrund der steuerlichen Ein-
maleffekte, welche die Steuerquote im Gesamtjahr
2006 entsprechend giinstig beeinflussten, im Ver-

gleich zum EBIT stark tiberproportional.

Im Einklang mit den oben beschriebenen Effekten
hat sich das Ergebnis im Vergleich der vierten Quar-

tale erhoht: Es stieg um 68,3 % auf 1.727 Tsd. Euro.
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Die Eigenkapitalrendite konnten wir im Berichts-
zeitraum im Vergleich zum Vorjahr von 6,2 % auf

12,3 % verdoppeln.

Das Ergebnis je Aktie (unverwissert und verwiissert)
erhohte sich im Geschiiftsjahr 2006 von 0,46 auf
0,84 Euro. Bei der Berechnung der Werte wurden
fiir die Zeitriume vor der Kapitalerhshung aus
Gesellschaftsmitteln vom 24. August 2005, bei der
je Aktie zwei weitere ausgegeben wurden, entspre-
chende Anpassungen der Aktienzahlen gemil} IAS
33 um den Faktor drei vorgenommen, um eine

Vergleichbarkeit zu gewihren.

Der Jahresiiberschuss nach HGB der Tipp24 AG
betrug 2006 6.793 T'sd. Euro. Der Vorstand schligt

vor, den Gewinn auf neue Rechnung vorzutragen.

UMSATZENTWICKLUNG

Im Geschiiftsjahr 2006 erhéhte sich die Anzahl der
registrierten Kunden um 448 T'sd. auf 1.770 T'sd.
Bedingt durch die giinstige Jackpot-Situation in
der zweiten Jahreshiilfte fiel das Wachstum im Vor-
jahresvergleich (291 Tsd.) um 157 Tsd. hoher aus.
Allein im vierten Quartal gewannen wir mit 189
Tsd. neuen registrierten Kunden 89 Tsd. mehr

als im Vergleichszeitraum.

Die Rate aktiver Kunden lag mit 28,6 % auf Vor-
jahresniveau (28,6 %). Das Transaktionsvolumen je
aktivem Kunden lag mit 598 Euro im Rahmen der
statistischen Schwankungen ebenfalls auf Vorjahres-
niveau (609 Euro). Insgesamt konnten wir das Trans-
aktionsvolumen im Berichtsjahr um 29,1 % auf
264.235 Tsd. Euro ausweiten. Den Anteil der Um-
satzerlése am Transaktionsvolumen — die Rohmarge
— erhéhten wir auf 13,1 % — nach 12,8 % im Ver-

gleichszeitraum.

So gelang es uns, die Umsatzerlése — die sich im
Wesentlichen aus den Provisionen und Zusatz-
gebiihren zusammensetzen — um 32,4 % auf

34.575 Tsd. Euro zu steigern.

Auch 2006 dominierten die Beitriige des Geschiifts
in Deutschland mit einem Anteil von 87,3 % unsere
Umsatzerlése. Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
erhshten wir sie um 26,4 % auf 30.194 Tsd. Euro.
Das Transaktionsvolumen wuchs entsprechend um
26,0 % auf 246.942 Tsd. Euro, die Rohmarge lag

mit 12,2 % auf Vorjahresniveau.

Im Vergleich der vierten Quartale haben wir das
Transaktionsvolumen des Gesamtkonzerns um

53,6 % auf 77.874 Tsd. Euro und die Umsatzerlése
(iiberproportional) um 55,4 % auf 10.232 Tsd. Euro
ausgeweitet. Die Rohmarge erhéhte sich leicht von

13,0 % auf 13,1 %.

AUFTRAGSENTWICKLUNG

Aufgrund unseres Geschiftsmodells ist der Ausweis
einer Auftragsentwicklung nicht sinnvoll. Die Ver-
mittlungsauftrige unserer Kunden werden regel-

miBig sehr zeitnah ausgefiihrt.

ENTWICKLUNG WESENTLICHER GUV-POSITIONEN

Der Personalaufwand erhihte sich 2006 im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum um 18,4 % auf 8.277
Tsd. Euro. Dies resultierte im Wesentlichen aus

der Einstellung weiterer Mitarbeiter in der Tipp24-
Gruppe — auch zur Erfiillung der Anforderungen
der Notierung im Prime Standard der Deutschen
Bérse. Der Anstieg verlief allerdings deutlich unter-
proportional zu den Umsatzsteigerungen, sodass
die Personalaufwandsquote um 2,9 %-Punkte auf

23,9 % sank.

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen sind
2006 im Vorjahresvergleich um 46,1 % auf 18.742
Tsd. Euro angestiegen. Im Vergleich der vierten
Quartale betrug der Anstieg 58,3 % auf 5.696 Tsd.
Euro. Die Entwicklung stellt sich im Einzelnen

wie folgt dar:
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— Die Marketingkosten sind um 58,2 % auf 11.847 UMSATZ/ROHMARGE

Tsd. Euro (34,3 % des Umsatzes; +5,6 %-Punkte)

gestiegen. Sie teilen sich auf in Marketing fiir eige- 346
ne Kunden sowie in die Provisionen, die an die
Business Service Partner abgefiihrt werden. Die

Marketingkosten fiir eigene Kunden lagen 2006

mit 8.435 Tsd. Euro um 44,1 % tiber denen des

. . . . . 1 UMSATZ IN MIO. EURO 2004 2005 2006
Vorjahres. Wir haben in der zweiten Jahreshilfte

© ROHMARGE IN % 12,7% 12,8% 13,1%
2006 entschieden, das Marketingbudget fiir die
Gewinnung eigener Kunden wihrend des Rekord-

jackpots fiir die Vermarktung von Online-Lotto
REGISTRIERTE/AKTIVE KUNDEN

auszuweiten, sodass Tipp24 allein in der ersten
Oktoberwoche iiber oo Tsd. registrierte Neu- 1.770
kunden in Deutschland gewinnen konnte. Die
an Business Service Partner abgefiihrten Provi-

sionen stiegen im Jahresvergleich um 109,0 %

auf 3.413 Tsd. Euro. Diese Erhohung ist auf
die sprunghafte Ausweitung des Geschiifts mit ~ REGISTRIERT IN TSD. 2004 2005 2006
WEB.DE (seit Mai 20006) sowie auf den ganzjih- © AKTIV IN TSD. 264 336 442
rigen Beitrag der bereits wihrend des Jahres 2005
gewonnenen Business Service Partner T-Online

(seit September 2005) und RTLtipp.de (seit Mai KOSTENQUOTEN ~ 9%

2005) zuriickzufiihren.

— Die direkten Kosten des Geschiftsbetriebs ent- 32,0 L85 343
wickelten sich 2006 deutlich unterproportional
. . 28,3
zur Entwicklung des Transaktionsvolumens um 26,8 23,9
19,5 % auf 3.016 Tsd. Euro: Sie lagen bei 1,1 %
des Transaktionsvolumens (Vorjahr: 1,2 %). Es  MARKETINGKOSTEN 2004 2005 2006

gelang uns erneut, Kostendegressionseffekte durch ¢ personaLavrwanp
verbesserte Einkaufskonditionen im Zahlungs-
verkehr und durch effizientere Abwehr von
Zahlungsausfillen zu realisieren. Im Verhiltnis
zum Umsatz ist diese Kostenquote um 1,0 %-

Punkt auf 8,7 % gesunken.
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— Der Anstieg der sonstigen Kosten des Geschiifts-
betriebs um 37,7 % auf 3.879 Tsd. Euro im Ge-
schiftsjahr 2006 (Vorjahr: 2.818 T'sd. Euro) resul-
tierte aus einer Erhéhung des Fixkostenblocks
aufgrund von regelmifBigen Aufwendungen im
Zusammenhang mit der Bérsennotierung der
Tipp24-Aktie. Dariiber hinaus verzeichneten wir
wegen der gestiegenen Mitarbeiterzahl hohere
Biirokosten. Zudem sind fiir Test- und Analyse-
projekte zur Geschiftsausweitung sowie verstirkte
PR- und Lobby-Arbeit aufgrund des regulatori-
schen Umfelds zusitzliche Aufwendungen ent-
standen. Insgesamt ist die Kostenquote im Ver-
hiltnis zum Umsatz um 0,7 %-Punkte auf 11,2 %

gestiegen.

Die Entwicklung der sonstigen betrieblichen Ertrige
bewegt sich im Rahmen der fiir diese Position bei

Tipp24 tiblichen betrieblichen Schwankungen.

Die Abschreibungen auf immaterielle Vermogens-
gegenstinde und Sachanlagevermégen sind 2006 im
Vergleich zum Vorjahr um 96 Tsd. Euro (+14,8 %)
auf 743 Tsd. Euro gestiegen. Dies steht im Einklang

mit den getitigten Investitionen.

FINANZLAGE

Grundséitze und Ziele des Finanzmanagements
Tipp24 betreibt ein globales Finanzmanagement.
Alle wesentlichen Entscheidungen zur Finanzierungs-
struktur trifft der Vorstand der Tipp24 AG. Das Fi-
nanzmanagement findet insgesamt auf Konzern-

ebene statt. Wir verfolgen dabei folgende Ziele:

— Die Eigenkapitalquote soll mittelfristig auf etwa

35 % eingestellt werden.

— Die liquiden Mittel, die den kurzfristigen Ver-
bindlichkeiten aus dem Spielbetrieb gegeniiber-
stechen, werden in sicheren Anlageformen angelegt
(Standard & Poor’s Rating mindestens BBB+).

Der iiberwiegende Teil davon ist kurzfristig mit
Filligkeiten von einer Woche oder weniger anzu-
legen. Ein statistisch belegter Sockelbetrag ist mit-
telfristig mit Filligkeiten zwischen einem und

vier Jahren anzulegen.

— Das Eigenkapital, das iiber die angestrebte Ziel-
groBe fiir die Eigenkapitalquote von etwa 35 %
zur Sicherstellung einer stabilen Finanzierungs-
situation der Gesellschaft hinausgeht, soll fiir In-
vestitionen im Rahmen der oben beschriebenen
Strategie eingesetzt werden. Die dem Eigenkapi-
tal gegeniiberstehenden, noch nicht eingesetzten
liquiden Mittel werden ebenfalls kurzfristig in
sicheren Anlagen investiert. Mittelfristig ist eine
Hebelung der Finanzierung von Tipp24 auch
durch zinstragendes Fremdkapital méglich.
AuBerdem planen wir, Eigenkapital, das im Rah-
men der strategischen Ausrichtung nicht sinnvoll
eingesetzt werden kann, mittelfristig in Form

von Dividenden auszuschiitten.

Finanzierungsanalyse
Die Finanzierungssituation der Tipp24 AG ist

wesentlich durch zwei Sachverhalte geprigt:

— Hohe kurzfristige sonstige Verbindlichkeiten —
sowohl gegeniiber Kunden aus Vorauszahlungen
als auch gegeniiber Spielveranstaltern aus bereits
vermittelten aber noch nicht bezahlten Spiel-
scheinen —, die tiglich fillig sind: Sie sind im
Wesentlichen durch Liquiditit bzw. durch eben-
falls kurzfristige Forderungen aus dem Spielbe-
tricb gegen Spiclveranstalter oder gegen Partner
im Zahlungsverkehr, Banken und Kreditkarten-
unternchmen, mit Filligkeiten von einem Tag bis
einer Woche gedeckt. Die kurzfristigen sonstigen
Verbindlichkeiten stiegen im Berichtsjahr um
9,4 % auf 18.810 Tsd. Euro (Vorjahr: 17.195
Tsd. Euro).

— Hohes Eigenkapital, das sich zum einen aus den
erwirtschafteten Gewinnen abziiglich vorgetra-
gener Verluste der Vergangenheit, zum anderen
aus den Kapitalzufithrungen in der Frithphase der
Gesellschaft (in den Jahren 1999 und 2000) sowie
schlieBlich dem zusitzlichen Eigenkapital aus
dem Borsengang zusammensetzt. Es liegen keine

wesentlichen langfristigen Verbindlichkeiten vor.



Vor diesem Hintergrund ist die Eigenkapitalquote
als Verhiltnis des Eigenkapitals zum Gesamtkapital
fiir uns die wesentliche Kennzahl im Rahmen der
Finanzierungsanalyse. Sie hat sich im Vergleich

der Jahresendstinde mit 73,3 % (2006) auf Vor-
jahresniveau (73,7 %) bewegt.

Bedeutung auferbilanzieller

Finanzierungsinstrumente fiir die Finanzlage
AuBerbilanzielle Finanzierungsinstrumente spielen
fiir die Finanzierung des Tipp24-Konzerns keine
wesentliche Rolle. Im Konzern wurden Avalkredite
zur Absicherung von zukiinftigen Verpflichtungen
aus Mietvertriigen fiir Biirordiume in Héhe von 179
Tsd. Euro aufgenommen. Dartiber hinaus hat der
Konzern nicht bilanzierte zukiinftige Verpflichtun-
gen aus Operating-Leasingverhiltnissen fiir Biiro-
riume, Firmen-Kfz und technische Ausstattung im

Wert von 1.712 Tsd. Euro.

Investitionsanalyse

Die im Berichtsjahr getitigten Gesamtinvestitionen
betrugen 4.769 Tsd. Euro. Den wesentlichen Anteil
daran hatten zwei Finanzanlagen mit kurzfristiger
Laufzeit, Kapitalgarantie sowie einer festen und
einer variablen Zinskomponente, in die wir insge-
samt 4.000 Tsd. Euro investierten. Der verbleibende
Teil wurde maBgeblich zum Ausbau der technischen
Infrastruktur in Deutschland aufgewendet (Software
178 Tsd. Euro, Hardware 307 Tsd. Euro, Betriebs-
und Geschiftsausstattung 79 T'sd. Euro). Im Aus-
land nahmen wir ebenfalls Investitionen in die tech-
nische sowie in die sonstige Biiroausstattung der

Tochterunternehmen vor (205 Tsd. Euro).

&
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Diese Investitionen waren inhaltlich wie folgt struk-

turiert:
— Investitionen in Live-Systeme fiir den Spielbetrieb

= zur Anpassung der Kapazititen an hsheres
Kunden- und Transaktionsaufkommen,

= zur technischen Verbesserung der eingesetzten
Soft- und Hardware sowie

= zur regelmiBigen Anpassung und Erhshung

der Sicherheitsstandards und Systemredundanz.
— Investitionen in Biiroausstattungen zur

= FEinrichtung neuer Arbeitsplitze infolge
von Zugingen neuer Mitarbeiter,

= zur technischen Verbesserung der Soft- und
Hardware im Biirobereich sowie

= zum Umbau oder Ausbau der Biirordumlich-
keiten infolge von Erweiterungen oder Um-
gruppierungen innerhalb der bestechenden

Flichen.

Hierbei waren in diesem Jahr die wesentlichen

Investitionsprojekte:
— Ausbau der Testsysteme,

— Erhohung der Verfiigbarkeit der Reserve-

Datenbanken,

— Verbesserung der Systemsoftware fiir die

Applikations-Server,
— Ausbau des Firewall-Systems,

— Ausbau und Verbesserung der Server fiir

Biirosysteme.

Alle Systeme werden wir 2007 weiterhin entspre-
chend steigender Kapazititsanforderungen sowie fort-
schreitender Entwicklung der Sicherheitsstandards

kontinuierlich ausbauen.
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Wesentliche Cashflow-Positionen N Tsp. EURO
Cashflow aus laufender Geschiiftstitigkeit
Cashflow aus der Investitionstitigkeit

Cashflow aus der Finanzierungstitigkeit

B Nettozu-/-abfluss von Zahlungsmitteln

+  Finanzmittelbestand am Anfang der Periode
Minderung der verpfindeten Finanzmittel

= Finanzmittelbestand am Ende der Periode

Liquiditéitsanalyse

Cashflow

Der Cashflow aus laufender Geschiftstitigkeit lag
mit 8.360 T'sd. Euro deutlich unter Vorjahresniveau.
Im Berichtsjahr leistete der Saldo der Verinderung
von sonstigen Vermdgensgegenstinden und sonstigen
Verbindlichkeiten — die iiberwiegend die Bilanzierung
des Spielbetriebs (Forderungen gegen Dienstleister
im Zahlungsverkehr, Forderungen/Verbindlichkeiten
gegen Spielveranstalter, Verbindlichkeiten gegen
Kunden) darstellen — anders als im Vergleichszeit-
raum keinen wesentlichen Beitrag zum Cashflow.
Diese Verinderung liegt im Rahmen der tiblichen
statistischen Schwankungen bei der Abwicklung

des Spielbetriebs.

8.360 10.308
—4.769 —6.371
) 40.035
3.591 43.972
57.174 12.892
—61 310
60.703 57.174

Der Cashflow aus Investitionstitigkeit ist gegeniiber
dem Vorjahr um 1.602 Tsd. Euro auf 4.769 Tsd.
Euro gesunken — iiberwiegend als Folge geringerer
Finanzinvestitionen in Héhe von 4.000 Tsd. Euro

(Vorjahr: 5.000 Tsd. Euro).

Der Free Cashflow lag im Berichtsjahr mit 3.591
Tsd. Euro mit 8,3 % iiber dem des Vorjahres.

Unser Borsengang im Oktober 2005 priigte den
Cashflow aus der Finanzierungstitigkeit im Vorjahr
mit einem Zufluss in Héhe von 40.035 Tsd. Euro
entscheidend. 2006 waren keine weiteren Zufliisse

zu verzeichnen.

Liquiditdatskennziffern

Insgesamt ist unsere Liquidititslage maBgeblich
durch einen sehr hohen Bestand an liquiden Mitteln,
die aus den Zufliissen des Bérsengangs sowie aus

den kumulierten historischen Gewinnen resultieren,

gepragt.

monetires Umlaufvermogen

Liquiditit 2. Grades™ =

ohne eventuelle geleistete Anzahlungen

341,1% 341,6 %

Summe des Fremdkapitals

*Entspricht der Liquiditiit 3. Grades, da T1Pp24 iiber keine Vorrite verfiigt.



Im Einzelnen ermitteln wir zur Bewertung der Liqui-
dititslage der Tipp24 AG regelmiBig die Liquiditét

2. Grades. Hierbei finden neben den kurzfristigen
Wertpapieren mit Kapitalgarantie und tiglicher Fil-
ligkeit auch die kurzfristigen Forderungen Beriick-
sichtigung. Sie bestehen im Wesentlichen gegen sol-
vente Unternehmen und betreffen den Spielbetrieb.
Sie sind roulierend und simtlich in den ersten Tagen
des Folgejahres ausgeglichen worden. Es handelt
sich um Forderungen gegen Banken und Kredit-
kartenunternehmen aus Zahlungsverkehr der Kun-
den sowie um Forderungen gegen Lottogesellschaf-
ten aus Sicherheitsleistungen und aus noch nicht aus-
bezahlten Gewinnen der Kunden. Tipp24 hat mit
Ausnahme von geringen Verbindlichkeiten aus
Finanzierungs-Leasing kein langfristiges Fremd-
kapital. Die Liquiditit 2. Grades ist im Geschiftsjahr
2006 im Vergleich zum Vorjahr von 341,6 % auf

341,1 % gefallen.

Bestehende Guthaben sind zum Stichtag wie folgt
investiert: zu 3,0 Mio. Euro in langfristigen Finanz-
anlagen mit Kapitalgarantie, zu 55,0 Mio. Euro in
Geldmarktfondsanteilen mit tiglicher Filligkeit,
Kapitalgarantie und einer festen und einer variablen
Zinskomponente sowie zu 6,0 Mio. Euro in kurz-
fristige Finanzanlagen. Weitergehende Wihrungs-,

Zins- oder Kursrisiken bestehen nicht.

Kapitalkosten

Das Fremdkapital von Tipp24 ist wesentlich durch
sonstige Verbindlichkeiten, insbesondere aus dem
Spielbetrieb gepriigt. Zins tragendes Fremdkapital
besteht nicht. Kosten des Eigenkapitals setzen wir
mit 9,0 % an. Dieser Wert ergibt sich aus dem risiko-
freien Basiszinssatz in Héhe von 4,1 % zuziiglich
Risikoprimie von 4,9 %, welche sich aus der allge-
meinen Marktrisikoprimie in Hohe von 4,0 % ge-
wichtet mit einem Betafaktor von 1,2 ergibt. Der
Betafaktor resultiert aus einem Peergruppenvergleich.
Zusammen mit dem nicht Zins tragenden Fremd-
kapital ergeben sich zum Stichtag durchschnittliche
Kapitalkosten in Hohe von 6,6 % (Vorjahr: 6,6 %).
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Sonstige Verbindlichkeiten

Unsere sonstigen Verbindlichkeiten bestehen vor
allem aus Verbindlichkeiten gegeniiber Spielern aus
Vorauszahlungen sowie gegentiber Spielveranstal-
tern aus vermittelten aber noch nicht bezahlten Spiel-
scheinen. Diese Verbindlichkeiten unterliegen erheb-
lichen statistischen Schwankungen in Abhingigkeit
von etwaig vor dem Stichtag entstandenen aber noch
nicht ausgeglichenen Anspriichen auf GroBgewinne.
Dariiber hinaus werden sie wegen wochentlicher
Zyklen bei der Spielvermittlung wie auch bei der
Abrechnung einiger Spielveranstalter vom Wochen-
tag des Stichtags stark beeinflusst. Die sonstigen

Verbindlichkeiten lagen auf Vorjahresniveau.

VERMOGENSLAGE

Vermigensstrukturanalyse

Das Vermdgen von Tipp24 wird iiberwiegend von
den kurzfristigen Vermégenswerten in Héhe von
77.054 Tsd. Euro (Vorjahr: 64.840 Tsd. Euro) ge-
tragen. Diese bestehen wiederum im Wesentlichen
einerseits aus liquiden Mitteln und Wertpapieren
(60.703 Tsd. Euro) und andererseits aus Forderun-
gen gegen Spielveranstalter aus Gewinnen, die auf
vermittelte Spielscheine entfallen sind (3.797 Tsd.
Euro), aus Forderungen gegen Banken und Kredit-
kartenunternechmen aus dem Zahlungsverkehr im
Spielbetrieb (2.647 Tsd. Euro) sowie aus Sicherheits-
einbehalten (963 T'sd. Euro). Zusitzlich hielten

wir 2006 6.014 Tsd. Euro in zwei kurzfristigen

Finanzanlagen.

Die Entwicklung des Vermégens spiegelt weit-
gehend die Entwicklung der Ertragslage sowie

die Steigerung des Transaktionsvolumens wider.

Dariiber hinaus verfiigt Tipp24 {iber immaterielle
Anlagegegenstinde — tiberwiegend Software — in
Hohe von 373 Tsd. Euro, Anlagen — iiberwiegend
Hardware und Biiroausstattung — in Hoéhe von
1.217 Tsd. Euro, langfristige Finanzanlagen in
Hohe von 3.000 Tsd. Euro sowie aktive latente
Steuern aus noch nicht verbrauchten Verlustvor-

trigen in Héhe von 1.134 Tsd. Euro.
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82,8
72,1
2005 2006
KURZFRISTIGE VERMOGENSWERTE 64,8 77,1
LANGFRISTIGE VERMOGENSWERTE 7,3 5,7

Nicht bilanziertes Vermigen
Tipp24 bilanziert folgende wesentliche Vermogens-

werte nicht:

— Kunden: Knapp 30 % der bei Tipp24 registrierten
Kunden sind regelmifBig, das heiit mit mindestens
einer Transaktion im Monat aktiv. Abgesehen von
kurzfristigen Schwankungen ist eine zeitliche Ab-
nahme ihrer Aktivitit bislang nicht zu verzeich-
nen. Vor dem Hintergrund regelmiBiger zukiinf-
tiger Cashflows, die von diesen Kunden voraus-
sichtlich ausgehen, stellen sie unseren zentralen

Wert dar.

— Marke: Die 2005 als Wortmarke im Marken-
register eingetragene Marke Tipp24 hat durch
kontinuierliche WerbemaBnahmen seit Aufnahme
der operativen Titigkeit in Deutschland erheb-
liche Bekanntheit erlangt und stellt somit einen

wesentlichen Wert dar.

BILANZSTRUKTUR 1N MIO. EURO

82,8
72,1
2006 2005
22,1 18,9 KURZFRISTIGE VERBINDLICHKEITEN
0,0 0,1 LANGFRISTIGE VERBINDLICHKEITEN
60,7 53,2 EIGENKAPITAL

— Software: Dic von Tipp24 im Spielbetrieb ver-
wendeten Softwaresysteme haben wir im Wesent-
lichen selbst entwickelt. Dabei sind erhebliche
Aufwendungen, insbesondere Personalaufwen-
dungen fiir die Softwareentwickler und andere
am Entwicklungsprozess Beteiligte entstanden.
Fiir diese Entwicklungsaufwendungen wurden
nicht alle Kriterien, welche IAS 38.57 vorsieht,
erfiillt. Daher haben wir keine selbst entwickelte

Soft-ware aktiviert.

Bedeutung auferbilanzieller Finanzierungs-
instrumente fiir die Vermigenslage

Tipp24 hat zukiinftige Verpflichtungen aus Ver-
trigen in Hohe von 1.798 Tsd. Euro. Diese setzen
sich aus Verpflichtungen aus Kooperations-, Ver-
sicherungs-, Wartungs- und Lizenzvertrigen zusam-
men. Dariiber hinaus werden Verbindlichkeiten aus
Operating-Leasing mit einem Barwert von 1.712

Tsd. Euro gehalten.



Mitarbeiter

Der Tipp24-Konzern beschiftigte 2006 neben den
drei Vorstinden sowie jeweils einem Geschiiftsfiihrer
in Spanien und in Italien durchschnittlich 144, zum
Jahresende 147 feste Mitarbeiter sowie im Durch-
schnitt 3 Auszubildende. Die Fluktuation betrug

9,9 %. Das Durchschnittsalter lag bei 33,4 Jahren.
AuBerdem waren durchschnittlich 47 studentische
Aushilfen, in der Regel auf Basis einer 20-Stunden-

Woche, bei uns titig.

Die regelmiiBige Arbeitszeit betriigt 40 Wochen-
stunden. Es gibt keine Betriebs- und Tarifverein-
barungen, die Anwendung finden. Bis heute hat es
keine Arbeitsniederlegungen gegeben. Ein Betriebs-

rat ist nicht installiert.

Jeder Mitarbeiter nimmt an regelmiBigen Aus-

und WeiterbildungsmaBnahmen innerhalb seiner
Abteilung teil. Dafiir werden etwa 5 % der gesamten
Arbeitszeit investiert. Zudem gaben wir 2006 77

Tsd. Euro fiir externe SchulungsmaBnahmen aus.

Der Unfall- und Arbeitsschutz bei Tipp24 entspricht
regelmiBig nach heutiger Kenntnis den gesetzlichen
Vorschriften. Im Jahr 2006 gab es einen Betriebs-

unfall.
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MITARBEITER/PERSONALAUFWAND

144

"I ANZAHL MITARBEITER 2004 2005 2006
@ PERSONALAUFWAND 5.522  6.990 8.277
IN TSD. EURO

Sonstige immaterielle Werte

Wir schiitzen den Wert unserer hervorragenden
Beziechungen zu den Lottogesellschaften als bedeu-
tend ein — insbesondere weil wir durch sie neue, fiir
unser Geschiift wichtige Entwicklungen sehr friih-

zeitig erkennen kénnen.

Der Wert unserer Organisations- und Verfahrens-
vorteile ergibt sich aus der hohen Abwicklungs-
kompetenz und technischen Zuverlissigkeit unserer

selbst entwickelten Software.

GESAMTAUSSAGE ZUR WIRTSCHAFTLICHEN LAGE

Beurteilung der wirtschaftlichen Lage

durch die Unternebmensleitung

Die aktuelle regulatorische Diskussion begriindet
das Risiko einer zumindest mittelfristigen Stérung
bis hin zur ginzlichen Untersagung des derzeitigen
Geschiiftsmodells in Deutschland und in der Folge
ciner empfindlichen negativen Stérung der Vermo-
gens-, Finanz- und Ertragslage. Insgesamt schitzen
wir die Lage von Tipp24 allerdings als robust ein.
Tipp24 verfiigt tiber ausreichend Ressourcen, um
auch im Umfeld von erheblichen negativen regula-

torischen Entwicklungen erfolgreich zu bestehen.
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Der Vorstand sicht gleichzeitig die Chance einer
nachhaltig giinstigen kiinftigen Geschiftsentwick-
lung. Der Erfolg des Geschiiftsjahres 2006 hat dies
nochmals bestitigt. Der Online-Lotteriemarket ist
sowohl in Deutschland als auch in Spanien und Ita-
lien im Vergleich zu anderen Branchen stark unter-
entwickelt — bei unverinderten regulatorischen Be-
dingungen wird der Branche fiir die kommenden
Jahre cin jihrliches Wachstum von 27 % oder mehr
prognostiziert. Tipp24 ist hervorragend positioniert,
um wesentlich an diesem Wachstum zu partizi-

pieren.

Dariiber hinaus sechen wir attraktive zusitzliche
Potenziale bei neuen Produktkategorien und im
Zuge einer moglichen Deregulierung der europi-
ischen Lotteriemirkte. Der Konzern ist mit erheb-
licher, im Wesentlichen durch Eigenkapital finan-
zierter Liquiditit ausgestattet. Diese gibt uns gro-
Ben Handlungsspielraum, um Wachstumschancen

— etwa durch Akquisitionen — wahrzunehmen.

Die Perspektiven und Potenziale sind allerdings
durch die anhaltende regulatorische Diskussion in
Deutschland mit erheblichen Risiken belastet, welche
die Existenz des derzeitig angewandten Geschiifts-

modells gefihrden.

Darstellung des Einflusses von Bilanzpolitik

auf die wirtschaftliche Lage

Unsere Bilanz ist sehr stark von durch Eigenkapital
gedeckten liquiden Mitteln geprigt, die uns eine so-
lide Basis fiir unsere Wachstumsstrategie sowie die
sich aus verinderten regulatorischen Bedingungen
zukiinftig ergebenden neuen Wachstumschancen
bieten. Wir streben langfristig an, die derzeitige
Eigenkapitalquote von 73,3 % durch weitere Inves-
titionen in den Geschiiftsaufbau auf etwa 35 % zu
senken und dabei Eigenkapitalrenditen von iiber

30 % zu erzielen.

ANGABEN HINSICHTLICH
DES UBERNAHMERICHTLINIE-
UMSETZUNGSGESETZES 2006

Im Folgenden legen wir unsere Kapital- und Kon-
trollstrukturen einschlieBlich bestimmter Ubernah-
mehindernisse offen. Hierdurch wollen wir gemif3
Ubernahmerichtlinie-Umsetzungsgesetz potenziellen
Bietern erméglichen, sich ein umfassendes Bild von
Tipp24 zu machen und mégliche Ubernahmehin-
dernisse frithzeitig zu identifizieren. Dies dient dem

Schutz der Interessen unserer Aktioniire.

— Das gezeichnete Kapital entspricht dem Grund-
kapital der Gesellschaft von 8.872.319,00 Euro.
Es ist in voller Hohe eingezahlt und eingeteilt in
8.872.319 auf den Namen lautende nennwertlose

Stiickaktien.

— Folgende direkte oder indirekte Beteiligungen
am Grundkapital der Gesellschaft, die ro vom
Hundert der Stimmrechte iiberschreiten, sind der
Gesellschaft gem. § 21 WpHG im Berichtszeit-
raum gemeldet worden oder zu einem fritheren
Zeitpunkt gemeldet und im Berichtszeitraum

nicht geiindert worden:

NAME, ORT BETEILIGUNG MELDEDATUM

Earlybird Venture
Capital Verwaltung

GmbH, Miinchen 20,33 %  26. Oktober 2005

Marc Peters,

Hamburg 10,18 % 11. November 2005

Jens Schumann,
10,18 % 11. November 2005

Hamburg

— Die Regelungen der Ernennung und Abberufung
der Mitglieder des Vorstands entsprechen den-
jenigen in § 84 und § 85 AktG.

— Der Vorstand wurde auf der ordentlichen Haupt-
versammlung vom 18. Mai 2006 dazu ermichtigt,
Aktien der Gesellschaft bis zu insgesamt 10 % des
Grundkapitals nach § 71 Abs. 1 Nr. 8 AktG zu

erwerben.

— Die Regelungen zur Anderung der Satzung ent-

sprechen denjenigen in § 133 und § 179 AktG.



NACHTRAGSBERICHT

Anfang Januar 2007 hat das Land Sachsen-Anhalt
der Tipp24 AG mit einer Verfiigung die weitere
Ausiibung der Geschiftstitigkeit in Sachsen-Anhalt
untersagt. Dies betrifft nach dem Wortlaut der Ver-
fiigung sowohl die Vermittlung der Beteiligung an
Gliicksspielen in Sachsen-Anhalt, insbesondere als
gewerbliche Organisatorin von Lotterie-Spielgemein-
schaften sowie die Werbung fiir in Sachsen-Anhalt
illegale Gliicksspiele, die in Sachsen-Anhalt aufgeru-
fen werden kénnen. Die Untersagung wurde sofort
wirksam. Tipp24 hat beim zustindigen Verwaltungs-
gericht eine Klage auf einstweiligen Rechtsschutz
eingereicht. Eine Entscheidung hierzu steht noch
aus. Die Untersagung wurde bis zur Entscheidung

iiber den einstweiligen Rechtsschutz ausgesetzt.

Wir haben am 12. Februar 2007 die Durchfithrung
eines Aktienriickkaufprogramms bekannt gegeben.
Im Rahmen des Aktienriickkaufprogramms sollen
bis zu 5 % des Grundkapitals, dies entspricht 443.615
Aktien, erworben werden. Das Programm hat cine
Laufzeit vom 19. Februar bis zum 30. September
2007. Der von der Tipp24 AG zu zahlende Kauf-
preis je Aktie (ohne Erwerbsnebenkosten) darf den
Bérsenkurs nicht um mehr als 1o % tiber- oder unter-
schreiten. Fiir den Aktienrtickkauf haben wir ein
Kreditinstitut beauftragt. Die Entscheidungen tiber
den Zeitpunkt und den jeweiligen Umfang des Ak-
tienerwerbs erfolgen somit unabhingig unter der
MaBgabe, die Aktien méglichst giinstig und unter
Wahrung der Interessen von Tipp24 zu erwerben.
Pro Tag werden nicht mehr als 25 % des durch-
schnittlichen tiglichen Umsatzes mit den Aktien der
Tipp24 AG im XETRA-Handel bzw. im Parkett-

handel der Frankfurter Wertpapierborse erworben.
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Der Aktienriickkauf dient in erster Linie dazu, die
erworbenen Aktien als Gegenleistung im Rahmen
von Unternchmenszusammenschliissen oder zum
Erwerb von Unternchmen oder Beteiligungen an
Unternehmen zu verwenden. Dariiber hinaus kon-
nen die erworbenen Aktien stattdessen auch ganz
oder teilweise eingezogen werden. Alle Riickkiufe
werden nach ithrer Durchfithrung auf der Website
der Tipp24 AG (www.tipp24-ag.de) bekannt ge-
geben.

RISIKOBERICHT

RISIKOMANAGEMENT

Tipp24 ist ein junges, international titiges Unter-
nechmen der Internet-Branche und unterliegt den
untrennbar mit diesen unternehmerischen Aktivi-
titen verbundenen, typischen Branchen- und Markt-
risiken. Die Realisierung eines oder mehrerer dieser
Risiken konnte die Geschiftstitigkeit von Tipp24
beeintrichtigen und erhebliche Auswirkungen auf

die Vermégens-, Finanz- und Ertragslage haben.

Das Management nimmt diese Risiken sehr ernst
und beriicksichtigt sie sowohl bei operativen als auch
bei strategischen Entscheidungen: Wir beobachten
die Entwicklung der relevanten Risiken laufend und
betrachten dabei neben den aktuellen auch zukiinf-
tige Risiken. Schwerpunkte setzen wir bei der friih-
zeitigen Erkennung, Bewertung, Vorbeugung und

Beherrschung von Risiken.

2006 haben wir das bestehende Risikomanagement-
system entsprechend der dynamischen Unterneh-
mensentwicklung weiter verfeinert. Unser leistungs-
fihiges System erméglicht uns, die fiir das Unter-
nehmen relevanten Risiken zeitnah zu erkennen, zu
bewerten und rechtzeitig MaBnahmen einzuleiten.
Die Tipp24 AG folgt zur Implementierung der Ri-
sikofritherkennung Leitlinien, die sich am Umfang
der bisherigen Geschiiftstitigkeit und der GréBe

der Tipp24 AG orientieren.
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Im Einzelnen stellt sich das Risikomanagement bei

Tipp24 wie folgt dar:

Wir tiberwachen die operativen Risiken durch regel-
miBige Kontrolle relevanter Finanz- und anderer
Kennzahlen. Dabei haben wir fiir jede Kennzahl
eine Uberwachungsfrequenz, Verantwortlichkeiten
fiir die Uberpriifung und Verhaltensregeln bei defi-
nierten Abweichungen von Soll-Werten festgelegt.
Im Technik-Bereich werden in solchen Fillen ent-

sprechend definierte Notfallprozeduren eingeleitet.

Dartiber hinaus werden hier die Entwicklungen von
Sicherheitsstandards fortlaufend iiberwacht und ent-
sprechende Anpassungen an unseren Sicherheitssys-
temen ebenfalls fortlaufend vorgenommen. Recht-
liche Verinderungen in den Mirkten, in denen wir
titig sind, werten wir regelmifBig auch mit Unter-
stiitzung kompetenter Rechtsberatung aus. Auf die-
ser Basis konnen wir ungewdshnliche Vorkommnisse
zeitnah erkennen und gegebenenfalls angemessen

reagieren.

Das Risikomanagementsystem ist fest in unserer
Fiithrungsebene verankert und wird fortlaufend iiber-
wacht und aktualisiert. Der Vorstand wird regel-
miiBig tiber die Ergebnisse der Risikoauswertungen
informiert. Wir sind tiberzeugt, dass die von uns
implementierten Risikofritherkennungs- und -ma-
nagementsysteme insgesamt geeignet sind, die sich
aus moglichen Risiken ergebenden Gefahren fiir
Tipp24 rechtzeitig erkennen und ihnen angemessen
begegnen zu kénnen. Im Geschiiftsjahr 2006 haben
wir das Risikofritherkennungssystem formal doku-
mentiert, es wird regelmiBig tiberpriift und gege-

benenfalls angepasst.

DARSTELLUNG DER EINZELRISIKEN

Folgende wesentliche spezifische Risiken fiir das

Geschiift von Tipp24 haben wir identifiziert:

Marktrisiken

Unser Geschift ist abhingig von der Entwicklung
der Miirkte, in denen wir titig sind. So kénnte ins-
besondere eine negative Entwicklung der Lotterie-
mirkte etwa infolge geringeren Werbeaufkommens,
einer Verkleinerung des Produktportfolios seitens
der Veranstalter oder wegen eines statistisch unge-
wohnlichen lingeren Ausbleibens relevanter Jackpots

einen negativen Effekt auf unser Wachstum haben.

Uberdies ist unser Wachstum erheblich abhiingig
vom Preisniveau in den Werbemiirkten, insbesonde-
re im Online-Bereich. Eine erhebliche Erhéhung
dieses Preisniveaus fiihrt zu einer Steigerung der
Kosten je registriertem Neukunden und in der Folge
zu einem negativen Effekt auf unser Wachstum und

unsere Profitabilitiit.

Dariiber hinaus kénnte der Zutritt weiterer Wett-
bewerber in die Lotteriemiirkte, insbesondere im
Online-Bereich unser Wachstum ebenfalls beein-

trichtigen.

SchlieBlich besteht die Moglichkeit, dass die Nut-
zung des Internets an sich abnimmt. Auch dies hitte
wesentliche nachteilige Auswirkungen auf die Ge-
schiiftstitigkeit von Tipp24, wird von uns jedoch

als eher unwahrscheinlich angesehen.

Rechtliche Risiken

— Entwurf eines Gliicksspiel-Staatsvertrags (GIStV-E)
Im Nachgang zum Urteil des BVerfG vom 28.
M:rz 2006 hat es diverse richterliche Urteile, be-
hérdliche Anordnungen und politische Willens-
bekundungen auf verschiedenen, auch héchsten
Ebenen im Bereich der Gliicksspielregulierung
gegeben, die teilweise in erheblichem Widerspruch
zueinander stehen. Die fiir Regulierung und Ver-
anstaltung von Gliicksspielen zustindigen staat-
lichen Stellen verfolgen tiberwiegend den Weg der
konsequenten Verteidigung des staatlichen Gliicks-
spielmonopols und der Ausweitung desselben
auf ein Vertriebsmonopol unter der Leitlinie der
Bekimpfung von Spielsucht. In diesem Zusam-
menhang haben auf der Ministerprisidentenkon-
ferenz vom 13. Dezember 2006 15 Ministerpri-

sidenten bei der Gegenstimme des Ministerpriisi-



denten Schleswig-Holsteins den derzeitigen
GIStV-E gebilligt und beschlossen, das fiir den
GIStV-E erforderliche EU-Notifikationsverfahren
unverziiglich einzuleiten sowie den GIStV-E An-
fang 2007 zu unterschreiben und ratifizieren zu
lassen. In dem GIStV-E ist ein generelles Verbot
fiir den Vertrieb jedweden Gliicksspiels einschlief3-
lich Lotterien tiber das Internet vorgeschen. Da-
riiber hinaus wird ein weitreichendes Verbot von
Werbung fiir jedwedes Gliicksspiel geregelt. Der
GIStV-E soll zum 1. Januar 2008 in Kraft treten.
Es wird in diesem geregelt, dass hierzu bereits die
Ratifizierung durch lediglich 13 von 16 Landes-
parlamenten ausreichend sei. Eine einjihrige
Ubergangsregelung bis Ende 2008 fiir bestehende
Marktteilnehmer wie Tipp24 ist vorgeschen, die
allerdings bereits faktisch Hiirden zumindest hin-
sichtlich der Gewinnung von Neukunden im

Internet beinhaltet.

Nach unserer Kenntnis ist zum Inkrafttreten

des GIStV-E die Zustimmung aller 16 Minister-
prisidenten sowie eine Ratifizierung durch alle
16 Landesparlamente erforderlich. Letzteres wird
durch ein Gutachten des juristischen Dienstes des

Landesparlaments Schleswig-Holsteins bestitigt.

Dartiber hinaus ist die RechtmiBigkeit des
GIStV-E schr umstritten. Namhafte Juristen wie
z. B. Prof. Dr. jur. Rupert Scholz (Universitit
Miinchen, emer.), Prof. Dr. jur. Clemens Weide-
mann (Universitit Wiirzburg), Prof. Dr. jur. Bodo
Pieroth (Universitit zu Miinster), Prof. Dr. jur.
Hans-Detlef Horn (Universitit Marburg) und Prof.
Dr. jur. Georg Hermes (Universitit Frankfurt)
haben in uns vorliegenden Gutachten die Verfas-
sungs- und EU-Rechtswidrigkeit dokumentiert.
Es ist nicht auszuschlieBen, dass als Ergebnis der
vorgenannten diversen Urteile, Anordnungen und
politischen Diskussionen Gesetze, Verordnungen
oder weitere Anordnungen erlassen werden, die
insgesamt einen erheblichen negativen Einfluss auf
die Entwicklung des Lotteriemarktes und damit
auch auf die zukiinftige geschiftliche Entwick-
lung von Tipp24 haben kénnten. Insbesondere

koénnten das Inkrafttreten des GIStV-E in seiner
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derzeitigen Fassung und in der Folge der Erlass
von Gesetzen auf der Basis des vorgenannten Ent-
wurfs den vollstindigen Entzug der derzeitigen
Geschiftsgrundlage von Tipp24 in Deutschland

bedeuten.

Lotteriegesetz in Sachsen-Anhalt

Anfang Februar 2006 informierte das Landes-
verwaltungsamt Sachsen-Anhalt die Tipp24 AG,
dass Tipp24 ihrer Meinung nach gegen das Lot-
teriegesetz des Landes Sachsen-Anhalt verstoBe.
Danach miissen Spielvermittler, die in Sachsen-
Anhalt Lotterieprodukte vermitteln und eine Zu-
satzgebiihr verlangen, eine Erlaubnis beantragen.
Da Tipp24 fiir seine Standardprodukte (Lotto,
Gliicksspirale, Keno etc.) keine Zusatzgebiihren
von den Kunden erhebt, fillt Tipp24 nach unserer
Ansicht nicht unter diese Regelungen. Das Pro-
dukt Spielgemeinschaften, bei dem Tipp24 von
seinen Kunden Zusatzgebiihren erhebt, bieten wir
aufgrund der genannten Regelung bereits seit lin-
gerer Zeit nicht mehr in Sachsen-Anhalt an. Das
Landesverwaltungsamt vertritt hier entgegen un-
serer Auffassung die Meinung, dass alle Spielver-
mittler unabhingig von der etwaigen Erhebung

einer Zusatzgebiihr einer Erlaubnis bediirfen.

Dariiber hinaus ist die RechtmiBigkeit des Lot-
teriegesetzes des Landes Sachsen-Anhalt nach
Ansicht von Tipp24 zumindest fraglich. Dieses
Gesetz diente der Konkretisierung des von allen
Bundeslindern im Jahr 2004 geschlossenen Lot-
teriestaatsvertrags. Der Lotteriestaatsvertrag sicht
die RechtmiBigkeit der Titigkeit von privaten
Spielvermittlern ausdriicklich als gegeben an. Im
angegebenen Lotteriegesetz dagegen wurden dar-
iiber weit hinausgehende Erlaubnisbedingungen
eingefiihrt, die praktisch nicht erfiillbar sind, so

z. B. ein offentliches Interesse an der Vermittler-
titigkeit. Damit geht dieses Gesetz weit iiber eine
Konkretisierung des Lotteriestaatsvertrags hinaus.
Daneben ergeben sich ernste verfassungsrechtliche
Bedenken, wie z. B. ein méglicher Versto} gegen

die Berufsfreiheit.
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Anfang Januar 2007 hat das Landesverwaltungs-
amt Sachsen-Anhalt der Tipp24 AG mit ciner
Verfiigung die weitere Ausiibung der Geschiifts-
titigkeit in Sachsen-Anhalt untersagt. Dies betrifft
nach dem Wortlaut der Verfiigung sowohl die
Vermittlung der Beteiligung an Gliicksspielen in
Sachsen-Anhalt, insbesondere als gewerbliche
Organisatorin von Lotterie-Spielgemeinschaften,
als auch die Werbung fiir in Sachsen-Anhalt ille-
gale Gliicksspiele, die in Sachsen-Anhalt aufge-
rufen werden kénnen. Die Untersagung wurde
sofort wirksam. Tipp24 hat beim zustindigen
Verwaltungsgericht eine Klage auf einstweiligen
Rechtsschutz eingereicht. Eine Entscheidung

hierzu steht noch aus.

Sollte der Tipp24 AG die Ausiibung ihrer Ge-
schiiftstitigkeit in Sachsen-Anhalt dauerhaft
unmdglich werden, wiirde sich daraus auf der
Grundlage des Geschiiftsvolumens vom Geschiifts-
jahr 2006 eine Reduzierung der Umsatzerldse

um einen mittleren sechsstelligen Euro-Betrag pro
Jahr und eine EBIT-Minderung in vergleichbarer
Hohe ergeben. Zudem konnte sich Tipp24 in
diesem Fall ordnungs- und ggf. auch strafrecht-

lichen Sanktionen ausgesetzt schen.

— Kartellamtsentscheidung

In seiner Entscheidung vom 23. August 20006,

die am 23. Oktober vom Kartellsenat des OLG
Diisseldorf bestitigt wurde, hat das Bundeskartell-
amt in einer Abmahnung an die regionalen Lotto-
gesellschaften sowie den Deutschen Lotto- und
Totoblock die Aufhebung des »Regionalititsprin-
zips« gefordert. Insbesondere seien die Online-
Angebote der Landeslotteriegesellschaften auf das
gesamte Bundesgebiet auszuweiten. In der Folge
haben simtliche Landeslotteriegesellschaften mit
Ausnahme von Niedersachsen und Nordrhein-
Westfalen ihre Online-Angebote eingestellt. Un-
geachtet dessen konnte die Ausweitung der On-
line-Aktivititen dieser beiden wie auch zukiinftig
weiterer Landeslotteriegesellschaften auf das ge-
samte Bundesgebiet zu einem verstirkten Wett-
bewerb fiithren und sich damit nachteilig auf die
Geschiiftstitigkeit fiir Tipp24 in Deutschland

auswirken.

Elektronische Wettannahme in Italien

Tipp24 hat mit ihrer Tochtergesellschaft im Jahr
2005 die Geschiftstitigkeit in Italien aufgenom-
men. Das Geschiftsmodell von Puntogioco24 war
mehrmals Gegenstand gerichtlicher Entscheidun-
gen in Verfahren des einstweiligen Rechtsschutzes.
Auch wenn den gegen Puntogioco24 gerichteten
Antrigen aus anderen Griinden nicht stattgegeben
wurde, wurden in zwei Fillen seitens der Gerichte
in den jeweiligen Entscheidungsgriinden recht-
liche Bedenken an der Zulissigkeit der Titigkeit

von Puntogioco24 geiduBert.

Im Mai 2005 wurde zudem ein staatsanwaltliches
Ermittlungsverfahren gegen den Geschiiftsfiihrer
von Puntogioco24, vermutlich wegen des Verdachts
eines VerstoBes gegen das Verbot der Annahme von
Wetten tiber elektronische Kommunikationsmittel
ohne entsprechende Zulassung oder Beauftragung
zur Nutzung dieses Annahmewegs eingeleitet. Im
April 2006 begann diesbeziiglich eine férmliche

Anhérungsfrist zu laufen. Am 12. Juli 2006 wurde



schlieBlich das Strafverfahren eingeleitet. Gleich-
zeitig ist seit dem 4. Juli 2006 die Internetseite von
Puntogioco24 aufgrund behérdlicher Anordnung
blockiert und damit die Ausiibung der Geschiifts-
titigkeit in Ttalien faktisch unterbunden worden.
Eine cinstweilige Verfiigung gegen diese An-

ordnung wurde beantragt.

In Italien ist es verboten, Lotterien und sonstige
Gliicksspiele ohne staatliche Konzession zu ver-
treiben. Die Lizenz fiir die Veranstaltung des im
Angebot von Puntogioco24 befindlichen nationa-
len Lotto 6 aus 90 (SuperEnalotto) ist zunichst
der privaten Gesellschaft SISAL S.p.A. erteilt,
allerdings mit oberstem Gerichtsbeschluss vom

3. November 2006 wegen UnregelmiBigkeiten im
Lizenzvergabeverfahren riickwirkend wieder ent-
zogen worden. Derzeit operiert SISAL im Rahmen
einer Ubergangsregelung. Eine entsprechende Neu-
regelung des gesamten Lotteriemarktes in Italien
ist Gegenstand aktueller politischer Diskussionen.
Die Veranstaltungslizenz fiir das dem Produkt
Keno ihnliche Lotto 5 aus 9o ist bis zum Jahr
2012 im Besitz der borsennotierten Gesellschaft
Lottomatica S.p.A. Nach den Lizenzbestimmun-
gen sind die Lizenzinhaber berechtigt, nach eige-
nem Ermessen Dritte mit der Annahme von Spiel-
scheinen und -einsitzen zu beauftragen. Das ita-
lienische Lotterierecht bestimmt in Art. 3 Abs.
228 des Gesetzes Nr. 549 vom 28. Dezember 1995
ausdriicklich, dass die Annahme von Spielscheinen
und -einsitzen direkt durch die beauftragten An-
nahmestellen zu erfolgen hat und keine Form der
Vermittlung zulissig ist. Art. 4 des Gesetzes Nr.
401 vom 13. Dezember 1989 stellt unter anderem
die Annahme von Wetten jeder Art, auch mittels
elektronischer Kommunikationsmittel, ohne ent-
sprechende Zulassung oder Beauftragung, unter

Strafe.
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Tipp24 ist der Ansicht, dass die Titigkeit von
Puntogioco24 keinen Versto} gegen diese Bestim-
mungen darstellt, da Puntogioco24 keine Vermitt-
lung von Lotterieprodukten betreibt, sondern von
Lottospielern beauftragt wird, fiir diese die Lotto-
scheine bei einer autorisierten Lottoannahmestelle
abzugeben. Der Spielvertrag kommt dabei direkt
zwischen dem Lottospieler und der veranstalten-
den Lotteriegesellschaft zustande; Gewinnanspriiche

entstehen direkt in der Person des Lottospielers.

Es besteht ein erhebliches Risiko, dass die Blocka-
de der Internetseite aufrechterhalten wird und
damit das Geschiift in Italien ginzlich eingestellt
werden muss. Dies wiirde zu einer Minderung der
Umsatzerwartungen im kleinen, einstelligen Pro-
zentbereich fithren. Negative Auswirkungen auf
das Ergebnis werden in einem solchen Fall nicht
erwartet, da Puntogioco24 noch Anlaufverluste
erwirtschaftet. Die bisher von Tipp24 bei Punto-
gioco24 getitigten Investitionen spiegeln sich im
Wesentlichen in den kumulierten historischen

Anlaufverlusten wider.

Betriebswirtschaftliche Risiken

— Finanzierungs- und Wihrungsrisiken
Wihrungsrisiken treten im Konzern aufgrund
der Sitze der auslindischen Gesellschaften in Spa-
nien und in Italien nicht auf. Die Landeswihrung
simtlicher Konzerngesellschaften ist der Euro.
Zwischen den Aktivititen der Auslandsgesell-
schaften und den Konzernteilen in Deutschland
bestehen keine wesentlichen wirtschaftlichen Ab-
hiingigkeiten. Die auslindischen Tochterunter-
nehmen agieren in ihren Mirkten wirtschaftlich
vollkommen selbststindig, was durch die eigen-
stindigen Geschiftsfithrungen zum Ausdruck
kommt. Die innerhalb des Konzerns getitigten
Finanzierungen der Auslandsgesellschaften wer-
den im Rahmen der Uberwachung operativer

Risiken kontrolliert.
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— Risiken aus wesentlichen Vertrdgen
Kiindigungen von Vereinbarungen zwischen
Landeslotteriegesellschaften und Tipp24
Tipp24 hat mit acht Landeslotteriegesellschaften
Vertrige abgeschlossen, welche die von Tipp24
betriebene Online-Vermittlung staatlich lizenzier-
ter Lotterieprodukte, insbesondere die Trans-
aktionsabwicklung und die Hohe der fiir die Ver-
mittlungstitigkeit gezahlten Provisionen, regeln.
Diese Vereinbarungen kénnen grundsitzlich bei-
derseitig kurzfristig gekiindigt werden. Sollten
der tiberwiegende Teil oder gar alle diese Landes-
lotteriegesellschaften ihre Vereinbarungen mit
Tipp24 kiindigen, so kénnte dies die direkte Trans-
aktionsabwicklung mit den Landeslotteriegesell-
schaften erschweren oder gar verhindern. Dies
konnte eine Minderung des durchschnittlichen
Provisionssatzes und damit der Rohmarge sowie
damit einhergehende wesentliche nachteilige Aus-
wirkungen auf die Vermégens-, Finanz- und

Ertragslage von Tipp24 zur Folge haben.

Risiken bei der Prozessierung des Spielbetriebs
Tipp24 ist zur Abwicklung der Spielvertrige auf
den Einsatz automatisierter Verfahren angewiesen,
deren Effizienz und Zuverlissigkeit wiederum von
der Funktionalitit, Stabilitit und Sicherheit der zu-
grunde liegenden technischen Infrastruktur abhin-
gen. Die Funktionsfihigkeit der von uns eingesetz-
ten Server und die damit verbundene Hard- und
Software-Infrastruktur sind fiir die Geschiftstitig-
keit von Tipp24 sowie fiir unsere Reputation und
Attraktivitit gegeniiber Kunden von erheblicher

Bedeutung.

Das Ausfallrisiko aller fiir den Spielbetrieb relevan-
ten Komponenten (z. B. DB-Server, Applikations-
server, Webserver, Firewall, Router) ist grundsitzlich
entweder iiber redundant ausgelegte Systeme oder
iber Wartungsvertrige mit entsprechend kurzen

Reaktionszeiten weitgehend ausgeschlossen.

Personalrisiken

Auch bei sorgfiltiger Auswahl und verantwortungs-
bewusster Fithrung der Mitarbeiter kann nicht aus-
geschlossen werden, dass innerhalb einer kurzen
Zeitspanne eine groBere Anzahl auch erfahrener
Mitarbeiter das Unternchmen verlisst. Gleichzeitig
kénnte die Gewinnung neuer Mitarbeiter fiir die
vakanten Positionen zeitaufwendig und kostspielig
sein. Trotz der von uns implementierten Vertretungs-
regelungen konnte dies wesentliche nachteilige Aus-
wirkungen auf die Vermégens-, Finanz- und Er-
tragslage von Tipp24 haben. Wir withlen neu einge-
stellte Mitarbeiter, oft mit der Unterstiitzung von
Personalberatern, sorgfiltig aus. Gleichzeitig werden
mit allen Angestellten regelmiBig Verantwortlich-
keiten, Ziele und wesentliche Erfolgsparameter ihrer
Titigkeit besprochen. Die Erreichung dieser Ziele
und Erfolgsparameter wird kontrolliert und in regel-
miBigen Feedbackgesprichen den Mitarbeitern kom-
muniziert. Dabei wird auch die Mitarbeiterzufrieden-
heit abgefragt. Die Ergebnisse dieser Personalpro-
zesse werten wir regelmiBig aus und wirken so

ungewollten Trends entgegen.

Allgemeine Geschiiftsrisiken

Tipp24 ist als junges und dynamisches Unternehmen
in den letzten Jahren erheblich gewachsen. Deshalb
war und ist eine mit dem Wachstum Schritt haltende
Entwicklung und Weiterentwicklung angemessener
interner Organisations- und Risikotiberwachungs-
strukturen, die eine frithzeitige Erkennung von Fehl-
entwicklungen und Risiken erméglichen — insbeson-
dere auch im IT-Bereich — eine stindige Heraus-

forderung fiir uns.



Wir planen fiir die niichsten Jahre einen weiteren
Personalzuwachs und den Ausbau unserer Geschiifts-
titigkeit in neuen Mirkten und Produktbereichen.
Hierbei wird es auch weiterhin eine Herausforde-
rung bleiben, bestehende und neuartige Risiken
rechtzeitig zu identifizieren und richtig zu bewerten,
sowie das bestehende Organisations- und Risiko-
iiberwachungssystem angemessen und zeitnah wei-

terzuentwickeln.

Sollten sich in der fortlaufenden Praxis Liicken oder
Mingel des bestehenden Organisations- und Risiko-
iiberwachungssystems zeigen, oder sollte es uns nicht
gelingen, im Zusammenhang mit dem geplanten
weiteren Wachstum zeitnah angemessene Strukturen
und Systeme zu schaffen, kénnte dies unsere Fihig-
keit einschriinken, die Geschiifte erfolgreich zu fiih-
ren sowie Risiken, Trends und Fehlentwicklungen
rechtzeitig zu erkennen und zu steuern. Dies kénnte
wesentliche nachteilige Auswirkungen auf die Ver-
mégens-, Finanz- und Ertragslage von Tipp24
haben.

GESAMTAUSSAGE ZUR RISIKOSITUATION DES KONZERNS

Wie jeder Marktteilnehmer unterliegt auch Tipp24
cinigen Geschiftsrisiken, die sich schon aus der blofen
Teilnahme am Marktgeschehen ableiten. Einerseits
sind die mit der konjunkturellen Entwicklung ver-
bundenen Risiken cher allgemeiner Natur. Das Ge-
fihrdungspotenzial kann durch eine optimale Posi-

tionierung am Markt insgesamt abgemildert werden.

Andererseits existieren Risiken, die aus dem spezifi-
schen Geschiftsmodell, dem regulatorischen Umfeld
und der geografischen Aufstellung eines Unterneh-
mens resultieren. Tipp24 hat unter den gegebenen
Umstinden eine fiir sich optimale Konfiguration ge-
funden, die das Gesamtrisiko des Konzerns auf ein

Mindestmal begrenzt.
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Nach Bewertung der aktuell und zukiinftig risiko-
relevanten Faktoren sechen wir keine bestandgefihr-
denden Risiken fiir Tipp24. Die Risiken, die sich aus
den oben beschriebenen méglichen regulatorischen
Verinderungen in Hinblick auf eine mégliche Ein-
stellung des derzeitigen Geschiifts in Deutschland
ergeben, gefihrden nach unserer Einschitzung den

Bestand von Tipp24 aus folgenden Griinden nicht.

Die im GIStV-E vorgeschenen wesentlichen Be-
schrinkungen fiir unser Geschift sind nach unserer
Kenntnis, die durch diverse Rechtsgutachten nam-
hafter Verfassungsrechtsexperten untermauert wird,
in erheblichem Mafle verfassungswidrig sowie EU-
rechtswidrig und stehen dariiber hinaus auch noch
in Konflikt mit den jiingsten Entscheidungen des
Bundeskartellamts. Daher gehen wir davon aus, dass
sich solche Beschrinkungen nicht oder zumindest

nicht nachhaltig durchsetzen lassen.

Auch im Falle einer nachhaltig rechtskonformen
Umsetzung des GIStV-E sehen wir keine Gefihr-
dung des Bestands. Eine Verlagerung der Schwer-
punkte unserer Strategic auf die Entwicklung der
Auslandsmiirkte und auf die Diversifizierung des
Produktportfolios sowie weitere noch zu priifende
unternchmerische Alternativen sollten eine nachhal-
tig profitable Fortfithrung des Geschiifts erlauben.
Dies wird durch die aktuelle Entwicklung des Aus-
landssegments, insbesondere des Geschiifts in Spa-

nien, untermauert.

Der Abschlusspriifer hat das Risikofritherkennungs-
system auf Einhaltung der gesetzlichen Vorschriften

gepriift.

w
s
§
<
=
o
W
2
S
x




56 |

PROGNOSEBERICHT

AUSRICHTUNG DES KONZERNS

Insgesamt plant Tipp24 unter Annahme des Fort-
bestehens der bisherigen rechtlichen Rahmenbedin-
gungen fiir die nichsten beiden Geschiftsjahre, den
in den vergangenen Jahren verfolgten Wachstums-
kurs weiter fortzusetzen. Neben dem weiteren Wachs-
tum im Kernmarkt Deutschland streben wir dabei
an, unser Produktportfolio um weitere Produkte zu
erweitern. Dartiber hinaus beabsichtigen wir, unsere
Aktivititen im europiischen Ausland tiber Italien
und Spanien hinaus auszuweiten. Die Vorbereitun-
gen fiir den Markteintritt in ein weiteres europi-

isches Land sind weitgehend abgeschlossen.

ERWARTETE WIRTSCHAFTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

Gesamtwirtschaft

Der weltweite Aufschwung in den Industrielindern
wird sich 2007 voriibergehend etwas abschwichen.
Der Aufschwung im Euroraum hilt vor dem Hinter-
grund seiner erheblichen Eigendynamik, die unter
anderem von der Geldpolitik Unterstiitzung findet,
voraussichtlich linger an. Allerdings wird sich auch
hier das Tempo des Wachstums angesichts der Euro-
Aufwertung und einer insgesamt restriktiven Finanz-
politik merklich verringern. Dennoch wird erwartet,
dass der Anstieg des realen Bruttoinlandsprodukts
im Euroraum auch im Jahr 2007 mehr als 2 % be-

tragt.

Dem Konsum wird angesichts der verbesserten Lage
an den EU-Arbeitsmirkten eine lebhafte Steigerung
prognostiziert, wihrend die Investitionen etwas ver-
langsamt, aber dennoch spiirbar expandieren sollen.

(Quelle: ifo Konjunkturprognose 2007)

In Deutschland wird sich der von weiterhin hoher
Exportdynamik getragene Aufschwung 2007 voraus-
sichtlich fortsetzen. Die Investitionsimpulse bei Aus-
riistungen und Wirtschaftsbau sollen recht kriftig
bleiben und auch das Arbeitsvolumen weiter steigen.
Es wird erwartet, dass der private Konsum trotz der
— lang antizipierten — Mehrwertsteuererhdhung mit
0,5 % leicht zunimmt. Insgesamt wird das Brutto-
inlandsprodukt 2007 um 1,9 % expandieren, wobei
sich die Lage auf dem Arbeitsmarkt weiter verbes-
sert: Das ifo rechnet mit einer Abnahme der Arbeits-
losigkeit und einer im Vergleich zu 2006 (+1,7 %)
deutlich erhéhten Inflationsrate von 2,3 %. (Quelle:

ifo Konjunkturprognose 2007)

Branche

Dem weltweiten Lotteriemarkt wird fiir die niichsten
Jahre ein Wachstum von 2,7 % p. a. vorhergesagt.
Das Online-Segment soll von niedrigem Niveau —
aktuell liegt der Anteil am weltweiten Lotteriemarkt
bei 1 % — mit einer Rate von erwarteten 27 % p. a.
deutlich schneller wachsen. Die europiischen Lot-
teriemiirkte, insbesondere Deutschland und Italien,
befinden sich derzeit in einer intensiven politischen
und rechtlichen Diskussion um die zukiinftigen
regulatorischen Rahmenbedingungen. In diesem
Umfeld sind das Risiko erheblicher zusitzlicher Be-
schrinkungen dieser Mirkte insbesondere auch im
Online-Bereich ebenso wie die Chancen auf erste
Schritte zur Offnung der Mirkte durch Deregulie-

rung auf europiischer Ebene gestiegen.

Erwartete Ertragslage

Unter Annahme des Fortbestehens der rechtlichen
Zulissigkeit unserer Kernaktivititen in Deutschland
wollen wir im laufenden Geschiiftsjahr weitere rund
300—400 T'sd. Kunden gewinnen und dabei Trans-
aktionsvolumen und Umsatz erneut um rund 30 %
steigern. Im Ergebnis erwarten wir aufgrund der
Skalierbarkeit des Geschiiftsmodells eine deutliche
Steigerung des EBIT. Der derzeitige GIStV-E sicht

keine Beschrinkung unserer Geschiiftstitigkeit in



Deutschland im laufenden Geschiiftsjahr vor. Wir
gehen vor diesem Hintergrund nicht davon aus, dass
die aktuellen politischen und rechtlichen Diskussio-
nen — mit Ausnahme von zusitzlichen Kosten fiir
Lobby-Arbeit und Rechtsberatung — einen unmittel-
baren Einfluss auf unsere Geschiftstitigkeit im lau-

fenden Jahr haben werden.

Erwartete Finanzlage

Unsere Eigenkapitalquote wollen wir langfristig
durch folgende MaBinahmen senken: Erweiterung
des Geschiifts und damit des Fremdkapitals aus
Spielbetrieb, teilweise Austausch von Eigenkapital
durch zinstragendes Fremdkapital und Ausschiit-

tung von Dividenden.

Wir planen, unsere Investitionstitigkeit im bisherigen
Umfang fortzusetzen mit dem Ziel, die Leistungs-
fihigkeit unserer Spielsysteme kontinuierlich zu er-
hohen, die Sicherheitssysteme sowie die eingesetzte
Software regelmiiBig zu aktualisieren, neue Arbeits-
plitze einzurichten und veraltete Hardware aus-
zutauschen. Wir gehen dabei bis 2008 von einem
Investitionsvolumen von etwa 1—2 Mio. Euro im

Jahr aus.

Chancen

Wir halten es fiir weniger wahrscheinlich, dass die
Politik im Ergebnis der oben beschriebenen Dis-
kussionen der rechtlichen Rahmenbedingungen
wider geltendes Recht und politische Vernunft den
Wachstumsmarkt der Online-Vermittlung von Lot-
terien nachhaltig beschrinken kénnen wird. Aus den
verschiedenen, kiirzlich ergangenen gerichtlichen
Entscheidungen insbesondere der des BVerfG, der
Entscheidung des Bundeskartellamts sowie aus er-

ginzenden Regelungen auf europiischer Ebene
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konnten sich dariiber hinaus mittelfristig deregulie-
rende Schritte ergeben, die mittelbar oder unmittel-
bar auch den Lotteriebereich betreffen. Davon kénnte
Tipp24 als international aufgestelltes Unternchmen
iiberproportional profitieren: Insbesondere wiirde
dies unseren deutschen Kunden den Zugang zu wei-
teren hochattraktiven Produkten aus dem Ausland
eréffnen und Tipp24 den Eintritt mit bestehenden
Produkten in neue Mirkte erméglichen. Eine De-
regulierung wiirde dariiber hinaus méglicherweise
auch eine vollstindige Klirung der rechtlichen
Grundlagen in Italien herbeifiihren und somit un-
serer italienischen Tochtergesellschaft Puntogioco24
Gelegenheit fiir die ungehinderte Ausiibung ihrer

Geschiftstitigkeit geben.

GESAMTAUSSAGE

Die aktuelle regulatorische Diskussion begriindet
das Risiko einer zumindest mittelfristigen erheblichen
Stérung bis hin zur giinzlichen Untersagung des der-
zeitigen Geschiiftsmodells in Deutschland. Der Vor-
stand sieht gleichzeitig die Chance einer nachhaltig
giinstigen kiinftigen Geschiftsentwicklung. Tipp24
bewegt sich in dem sehr dynamischen Online-Lot-
teriemarkt, der nachhaltig grofes Wachstumspoten-
zial aufweist. Dariiber hinaus ergeben sich zusitz-
liche Expansionschancen aus dem Eintritt in neue
Mirkte sowie aus der Diversifizierung des Produkt-
portfolios. Zudem gibt es zusitzliche Chancen durch
die mégliche Einleitung eines Deregulierungspro-
zesses der europiischen Lotteriemirkte. Tipp24 ist
ausgezeichnet positioniert, um diese hervorragenden

Potenziale aktiv auszuschopfen.
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KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
VOM 1. JANUAR BIS 31. DEZEMBER NACH IFRS

IN EURO ANHANG NR.
Transaktionsvolumen 264.235.397,22
Weitergeleitete Spieleinsiitze abziiglich Provisionen —229.660.001,97
Umsatzerldse 34.575.395,25
Sonstige betriebliche Ertrige 20 430.920,26
Gesamtleistung 35.006.315,51
Bcll- blich Auf‘ d

Personalaufwand 18 -8.276.873,21

Abschreibungen auf immaterielle Vermégenswerte

des Anlagevermdgens und Sachanlagen 10, 11, 12 —743.120,53

Sonstige betriebliche Aufwendungen 19 —18.742.267,65
Ergebnis aus der laufenden Geschiftstitigkeit 7.244.054,12
Finanzergebnis 21 1.121.288,86
Ergebnis der gewohnlichen Geschéftstitigkeit 8.365.342,98
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 22 —920.508,78
Konzernergebnis 7.444.834,20
Ergebnis je Aktie (unverwiissert und verwiissert; in Euro/Aktie) 23 0,84

Gewichteter Durchschnitt der im Umlauf
befindlichen Stammaktien (unverwissert und verwiissert; in Stiick) 8.872.319

204.695.912,65
-178.577.108,18

26.118.804,47

395-442,24

26.514.246,71

~6.989.695,78

—647.580,72

—12.828.919,21

6.048.051,00

441.477,21
6.489.528,21

—3.172.002,94

3.317.525,27

0,46

7.191.100



KONZERN-BILANZ
ZUM 31. DEZEMBER NACH IFRS

AKTIVA 1~ suro
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ANHANG NR.
Kurzfristige Vermégenswerte
Liquide Mittel und Wertpapiere 6 60.702.758,83 57.173.611,83
Verpfindete liquide Mittel und Wertpapiere 61.387,20 0,00
Kurzfristige Finanzanlagen 6 6.013.814,44 0,00
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 7 18.170,27 165.779,86
Anspriiche auf Erstattung von Ertragsteuern 8 693.610,49 297.257,71
Sonstige Vermdgenswerte und geleistete Vorauszahlungen 9 9.564.270,87 7.203.060,35
Kurzfristige Vermog te, g 77.054.012,10 64.839.709,75
Langfristige Vermdgenswerte
Immaterielle Vermogenswerte 10 372.831,08 446.313,32
Andere Anlagen, Betriebs- und Geschiftsausstattung
sowie Leasingobjekte (Sachanlagen) I 1.216.717,32 1.175.456,16
Finanzielle Vermégenswerte 12 3.000.000,00 5.000.000,00
Aktive latente Steuern 22 1.150.826,72 673.766,93
Langfristige Vermog te, g 5.740.375,12 7.295.536,41
82.794.387,22 72.135.246,16
PASSIVA 1~ xuro ANHANG NR.
Kurzfristige Verbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 2.122.606,59 1.240.712,71
Verbindlichkeiten aus Finanzierungs-Leasingverhiltnissen 13 0,00 37.475,65
Sonstige Verbindlichkeiten 14 18.810.222,09 17.194.563,16
Erlgsabgrenzung 16 379.478,02 180.961,67
Verbindlichkeiten aus Ertragsteuern 22 445.105,32 0,00
Riickstellungen 15 371.045,17 200.282,19
Kurzfristige Verbindlichkeiten, gesamt 22.128.457,19 18.853.995,38
Langfristige Verbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Finanzierungs-Leasingverhiiltnissen 13 0,00 47.893,25
Passive latente Steuern 22 14.249,00 48.200,72
Lang- und mittelfristige Verbindlichkeiten, gesamt 14.249,00 96.093,97
Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital 17 8.872.319,00 8.872.319,00
Kapitalriicklage 17 41.143.321,36 41.143.321,36
Sonstige Riicklagen 17 21.690,02 0,00
Angesammelte Ergebnisse 10.614.350,65 3.169.516,45
Ergebnisvortrag 3.169.516,45 —148.008,82
Jahresergebnis 7.444.834,20 3.317.525,27

Eigenkapital, gesamt

60.651.681,03

53.185.156,81

82.794.387,22

72.135.246,16
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KONZERN-KAPITALFLUSSRECHNUNG

FUR DEN ZEITRAUM VOM 1. JANUAR BIS 31. DEZEMBER

IN EURO

Cashflow aus der laufenden Geschiftstitigkeit

Cashflow aus der Investitionstitigkeit

Ergebnis aus der laufenden Geschiiftstitigkeit
Berichtigungen fiir:
Zahlungsunwirksame Aufwendungen aus IFRS 2
Abschreibungen auf das Anlagevermogen
Verlust aus dem Abgang von Anlagevermégen
Verinderungen der:
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
Sonstigen Vermdgenswerte

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Sonstigen Verbindlichkeiten

Riickstellungen

Erlgsabgrenzungen

Zahlungsunwirksame Zinsertriige aus Wertpapieren
Sonstige Zinsertrige und dhnliche Ertriige
Aktienleihegebiihren
Zinsaufwendungen und dhnliche Aufwendungen

Gezahlte Steuern

Einzahlungen aus dem Verkauf von Anlagevermégen

Auszahlungen fiir Finanzinvestitionen

Auszahlungen fiir Sachanlageinvestitionen

Kapitalzufiihrung aus Bérsengang
Kapitalzufiihrung aus Mitarbeiteraktien
Kosten des Bérsengangs

Einzahlungen der Gesellschafter der SOHG

Cashflow aus der Finanzier

Liquide Mittel und Wertpapiere am Ende der Periode

Nettoverinderung der liquiden Mittel und Wertpapiere
Liquide Mittel und Wertpapiere zu Beginn der Periode

Zunahme (-)/Minderung (+) der verpfindeten Finanzmittel

ANHANG NR.

10, I1, 12

10, T

14

15

16

Auszahlungen fiir Investitionen in immaterielle Vermégenswerte 10

I1

Zusammensetzung des Finanzmittelbestands am Ende der Periode

Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks
Kurzfristige Wertpapiere

Verpfindete liquide Mittel und Wertpapiere

7.244.054,12

0,00
743.120,53
43.743,14

147.609,59
—2.484.210,52
881.893,88
1.615.658,92
85.394,08
198.516,35
24.494,44
1.590.071,34
—440.340,3T
—6.752,15
—1.283.294,86

8.359.958,55

0,00
—4.000.000,00
—218.134,70
—551.289,65
-4.769.424,35

0,00
0,00
0,00
0,00

0,00

3.590.534,20
57.173.611,83
—61.387,20

60.702.758,83

5.098.626,77
55.605.519,26
—61.387,20

60.702.758,83

6.048.051,00

275.991,20
647.580,72
31.870,08

-165.779,86
—4.101.154,29
—450.051,23
8.563.290,10
78.557,13
110.480,52
31.837,50
422.739,23
0,00
—13.099,52
—1.172.205,29

10.308.107,29

7.448,48
—5.000.000,00
—408.449,19
-970.262,86

-6.371.263,57

44.280.000,00
16.046,00
—4.228.897,71

—32.345,75
40.034.802,54

43.971.646,26
12.891.965,57
310.000,00

57.173.611,83

54.932.175,93
2.241.435,90
0,00

57.173.611,83



KONZERN-EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG
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IN EURO GEZEICHNETES KAPITAL- SONSTIGE BILANZGEWINN/

KAPITAL RUCKLAGE RUCKLAGEN -VERLUST
Stand am 1. Januar 2005 2.232.091,00 5.732.781,01 0,00 -148.008,82 7.816.863,19
Kapitalherabsetzung
durch Einzug von Aktien —4.417,00 0,00 0,00 0,00 —4.417,00
Kapitalerhshung
durch Bareinlage 4.417,00 0,00 0,00 0,00 4.417,00
Kapitalerh6hung
aus Gesellschaftsmitteln 4.464.182,00  —4.464.182,00 0,00 0,00 0,00
Kapitalerhshung
durch Bareinlage
aus Borsengang 2.160.000,00  42.120.000,00 0,00 0,00 44.280.000,00
Kapitalerhshung
durch vergiinstigte
Mitarbeiteraktien 16.046,00 275.991,20 0,00 0,00 292.037,20
Kosten der Kapitalerhthung
aus Borsengang 0,00 —4.228.897,71 0,00 0,00 —4.228.897,71
Steuereffekt auf Kosten
der Kapitalerhshung
aus Borsengang 0,00 1.707.628,86 0,00 0,00 1.707.628,86
Jahresergebnis 2005 0,00 0,00 0,00  3.317.525,27 3.317.525,27
Stand am 31. Dezember 2005 8.872.319,00 41.143.321,36 0,00 3.169.516,45 53.185.156,81
Unrealisierte Ertriige 0,00 0,00 21.690,02 0,00 21.690,02
Jahresergebnis 2006 0,00 0,00 0,00 7.444.834,20 7.444.834,20
Gesamtertrag und -aufwand
fiir die Periode 0,00 0,00 21.690,02 7.444.834,20 7.466.524,22
Stand am 31. Dezember 2006 8.872.319,00 41.143.321,36 21.690,02 10.614.350,65 60.651.681,03
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KONZERNANHANG ZUM 31. DEZEMBER 2006
NACH INTERNATIONAL FINANCIAL REPORTING STANDARDS (IFRS)

1 ALLGEMEINES

Die Tipp24 AG, Hamburg (im Folgenden Tipp24 AG),
wurde 1999 in Hamburg gegriindet. Die Tipp24 AG stellt
das Mutterunternehmen des Konzerns (im Folgenden
Tipp24) dar, welcher aus den weiteren Konzerngesell-
schaften GSG Lottery Systems GmbH, Hamburg (im Fol-
genden GSG), Schumann OHG, Hamburg (im Folgenden
Schumann OHG), Ventura24 S.L., Madrid, Spanien (im
Folgenden Ventura24) und Puntogioco24 s.r.l.,, Monza,

Italien, (im Folgenden Puntogioco24) bestcht.

Tipp24 ist seit Anfang des Jahres 2000 als gewerblicher
Spielvermittler titig und vermittelt die Teilnahme an fast
allen Gliicksspielen der staatlichen und staatlich konzessio-
nierten Lotterien iber das Internet. Wir erméglichen es
unseren Kunden, Spielscheine 24 Stunden am Tag einfach
und bequem tiber das Internet abzugeben. Den Kunden
werden dabei neben umfangreichen Informationen Service-
leistungen, wie die Gewinnbenachrichtigungen per SMS
oder E-Mail mit dem sich anschliefenden automatisierten
Gewinneinzug bei den Spielveranstaltern, angeboten. Seit
der Griindung ist Tipp24 stetig gewachsen, wobei wir den
Aufbau des Geschiifts zuniichst aus Gesellschaftermitteln
finanzierten. Seit 2002 arbeiten wir profitabel. Wihrend

sich die Geschiiftstiitigkeit zunichst ausschlieBlich auf

2 ALLGEMEINE GRUNDSATZE
DER RECHNUNGSLEGUNG

Die wesentlichen Grundsitze der Rechnungslegung,
die die Gesellschaft bei der Aufstellung des Konzern-
abschlusses angewendet hat, werden im Folgenden

dargestellt:

2.1 DARSTELLUNG DER WESENTLICHEN
BILANZIERUNGS- UND BEWERTUNGSGRUNDLAGEN

2.1.1 Allgemeines

Der Konzernabschluss der Tipp24 AG zum 31. Dezember
2006 wurde unter Beriicksichtigung der am Abschluss-
stichtag giiltigen IFRS und IFRIC des International
Accounting Standards Board (IASB), wie sie in der EU

anzuwenden sind, erstellt.

IFRS 7 »Finanzinstrumente: Anhangangaben« ist erst ab
Geschiiftsjahren, die nach dem 1. Januar 2007 beginnen,
verpflichtend anzuwenden und fand bei der Erstellung
des vorliegenden Abschlusses keine Berticksichtigung. Aus
der Anwendung von IFRS 7 werden zusiitzliche Angaben
im Konzernabschluss erwartet; Auswirkungen auf Ansatz
oder Bewertung von Finanzinstrumenten werden nicht er-
wartet. Anderungen aus IAS 1 »Darstellung des Abschlus-
ses« zu Angaben zum Kapital, die erst ab Geschiiftsjahren,

die nach dem 1. Januar 2007 beginnen, verpflichtend

Deutschland konzentrierte, etablierten wir 2002 unsere
Tochtergesellschaften Ventura24 auf dem spanischen

und 2005 Puntogioco24 auf dem italienischen Markt.

Der Geschiiftsbetrieb wird iiberwiegend in Deutschland
iiber die Internet-Site www.tipp24.de, in Spanien tiber
www.ventura24.es und in Italien iber www.puntogioco24.it
abgewickelt. Die italienische Internet-Site ist allerdings
derzeit aufgrund behérdlicher Anordnung fiir italienische
Kunden nicht erreichbar. Die Geschiiftsriume der Tipp24
AG befinden sich in der Falkenried-Piazza, Stral3en-

bahnring 11-13, 20251 Hamburg, Deutschland.

Der Bilanzstichtag ist der 31. Dezember 2006. Das Ge-
schiiftsjahr 2006 umfasste den Zeitraum vom 1. Januar

2006 bis zum 31. Dezember 2006.

Seit dem 12. Oktober 2005 ist die Tipp24 AG an der
Frankfurter Wertpapierborse (Prime Standard) notiert.

Der vorliegende Konzernabschluss zum 31. Dezember
2006 wurde mit Beschluss des Vorstands vom 22. Februar
2007 aufgestellt. Grundsitzlich besteht die Méglichkeit
der Hauptversammlung, den Konzernabschluss nach der

Freigabe zur Veréffentlichung noch zu dndern.

anzuwenden sind, wurden ebenfalls nicht berticksichtigt.
Es wird nicht beabsichtigt, die Anderungen des Standards
vorzeitig anzuwenden. Aus der Anwendung der Anderun-
gen von IAS 1 werden zusiitzliche Angaben im Konzern-
abschluss erwartet. Dariiber hinaus sind weitere Standards
verabschiedet worden, deren Anwendung fiir Tipp24

keine wesentlichen Auswirkungen hat.

Der Konzern hat im Geschiiftsjahr die nachfolgend auf-
gelisteten neuen und tiberarbeiteten IFRS-Standards und
Interpretationen angewandt. Aus der Anwendung dieser
neuen oder tiberarbeiteten IFRS-Standards und -Inter-
pretationen ergaben sich keine Auswirkungen auf den
Konzernabschluss. Sie fithrten jedoch zu zusitzlichen

Angaben.
— TAS 19 Anderung — Leistungen an Arbeitnehmer

— IAS 39 Anderung — Finanzinstrumente: Ansatz und

Bewertung

— IFRIC 4 Feststellung, ob eine Vereinbarung ein

Leasingverhiltnis enthiilt.

Die Gewinn- und Verlustrechnung ist nach dem Gesamt-

kostenverfahren aufgestellt worden.



2.1.2 Grundlage der Erstellung

Der Konzernabschluss wurde auf Basis der historischen
Anschaffungs- oder Herstellungskosten erstellt. Aus-
genommen davon sind zur VeriuPerung verfiigbare
finanzielle Vermégenswerte, die mit dem beizulegenden

Zeitwert bilanziert wurden.

2.1.3 Berichtswihrung
Die Berichtswithrung lautet auf Euro. Der Ausweis erfolgt,
sofern nicht anders angegeben, in ganzen Euro-Zahlen mit

Cent-Angaben.

2.1.4 Schéiitzungen und Annabmen

Die IFRS-Bilanzierung verlangt die Vornahme von Schit-
zungen und Annahmen, die in die bilanzierten Betriige
und Anhangsangaben einfliefen. Wesentliche Annahmen
und Schiitzungen werden fiir die konzerneinheitlichen
Nutzungsdauern des Anlagevermégens, die Realisierbar-
keit von Forderungen und die Bilanzierung und Bewer-
tung von Riickstellungen getroffen. Die tatsiichliche

Entwicklung kann von diesen Schitzungen abweichen.

2.1.5 Konsolidierungsgrundsiitze

In den Konzernabschluss einbezogen sind die Tipp24 AG
als Muttergesellschaft und die von ihr beherrschten Toch-
terunternehmen. Ein beherrschender Einfluss wird ver-
mutet, wenn die Muttergesellschaft tiber mehr als 50 % der
Stimmrechte einer Gesellschaft verfiigt und in der Lage
ist, die Finanz- und Geschiftspolitik zu ithrem Nutzen zu
gestalten. Die Tipp24 AG hiilt jeweils 100 % der Anteile

an der GSG, der Venturaz4 sowie der Puntogioco24.

Die Tipp24 AG hiilt weder eine Kapitalbeteiligung noch
verfiigt sie iiber Stimmrechte an der Schumann OHG.
Dennoch wurde die Schumann OHG nach IAS 27 und

SIC 12.10 in den Konzernabschluss einbezogen,

— weil die Geschiiftstiitigkeit der Schumann OHG im
Wesentlichen zugunsten der Tipp24 AG erfolgt,

— die Tipp24 AG iiber die Entscheidungsmacht und
die Rechte verfiigt, um die Mehrheit der Vorteile aus
der Geschiiftstitigkeit der Schumann OHG zichen zu

kénnen

— sowie die eigentiimertypischen und kreditgebertypischen
Risiken durch Vertrag von der Tipp24 AG getragen

werden.

Konzerninterne Aufwendungen und Ertriige, Gewinne
aus Geschiiften zwischen Konzerngesellschaften sowie
die zwischen konsolidierten Gesellschaften bestehenden

Forderungen und Verbindlichkeiten werden eliminiert.

Fiir den Konzernabschluss werden die gleichen Bilanzie-
rungs- und Bewertungsgrundsitze fiir gleiche Geschiifts-
vorfille und Ereignisse unter ihnlichen Bedingungen
zugrunde gelegt. Die Abschliisse aller in den Konsoli-
dierungskreis einbezogenen Gesellschaften sind auf den
Abschlussstichtag des Mutterunternchmens aufgestellt.

Dieser entspricht dem Konzernstichtag.
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2.1.6 Immaterielle Vermigenswerte

Immaterielle Vermégenswerte werden bei Zugang zu
thren Anschaffungs- oder Herstellungskosten bewertet.
Immaterielle Vermégenswerte werden ausgewiesen, wenn
es wahrscheinlich ist, dass der dem Vermégenswert zuzu-
ordnende kiinftige wirtschaftliche Nutzen dem Unter-
nehmen zuflieBen wird, und wenn die Anschaffungs- oder
Herstellungskosten des Vermégenswertes zuverlissig be-
messen werden kénnen. Nach dem anfinglichen Ausweis
werden immaterielle Vermégenswerte zu ihren Anschaf-
fungs- oder Herstellungskosten abziiglich der kumulierten
planmiBigen Abschreibungen und der kumulierten Wert-
minderungsaufwendungen bewertet. Immaterielle Ver-
mogenswerte werden linear tiber die geschitzte Nutzungs-
dauer abgeschrieben. Der Abschreibungszeitraum und die
-methode werden jihrlich zum Ende eines Geschiiftsjahres

iiberpriift.

Im Konzernabschluss werden ausschlieBlich entgeltlich
erworbene immaterielle Vermdgenswerte ausgewiesen.
Die geschiitzte Nutzungsdauer der entgeltlich erworbenen

Vermégenswerte variiert zwischen drei und fiinf Jahren.

Patente, Schutzrechte und Lizenzen

Patente, Schutzrechte und Lizenzen werden mit den
Anschaffungskosten aktiviert und linear iiber die voraus-
sichtliche wirtschaftliche Nutzungsdauer abgeschrieben.
Die voraussichtliche wirtschaftliche Nutzungsdauer fiir
Patente, Schutzrechte und Lizenzen betrigt zwischen
drei und fiinf Jahren.

Software

Kosten fiir die Anschaffung von neuer Software werden
aktiviert und bei den immateriellen Vermgenswerten
ausgewiesen, sofern diese Kosten nicht als Bestandteil der
zugehorigen Hardware zu betrachten sind. Software wird
linear tiber eine Nutzungsdauer von drei Jahren abge-

schrieben.

Kosten, die entstanden sind, um den zukiinftigen wirt-
schaftlichen Nutzen, den ein Unternehmen von dem
urspriinglich bemessenen Leistungsgrad vorhandener
Softwaresysteme erwarten kann, wiederherzustellen oder
zu bewahren, sind als Aufwand zu erfassen, wenn die
Arbeiten zur Wiederherstellung oder Bewahrung aus-

gefithrt wurden.

Forschungs- und Entwicklungsaufwendungen
Aufwendungen fiir Forschung und Entwicklung von selbst
entwickelter Software werden in der Periode als Aufwand
erfasst, in der sie angefallen sind. Eine Ausnahme bilden
aktivierungsfihige Entwicklungskosten, sofern sie die fol-

genden Kriterien vollstindig erfiillen:

— Das Produkt oder das Verfahren sind klar definiert und
die zurechenbaren Kosten kénnen einzeln identifiziert

und verlisslich ermittelt werden.

— Die technische Umsetzung des Produkts ist wahr-

scheinlich.
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— Das Unternchmen hat die Fihigkeit, die immateriellen
Vermégenswerte zu nutzen oder zu verkaufen und das
Produkt soll verkauft oder fiir interne Geschiftszwecke

genutzt werden.

— Ein potenzieller Absatzmarkt bei beabsichtigtem
Verkauf bzw. ein wirtschaftlicher Nutzen bei interner

Verwendung existiert.

— Angemessene technische, finanzielle und organisato-
rische Ressourcen, die zur Vollendung des Projekts

benétigt werden, sind vorhanden.

— Das Unternchmen kann den voraussichtlichen kiinftigen
wirtschaftlichen Nutzen des Vermégenswertes nach-

weisen.

In 2006 wurden Forschungs- und Entwicklungskosten

in Héhe von 2.767 T'sd. Euro im Vergleich zu 2.151 T'sd.
Euro in 2005 als Aufwand erfasst. Die Gesellschaft hat
keine Forschungs- und Entwicklungskosten aktiviert,
weil in 2006 die Kriterien an IAS 38.57 nicht vollstindig

erfiillt wurden.

2.1.7 Sachanlagen

Sachanlagen werden gem. IAS 16 als Vermdgenswert
angesetzt, wenn es wahrscheinlich ist, dass ein mit ihm
verbundener kiinftiger wirtschaftlicher Nutzen dem
Unternchmen zuflieBen wird und die Anschaffungs- und
Herstellungskosten verlisslich ermittelt werden kénnen.
Die Sachanlagen sind mit den Anschaffungs- und Her-
stellungskosten abziiglich kumulierter planmiBiger und
auBerplanmiBiger Abschreibungen zu bewerten. Wenn
Sachanlagen veriuBert werden oder ausscheiden, werden
deren Anschaffungskosten und deren kumulierte Abschrei-
bungen aus der Bilanz ausgebucht und der aus threm Ver-
kauf resultierende Gewinn oder Verlust in der Gewinn-

und Verlustrechnung erfasst.

Die Anschaffungs- und Herstellungskosten des Sach-
anlagevermégens beinhalten den Kaufpreis, Importzélle
und sonstige nicht erstattungsfihige Steuern sowie alle
direkt zurechenbaren Kosten, die entstehen, um den
Vermégenswert in einen betriebsbereiten Zustand zu ver-
setzen. Kaufpreisminderungen wie Rabatte, Boni, Skonti
werden vom Kaufpreis abgezogen. Nachtriiglich anfallende
Kosten wie Wartungs- und Instandhaltungskosten werden
in der Periode, in der sie anfallen, aufwandswirksam er-
fasst. Wenn solche Kosten nachweislich zu einer Steigerung
des zukiinftigen wirtschaftlichen Nutzens fiithren, der aus
dem Gebrauch des Vermdgenswertes resultiert und der
tiber dem urspriinglichen Leistungsvolumen liegt, werden
die Kosten als nachtriigliche Anschaffungs- und Herstel-

lungskosten angesetzt.

Das Sachanlagevermégen umfasst ausschlieBlich Gegen-
stinde der Betriebs- und Geschiiftsausstattung. Die Ab-
schreibung erfolgt linear. Folgende Nutzungsdauern liegen

den einzelnen Gruppen von Sachanlagen zugrunde:

JAHRE
Technische Ausstattung 2—14
Biiro- und Geschiiftsausstattung 3—25

2.1.8 Wertminderung und Wertaufholung

von langfristigen Vermigenswerten

Der Wertansatz von Gegenstinden des Sachanlagever-
mogens sowie von immateriellen Vermégenswerten wird
tiberpriift, wenn Anzeichen fiir eine Wertminderung vor-
liegen. Wenn der Wertansatz eines Vermégenswertes sei-
nen erzielbaren Betrag tibersteigt, wird eine auBerplan-
mifige Abschreibung vorgenommen. Der erzielbare Be-
trag ist der jeweils hohere Betrag seines Nettoverkaufs-
preises oder seines Nutzungswertes. Der Nettoverkaufs-
preis ist der aus einem Verkauf zu marktiiblichen Bedin-
gungen erzielbare Betrag; der Nutzungswert ist der Bar-
wert der erwarteten Ertriige aus dem weiteren Gebrauch
des Vermogenswertes und dem Verkaufswert am Ende
der Nutzungsdauer. Der Nutzungswert wird fiir jeden
Vermégenswert einzeln bzw. fiir die entsprechende Zah-

lungsmittel generierende Einheit ermittelt.

2.1.9 Leasing

Finanzierungs-Leasing

Finanzierungs-Leasing liegt bei den Vermégenswerten
vor, bei denen im Wesentlichen alle mit dem Eigentum ver-
bundenen Chancen und Risiken auf die Gesellschaft iiber-
gegangen sind. Das Unternehmen setzt bei Finanzierungs-
Leasingverhiltnissen die Vermdgenswerte und Schulden in
gleicher Héhe in seiner Bilanz an, und zwar in Héhe des
zu Beginn des Leasingverhiiltnisses beizulegenden Zeit-
wertes des Leasingobjektes oder mit dem Barwert der Min-
destleasingzahlungen, sofern dieser Wert niedriger ist. Bei
der Berechnung des Barwertes der Mindestleasingzahlun-
gen dient der dem Leasingverhiltnis zugrunde liegende
Zinssatz als Abzinsungsfaktor, soweit er in praktikabler
Weise ermittelt werden kann. Ansonsten wird auf den
Grenzfremdkapitalzinssatz des Leasingnehmers zuriickge-
griffen. Bei Beginn des Leasingverhiltnisses entstandene
Einzelkosten werden als Teil des Vermdgenswertes aktiviert.
Leasingzahlungen werden in die Finanzierungskosten und
den Tilgungsanteil der Restschuld aufgeteilt. Die Finan-
zierungskosten werden so iiber die Laufzeit des Leasing-
verhiltnisses verteilt, dass iiber die Perioden ein konstanter

Zinssatz auf die verbliebene Schuld entsteht.

Die Finanzierungs-Leasingverhiltnisse fithren in jeder
Periode zu einem Abschreibungsaufwand des Vermégens-
wertes sowie zu einem Finanzierungsaufwand. Die Ab-

schreibungsgrundsitze fiir Leasinggegenstinde stimmen



mit den Grundsitzen iiberein, die auf abschreibungsfihige
Vermégenswerte angewendet werden, die sich im Eigen-

tum des Unternehmens befinden.

Operating-Leasing

Die Leasingzahlungen innerhalb eines Operating-Leasing-
verhiltnisses, bei dem die mit dem Leasingobjekt verbun-
denen Risiken im Wesentlichen beim Leasinggeber ver-
bleiben, werden als Aufwand in der Gewinn- und Verlust-
rechnung linear tiber die Laufzeit des Leasingverhiltnisses

erfasst.

2.1.10 Amnsatz und Bewertung

von Finanzinstrumenten

Finanzinstrumente werden entsprechend in vier Katego-
rien eingeteilt: zu Handelszwecken gehaltene Finanzinstru-
mente, bis zur Endfilligkeit zu haltende Finanzinstrumen-
te, ausgereichte Kredite und Forderungen sowie zur Ver-

duBerung verfiigbare finanzielle Vermégenswerte.

Finanzinstrumente, die hauptsichlich mit der Absicht er-
worben wurden, einen Gewinn aus kurzfristigen Schwan-
kungen des Preises zu erzielen, werden als zu Handels-

zwecken gehaltene Finanzinstrumente klassifiziert.

Finanzinstrumente mit festen oder bestimmbaren Zahlun-
gen sowie einer festen Laufzeit, die die Gesellschaft bis zur
Endfilligkeit halten will und kann, ausgenommen von der
Gesellschaft ausgereichte Kredite und Forderungen, wer-
den als bis zur Endfilligkeit zu haltende Finanzinstru-

mente klassifiziert.

Alle anderen Finanzinstrumente, ausgenommen von
der Gesellschaft ausgereichte Kredite und Forderungen,
werden als zur VeriuPerung verfiigbare finanzielle Ver-

mogenswerte klassifiziert.

Zu Handelszwecken gehaltene Finanzinstrumente sowie
bis zur Endfilligkeit zu haltende Finanzinstrumente mit
einer Restlaufzeit von bis zu zwolf Monaten werden in den
kurzfristigen Vermégenswerten ausgewiesen. Zur Veriu-
Berung verfiigbare finanzielle Vermégenswerte werden in
den kurzfristigen Vermégenswerten ausgewiesen, wenn
die Gesellschaft die VerduBerung in den nichsten zwalf

Monaten plant.

Kiufe und Verkiufe von Finanzinstrumenten werden

zum Handelstag bilanziert.

Finanzinstrumente werden beim erstmaligen Ansatz mit
den Anschaffungskosten angesetzt, die dem beizulegenden
Zeitwert der gegebenen Gegenleistung entsprechen. Trans-
aktionskosten werden bei der erstmaligen Bewertung ein-

bezogen.

Zu Handelszwecken gehaltene Finanzinstrumente und zur
VeriuPerung verfiigbare finanzielle Vermégenswerte wer-
den bei der Folgebewertung mit dem beizulegenden Zeit-

wert ohne Abzug von Transaktionskosten bewertet.
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Gewinne und Verluste aus der Bewertung zum beizulegen-
den Zeitwert fiir zur VerduBerung verfiigbare finanzielle
Vermégenswerte werden grundsitzlich direkt im Eigen-
kapital erfasst, bis der finanzielle Vermégenswert verkauft,
eingezogen oder anderweitig abgegangen ist oder bis eine
Wertminderung fiir den finanziellen Vermogenswert fest-
gestellt wurde, sodass zu diesem Zeitpunkt der zuvor im
Eigenkapital erfasste kumulative Gewinn oder Verlust in

das Periodenergebnis einzubezichen ist.

Gewinne und Verluste aus der Bewertung zum beizulegen-
den Zeitwert fiir zu Handelszwecken gehaltene Finanz-
instrumente werden in das Ergebnis der Periode einbezo-

gen, in der sie entstanden sind.

Bis zur Endfilligkeit zu haltende Finanzinstrumente
werden mit ihren fortgefiithrten Anschaffungskosten unter

Verwendung der Effektivzinsmethode bewertet.

Ein finanzieller Vermégenswert wird ausgebucht, wenn
das Unternehmen die Verfiigungsmacht tiber die vertrag-
lichen Rechte verliert, aus denen der finanzielle Vermo-
genswert besteht. Eine finanzielle Verbindlichkeit wird
ausgebucht, wenn die dieser Verbindlichkeit zugrunde
liegende Verpflichtung erfiillt oder gekiindigt oder er-

loschen ist.

Die von der Gesellschaft gehaltenen Wertpapiere sind
simtlich mit einer Kapitalgarantie unterlegt. Ein Teil der
Wertpapiere wurde als zur VeriuBerung verfiigbare finan-
zielle Vermogenswerte klassifiziert. Hierbei handelt es sich
im Wesentlichen um Anteile an Geldmarktfonds, welche
eine unbegrenzte Laufzeit haben und tiglich fillig gestellt
werden kénnen. Diese Wertpapiere werden zur kurzfris-
tigen Anlage von Liquidititsiiberhingen eingesetzt. Da-
riiber hinaus wurde ein kleinerer Teil in eine Finanzanlage
investiert, die aus der Wertentwicklung ausgewihlter

Aktienpaare einen Performancegewinn erzielt.

Der andere Teil der Wertpapiere wurde als bis zur End-
filligkeit zu haltende Finanzinstrumente klassifiziert und
mit den Anschaffungskosten bilanziert. Tipp24 nutzt diese
Instrumente zur langfristigen Anlage eines Sockelbetrags
der liquiden Mittel, welche aus dem negativen Nettoum-
laufvermégen stammen. Im Einzelnen handelt es sich um
ein Zinssammler-Produkt, cine Form der Inhaberschuld-
verschreibung auf den Emittenten mit variablem Zins-
kupon sowie um ein Swingzertifikat mit cinem Mindest-

kupon und einer variablen Kuponkomponente.

2.1.11 Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen werden
zum beizulegenden Wert der hingegebenen Gegenleistung
ausgewiesen und mit ihren fortgefiihrten Anschaffungs-
kosten bewertet. Eine Uberpriifung der Werthaltigkeit
der Forderungen erfolgt regelmiBig.
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2.1.12 Sonstige Vermigenswerte

Die sonstigen Vermégenswerte sind zum Nominalwert
oder zum niedrigeren erzielbaren Betrag bilanziert.
Riicklastschriften aus Kundenzahlungen werden sofort

aufwandswirksam erfasst.

2.1.13 Liquide Mittel und Wertpapiere
Die Zahlungsmittel umfassen Bankguthaben und Kassen-

bestinde und werden mit ihrem Nominalwert angesetzt.

Die Wertpapiere bestehen aus Finanzinvestitionen in kurz-
fristig veriuBerbare Wertpapiere, die mit dem beizulegen-
den Zeitwert angesetzt wurden. Anderungen aus beizule-
genden Werten werden so lange im Eigenkapital erfasst,
bis die Finanzierungsinvestitionen ausgebucht werden. Bei
der VerduBerung wird die Differenz zwischen den Netto-
veriduPerungserlosen und dem Buchwert in der Gewinn-

und Verlustrechnung beriicksichtigt.

Die vorbenannten Zahlungsmittel und Wertpapiere bilden
den in der Bilanz und der Cashflow-Rechnung ausgewiese-

nen Finanzmittelbestand.

Im Ubrigen verweisen wir auf unsere Ausfiihrungen unter

»6. Liquide Mittel und Wertpapiere«.

2.1.14 Verbindlichkeiten aus Lieferungen

und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sowie
sonstige Verbindlichkeiten werden zu fortgefiihrten An-

schaffungskosten bilanziert.

2.1.15 Sonstige Riickstellungen

Sonstige Riickstellungen werden fiir rechtliche und fakti-
sche Verpflichtungen gebildet, die bis zum Abschlussstich-
tag wirtschaftlich entstanden sind, wenn es wahrscheinlich
ist, dass die Erfiillung der Verpflichtung zu einem Abfluss
von Konzernmitteln fiihrt und eine zuverlissige Schitzung
der Verpflichtungshéhe vorgenommen werden kann. Riick-
stellungen werden zu jedem Bilanzstichtag gepriift und an
die jeweils beste Schitzung angepasst. Der Riickstellungs-
betrag entspricht dem gegenwiirtigen Wert der zur Erfiil-
lung der Verpflichtung voraussichtlich notwendigen Auf-
wendungen. Die sonstigen Riickstellungen berticksichtigen

alle erkennbaren Verpflichtungen gegentiber Dritten.

2.1.16 Ertragstenern

Steueraufwendungen werden auf Basis des fiir die Periode
ermittelten Ergebnisses berechnet und beriicksichtigen lau-
fende und latente Steuerabgrenzungen. Steuerabgrenzun-
gen werden nach der »liability method« auf Abweichun-
gen zwischen dem Wert eines Vermdgensgegenstandes in
den Handelsbilanzen nach IFRS und seinem Wert in den
Steuerbilanzen nach nationalem Recht der einbezogenen
Gesellschaften vorgenommen, soweit sich der abweichende
Steueraufwand in spiteren Geschiiftsjahren voraussicht-
lich ausgleicht (»temporary differences«). Latente Steuer-

anspriiche und -schulden werden anhand der Steuersiitze

bemessen, deren Giiltigkeit fiir die Periode, in der ein
Vermégenswert realisiert wird oder eine Schuld erfiillt

wird, am Bilanzstichtag gesetzlich festgelegt war.

Aktive latente Steuern werden angesetzt, wenn es wahr-
scheinlich ist, dass zukiinftig ausreichend zu versteuerndes
Einkommen zur Verfiigung stechen wird. Zu jedem Stich-
tag erfolgt eine Einschitzung der aktivierten Verlustvor-
trige bzw. der bisher noch nicht aktivierten latenten Steuer-
anspriiche auf steuerliche Verlustvortriige. Bislang nicht
aktivierte latente Steueranspriiche auf steuerliche Verlust-
vortrige werden in dem Umfang angesetzt, in dem voraus-
sichtlich zukiinftig zu versteuerndes Einkommen zur Ver-
fiigung stehen wird. Aktivierte latente Steueranspriiche auf
steuerliche Verlustvortriige werden in dem Umfang nied-
riger bewertet, in dem es nicht linger wahrscheinlich ist,
dass zukiinftig zu versteuerndes Einkommen zu dessen

Nutzung zur Verfiigung stehen wird.

Laufende Steueraufwendungen und -ertriige sowie latente
Steueraufwendungen und -ertrige werden direkt mit dem
Eigenkapital verrechnet, wenn sie auf Anpassungen des
Bilanzgewinns aufgrund von Anderungen der Bilanzie-
rungs- und Bewertungsgrundsiitze, der Korrektur eines
Fehlers, Wechselkursinderungen oder erfolgsneutralen
Buchungen wie zur VeriuBerung verfiigbarer finanzieller

Vermégenswerte beruhen.

Eine passive latente Steuerabgrenzung wird fiir alle steuer-

baren zeitlichen Differenzen gebildet.

2.1.17 Umsatzerlise

Umsatzerldse werden realisiert, wenn die Leistung oder
Lieferung ausgefiihrt wurde und der Gefahreniibergang
auf den Leistungsempfinger oder Kiufer stattgefunden
hat, es wahrscheinlich ist, dass der wirtschaftliche Nutzen
aus dem Geschiift der Gesellschaft zuflieft und die Hohe
der Umsatzerlése verlisslich bestimmt werden kann. Die
Erlose werden netto ohne Umsatzsteuer, Skonti, Kunden-
boni und Rabatte ausgewiesen. Die von der Gesellschaft
erzielten Umsatzerldse resultieren im Wesentlichen aus
Provisionen und Zusatzgebiihren, welche die Gesellschaft
aus der Vermittlung von Spieleinsitzen erhilt. Die von
den Spielern vereinnahmten Spieleinsitze werden in der
Gewinn- und Verlustrechnung nachrichtlich als Transak-
tionsvolumen ausgewiesen. Sie ergeben, vermindert um
die weitergeleiteten Spieleinsiitze, abziiglich Provisionen
die eigenen Umsatzerldse der Gesellschaft. Die Umsatz-
erlése sind realisiert, wenn der Spieleinsatz geleistet, die
Spieldaten an den Veranstalter des Spiels tibermittelt und
der Erhalt der Daten von diesem quittiert wurden. Im
Unterschied dazu werden die Umsatzerlsse der Gesell-
schaft aus Vertrieb von Klassenlotterien zum Zeitpunkt
der Veranstaltung der Lotterie erfasst. Dieses ist auf die
entsprechend abweichenden Vertriebsvereinbarungen

zuriickzufiihren.



Ventura24 und Puntogioco24 erhalten von ihren Kunden
teilweise Vorauszahlungen fiir Abonnements. Diese Ver-
bindlichkeiten fiir zukiinftige Perioden werden abgegrenzt
und die Umsatzerlose gemil IAS 18 erst realisiert, wenn
die Spicldaten an den Veranstalter des Spiels tibermittelt

und der Erhalt der Daten von diesem quittiert wurden.

2.1.18 Zinsertrige
Zinsertrige werden zeitanteilig unter Beriicksichtigung der
Effektivverzinsung eines finanziellen Vermdgenswertes

erfasst.

2.1.19 Betriebliche Aufwendungen
Betriebliche Aufwendungen werden zu dem Zeitpunkt
gebucht, zu dem die Erzeugnisse oder Waren geliefert

bzw. die Leistungen erbracht worden sind.

2.1.20 Fremdkapitalkosten
Fremdkapitalkosten werden als Aufwand in der Periode

erfasst, in der sie angefallen sind.

2.1.21 Eventualschulden

Eventualschulden sind im Jahresabschluss nicht bilanziert.
Eventualschulden werden angegeben, sofern die Moglich-
keit eines Abflusses von Ressourcen mit wirtschaftlichem

Nutzen wahrscheinlich ist.

2.1.22 Segmentberichterstattung

Ein Segment ist ein abgrenzbarer Teil des Konzerns, der
entweder bestimmte Produkte oder Dienstleistungen her-
vorbringt (Geschiiftssegment) oder seine Produkte oder
Dienstleistungen in einer bestimmten konomischen Um-
gebung zur Verfiigung stellt (geografisches Segment),
wobei die jeweiligen Segmente unterschiedlichen Risiken

und Chancen unterliegen.
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Tipp24 hat als primiires Berichtsformat geografische
Segmente gebildet, da die Risiken und die Eigenkapital-
verzinsung des Unternehmens im Wesentlichen von der
Tatsache bestimmt werden, dass es in verschiedenen Lin-
dern (Deutschland, Spanien und Italien) titig ist. Wir unter-
scheiden dabei die beiden Segmente Deutschland und Aus-
land. Dieses Segmentberichtsformat entspricht unserer
internen Organisations- und Managementstruktur. Der
Vorstand steuert die Aktivititen in den Segmenten iiber
die jeweiligen Gewinn- und Verlustrechnungen. Die Steu-
erung der BilanzgroBen erfolgt bislang im Wesentlichen
auf Konzernebene und nicht nach einzelnen geografischen

Segmenten.

Innerhalb der segmentierten Gewinn- und Verlustrech-
nung nehmen wir keine weitergehende Segmentierung
nach Produkten vor. Die Geschiftstitigkeit des Konzerns
umfasst im Wesentlichen die Vermittlung von Spieleinsitzen
bei Lotterien, aus der Provisionserlse sowie gleichzeitig
Erlsse aus Zusatzgebiihren erzielt werden. Es liegen somit
keine unterscheidbaren Teilaktivititen im Sinne von IAS 14
vor, aus denen ein individuelles Produkt oder eine Dienst-
leistung erstellt bzw. erbracht wird und die Risiken und
Chancen ausgesetzt sind, die sich von denen anderer Ge-
schiiftssegmente unterscheiden. Die Segmentergebnisse er-
geben sich aus Posten, die entweder den Segmenten direkt
oder einem Segment mittels eines Verteilungsschliissels

sinnvoll zugeordnet werden kénnen.

2.1.23 Geschiiftsvorfille nach dem Bilanzstichtag
Geschiiftsvorfille, die nach dem Bilanzstichtag bekannt
geworden sind, jedoch bis zum Abschlussstichtag wirt-
schaftlich entstanden sind, werden im Konzernabschluss
berticksichtigt. Wesentliche Geschiiftsvorfille, die nach
dem Bilanzstichtag wirtschaftlich entstanden sind,

werden erliutert.

3 KONZERN-KAPITALFLUSSRECHNUNG
Die Konzern-Kapitalflussrechnung ist nach TAS 7 (»Cash

Flow Statements«) erstellt. Es wird zwischen Zahlungs-
strémen aus operativer, investiver und Finanzierungs-

titigkeit unterschieden.

Die Zahlungsstréme aus der gewdhnlichen Geschiifts-

titigkeit wurden nach der indirekten Methode ermittelt.

Der Finanzmittelbestand umfasst die liquiden Mittel sowie
die kurzfristigen Wertpapiere, soweit sie keinen Restrik-
tionen unterliegen, siche »6. Liquide Mittel und Wert-

papiere«.
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4 SEGMENTBERICHTERSTATTUNG
4.1 GEOGRAFISCHE SEGMENTE

Im Rahmen der Berichterstattung iiber die geografischen

Der Konzern hat die beiden Segmente Deutschland und

Ausland. Das auslindische Segment beinhaltet die Akti-

vititen in Spanien und Italien.

Segmente bezicht sich der Segmentumsatz auf den geo-

grafischen Standort der operativen Einheiten (Konzern-

tochtergesellschaften), welche den Umsatz generieren.

Dieser deckt sich im Wesentlichen mit dem geographi-

schen Standort der entsprechenden Kunden.

TSD. EURO DEUTSCHLAND AUSLAND KONSOLIDIERUNG
OI.0OI.— OI.0OI.— OI.OI.— OI.OI.— OI.0OI.— OI.0OI.—
31.12.2006  31.12.2005  31.12.2006  31.12.2005  31.12.2006  31.12.2005
Transaktionsvolumen 246.942  196.041 17.293 8.655 o o  264.235 204.696
Umsatzerlose 30.194 23.889 4.381 2.230 o o 34.575 26.119
Abschreibung 664 600 79 47 o o 743 647
EBIT 7.327 7.000 -83 -952 (1] 0 7.244 6.048
Finanzergebnis I.121 441
Ertragsteuern —92T —3.172
Konzernergebnis 7.445 3.318
Vermogen 81.789 70.822 4.992 4.810 —3.986 —3.497 82.794 72.135
Schulden 18.504 15.570 4.198 4.340 -559 —960 22.143 18.950
Investitionen 4.565 6.310 205 61 o o 4.769 6.371

5 VERANDERUNG IN DER STRUKTUR DER TIPP24

Im Geschiiftsjahr 2006 gab es keine Verinderungen der

Struktur des Tipp24 AG-Konzerns. Puntogioco24 wurde

im Januar 2004, Ventura24, Schumann OHG und GSG

6 LIQUIDE MITTEL UND WERTPAPIERE

IN EURO

Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks

Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks

Kassenbestand

Kurzfristige Wertpapiere

Verpfindete liquide Mittel und Wertpapiere

wurden im Geschiiftsjahr 2001 gegriindet. Alle Gesell-

schaften wurden seit ihrer Griindung im Konzern kon-

solidiert.

5.054.591,22
44.035,55
5.098.626,77
55.665.519,26
—61.387,20
55.604.132,06

60.702.758,83

54.909.377,33

22.798,60

54.932.175,93

2.241.435,90

0,00

2.241.435,90

57.173.611,83



Die zum 31. Dezember 2006 ausgewiesenen kurzfristigen
Wertpapiere betreffen fiir Zwecke der kurzfristigen Geld-
anlage erworbene Anteile an Geldmarktfonds der Deutschen
Bank AG mit eintiigiger Valuta. Die Anteile sind 6ffentlich
notiert. Der Bilanzansatz erfolgte zum Marktwert der
Anteile am Bilanzstichtag. Die realisierte Anderung des
Marktwertes (1.335 T'sd. Euro, Vorjahr: 31 Tsd. Euro)
wurde erfolgswirksam in der Gewinn- und Verlust-

rechnung im Finanzergebnis beriicksichtigt.

Dariiber hinaus wurden zum 31. Dezember 2006 kurz-
fristige Finanzanlagen in Hohe von 6.014 Tsd. Euro
gehalten. Sie betreffen in Héhe von 3.989 T'sd. Euro ein
Produkt, welches von der Wertentwicklung ausgewiihlter
Aktienpaare profitiert. In Hshe von 2.024 Tsd. Euro

wurde in ein Swingzertifikat investiert, das auf einen
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Aktienkorb von 30 internationalen Bluechip-Werten refe-
renziert. Am Ende der Laufzeit zum 18. April 2007 wird
die niedrigste prozentuale Auf- oder Abwiirtsbewegung
cines Wertes innerhalb des Aktienkorbs ermittelt. Dies ent-
spricht der Hohe des endfilligen Kupons. Ein Mindestkupon
in Hohe von 2,00 % tiber die Laufzeit wird von dem Emit-
tenten Deutsche Bank garantiert. Das Zertifikat wurde als
bis zur Endfilligkeit zu haltendes Finanzinstrument bilan-
ziert. Insgesamt wurden nicht realisierte Gewinne aus der
Anderung des beizulegenden Zeitwertes dieser Anlagen im

Eigenkapital in Hhe von 22 Tsd. Euro ausgewiesen.

Anzeichen fiir eine Wertminderung lagen zum Zeitpunkt
der Abschlusserstellung nicht vor, da die Anteile jeweils
mit einer Kapitalgarantie der Investmentgesellschaft ver-

sehen sind.

7 FORDERUNGEN AUS LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN

Simtliche Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
haben eine Restlaufzeit von bis zu einem Jahr. Es bestehen

keinerlei Beschrinkungen von Verfiigungsrechten.

8 ANSPRUCHE AUF ERSTATTUNG VON ERTRAGSTEUERN

Tipp24 weist Forderungen auf Erstattungen von Ertrag-
steuern in Héhe von 694 Tsd. Euro aus. Es handelt sich

hierbei um Quellen- und Kapitalertragsteuer sowie den

Solidarititszuschlag darauf. Diese Betriige werden auf-
grund des bestehenden Verlustvortrags vom Finanzamt

erstattet.

9 SONSTIGE VERMOGENSWERTE
UND GELEISTETE VORAUSZAHLUNGEN

IN EURO

Forderungen aus Spielbetrieb 7.406.566,09 6.763.245,63
Forderungen gegen Spielveranstalter 3.796.757,69 3.158.736,45
Forderungen Zahlungssysteme 2.646.509,40 2.941.210,18
Sicherheitseinbehalte 963.299,00 663.299,00

Geleistete Vorauszahlungen 1.520.383,67 113.700,38

Weitere 637.321,11 326.114,34
Nicht verkaufte Lose 375.740,00 193.979,50
Debitorische Kreditoren 105.871,59 6.261,84
Forderungen an Personal 72.732,02 95.808,86
Sonstige 82.977,50 30.064,14

9.564.270,87

7.203.060,35
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Die Sicherheitseinbehalte wurden von der Nordwest Lotto
und Toto Hamburg (250 Tsd. Euro), der Nordwest Lotto
Schleswig-Holstein (180 Tsd. Euro), der Lotterie-Treuhand-
gesellschaft mbH Hessen (200 Tsd. Euro), der Land Bran-
denburg Lotto GmbH (33 T'sd. Euro) sowie der Bremer
Toto und Lotto GmbH (300 Tsd. Euro) als Mindest-

deckung fiir die laufenden Spieleinsitze eingefordert.

10 IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE

Zur Verinderung der immateriellen Vermdgenswerte ver-
weisen wir auf die in der folgenden Tabelle dargestellte

Entwicklung.

IN EURO
Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 1. Januar
Zuginge
Umgliederungen
Abgiinge

Anschaffungskosten zum 31. Dezember

Kumulierte Abschreibungen zum 1. Januar
Abschreibungen des Geschiiftsjahres
Umgliederungen
Abginge

Kumulierte Abschreibungen zum 31. Dezember

Buchwert zum 31. Dezember

Die verbleibenden Restnutzungsdauern der Konzessionen,
gewerblichen Schutzrechte und dhnlichen Rechte sowie
Lizenzen an solchen Rechten und Werten liegen zwischen

drei und fiinf Jahren.

Die Hohe wird auf Basis eines vertraglich definierten
Prozentsatzes des durchschnittlichen Wochenumsatzes in
einem bestimmten Zeitraum festgelegt. Der Sicherheits-

einbehalt wird nicht verzinst.

Simtliche sonstigen Vermégenswerte und geleistete Voraus-
zahlungen haben eine Restlaufzeit von bis zu einem Jahr.
Zum Bilanzstichtag lagen keine Griinde fiir eine Wert-
minderung vor, die mit einer Wertberichtigung hiitten be-

riicksichtigt werden miissen.

1.939.872,78 1.550.898,43
218.134,70 408.449,19
0,00 959,90
—127.731,54 —20.434,74

2.030.275,94

1.939.872,78

—1.493.559,46  —1.342.339,56
—251.223,81 —171.637,20
0,00 0,00
87.338,41 20.417,30
-1.657.444,86 -1.493.559,46
372.831,08 446.313,32

Fiir die oben aufgefithrten immateriellen Vermégenswerte
bestchen keine Beschrinkungen von Verfiigungsrechten.
Es wurden weiterhin keine Vermégenswerte als Sicherheit

fiir Schulden verpfindet.



11 SACHANLAGEN

Zur Verinderung der Sachanlagen verweisen wir auf die in

der folgenden Tabelle dargestellte Entwicklung.
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IN EURO

Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 1. Januar 2.548,184,94 1.878.273,30
Zugiinge 551.289,65 970.262,86
Umgliederungen —14.781,77 -959,91
Abginge —464.967,97 —299.391,31

Anschaffungskosten zum 31. Dezember 2.619.724,85 2.548.184,94

Kumulierte Abschreibungen zum 1. Januar —-1.372.728,78 -1.156.875,46
Abschreibungen des Geschiiftsjahres —491.896,71 —475.943,52
Umgliederungen 0,00 0,00
Abgiinge 461.617,96 260.090,20

Kumulierte Abschreibungen zum 31. Dezember

-1.403.007,53

-1.372.728,78

Buchwert zum 31. Dezember

1.216.717,32

1.175.456,16

Es bestehen derzeit keine Vermégenswerte aus

Finanzierungs-Leasingverhiltnissen.

IN EURO

Anschaffungs-/Herstellungskosten zum 1. Januar 13.317,61 183.101,55
Zuginge 0,00 0,00
Abgiinge —13.317,61 -169.783,94

Anschaffungskosten zum 31. Dezember 0,00 13.317,61

Kumulierte Abschreibungen zum 1. Januar —5.425,70 —172.696,30
Abschreibungen des Geschiiftsjahres 0,00 —2.513,34
Abginge 5.425,70 169.783,94

K lierte Abschreibungen zum 31. Dezember 0,00 -5.425,70

Buchwert zum 31. Dezember 0,00 7.891,91
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12 FINANZIELLE VERMOGENSWERTE

Die Wertpapiere des Anlagevermdgens in Hohe von
3.000.000,00 Euro wurden mit den fortgefiihrten An-
schaffungskosten unter Verwendung der Effektivzins-

methode bilanziert.

Hierbei handelt es sich um eine Form der Inhaberschuld-
verschreibung auf den Emittenten Deutsche Bank, welche

auf den 6-Monats-Euribor referenziert (Zinssammler).

13 VERBINDLICHKEITEN AUS FINANZIERUNGS-
LEASINGVERHALTNISSEN

IN EURO
bis 1 Jahr
1—s5 Jahre
iiber 5 Jahre

Es bestehen derzeit keine Verbindlichkeiten aus
Finanzierungsleasingverhiltnissen. Der Vertrag fiir

cine Telefonanlage wurde vorzeitig beendet.

14 SONSTIGE VERBINDLICHKEITEN

IN EURO
Verbindlichkeiten aus Steuern
Umsatzsteuer

Lohn- und Kirchensteuer

Verbindlichkeiten im Rahmen der sozialen Sicherheit
Sozialversicherungsbeitrige

Weitere sonstige Verbindlichkeiten
Verbindlichkeiten gegeniiber Spielern
Verbindlichkeiten gegeniiber Lotteriegesellschaften
Verbindlichkeiten an Business Service Partner

Urlaubsverpflichtungen

Verbindlichkeiten fiir Jahresabschlusspriifung/-erstellung

Ausstchende Rechnungen

Ubrige

Die sonstigen Verbindlichkeiten haben alle eine

Restlaufzeit von bis zu einem Jahr.

Zu halbjihrlichen Kuponzahlungsterminen jeweils zum
31. Mai und zum 30. November wird fiir diejenigen Ge-
schiftstage, zu welchen der 6-Monats-Euribor unterhalb
bestimmter Barrieren liegt, cin Kupon in Héhe von jihr-
lich 4,10 % bezahlt. Das Produkt hat eine Laufzeit bis zum
30. November 2009 und wird als bis zur Endfilligkeit zu
haltendes Finanzinstrument erfasst. Es ist mit einer

Kapitalgarantie des Emittenten hinterlegt.

0,00 37.475,05

0,00 44.837,79

0,00 3.055,46

0,00 85.368,90
174.011,60 238.967,50
191.982,75 152.666,12
365.994,35 391.633,62
89.941,78 164.119,17

13.592.936,00 11.667.367,04

3.655.591,39 3.369.425,52
507.154,48 305.467,35
218.226,23 181.750,45
82.080,00 68.000,00
43.117,63 889.003,27
255.180,23 157.796,74

18.354.285,96 16.638.810,37

18.810.222,09 17.194.563,16



15 RUCKSTELLUNGEN
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ERTRAGE
IN EURO STAND 01.01.2006 VERBRAUCH AUS AUFLOSUNG ZUFUHRUNG
Bonusriickstellungen 159.286,97 148.762,96 7.499,96 343.228,86 346.252,91
Prozessriickstellungen 39.792,26 0,00 15.000,00 0,00 24.792,26
Ubrige 1.202,96 1.202,96 0,00 0,00 0,00
200.282,19 149.965,92 22.499,96 343.228,86 371.045,17

16 ERLOSABGRENZUNGEN

Die Gesellschaft hat Erlgsabgrenzungen in Héhe von

379 Tsd. Euro vorgenommen (Tipp24 32 Tsd. Euro,

Ventura24 307 Tsd. Euro und Puntogioco24 41 Tsd.

Euro). Hierbei handelt es sich um Erlése aus Spielauf-

triigen, die vor dem 31. Dezember 2006 angenommen
wurden, deren Realisation mit Erbringung der Leistung

erst im Folgejahr erfolgt.

17 EIGENKAPITAL
17.1 GEZEICHNETES KAPITAL

Das gezeichnete Kapital entspricht dem Grundkapital der

Gesellschaft von 8.872.319,00 Euro. Es ist in voller Hohe

eingezahlt und eingeteilt in 8.872.319 auf den Namen

lautende nennwertlose Stiickaktien.

17.2 GENEHMIGTES UND BEDINGTES KAPITAL

Das Genehmigte Kapital I in Hohe von bis zu insgesamt

3.331.136,00 Euro sowie das Bedingte Kapital in Hohe

von bis zu insgesamt 500.000,00 Euro bestehen zum

Bilanzstichtag unverindert.

17.3 KAPITALRUCKLAGE

Die Kapitalriicklage in Héhe von 41.143.321,36 Euro

besteht zum Bilanzstichtag unverindert.

17.4 MITARBEITERBETEILIGUNGSPROGRAMM

Im Rahmen der Schaffung des Bedingten Kapitals I bei
der Hauptversammlung vom 7. September 2005 wurde
der Vorstand zur Auflage eines Aktienoptionsplans (Aktien-
optionsplan 2005) ermichtigt. Die Aktienoptionen sind mit
einer Laufzeit von bis zu fiinf Jahren ausschlieBlich zum
Bezug durch Mitglieder des Vorstands, ausgewihlte Fiih-
rungskriifte sowie sonstige Leistungstriiger der Gesellschaft
sowie zum Bezug durch Geschiiftsfithrungsmitglieder und
ausgewithlte Fiihrungskriifte sowie sonstige Leistungs-
triger von Gesellschaften bestimmt, die im Verhiltnis zur
Gesellschaft verbundene Unternehmen im Sinn von § 15
AktG sind. Im Rahmen der ersten Tranche des Aktien-
optionsplans 2005 wurden zum 1. Mirz 2006 18.000
Aktienoptionen an Bezugsberechtigte ausgegeben. An
Mitglieder des Vorstands wurden keine Aktienoptionen
ausgegeben. Im Rahmen der zweiten Tranche des Aktien-
optionsplans 2005 hat der Vorstand mit Beschluss vom

16. Februar 2007 berechtigten Mitarbeitern insgesamt
24.000 Optionen angeboten. Das Angebot ist bis zum

1. Miirz 2007 anzunchmen, anderenfalls verfillt es. Mit-
gliedern des Vorstands wurden keine Aktienoptionen

angeboten.
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18 PERSONALAUFWAND

IN EURO
Léhne und Gehiilter
Soziale Abgaben

In Deutschland wurden Rentenversicherungsbeitrige
des Arbeitgebers in Hhe von 409 Tsd. Euro (Vorjahr:
345 Tsd. Euro) geleistet. Der Anteil der Rentenversiche-
rungsbeitriige an den sozialen Abgaben des Arbeitgebers
wird in den Lindern Spanien und Italien von Amts

wegen nicht gesondert ausgewiesen.

19 SONSTIGE BETRIEBLICHE AUFWENDUNGEN

IN EURO
Werbe- und Marketingkosten
Fremdvermittlungsprovisionen

Summe Marketingkosten

Abwicklung von Kundenzahlungen

Wertberichtigung auf Forderungen und sonstige Vermogenswerte
Datenkommunikation

Betriebskosten Spielbetrieb

S direkte Kosten des Geschiftsbetriebs

Rechts- und Beratungskosten

Miete und Leasing

Presse- und Lobby-Arbeit
Instandhaltung
Reprisentationskosten

Kosten des Biiros

Versicherungen

Nicht abzugsfihige Betriebsausgaben
Offline Versandkosten

Ubrige

sonstige Kosten des Geschiftsbetriebs

6.836.089,39

1.440.783,82
8.276.873,21

8.434.661,02

3.412.814,89
11.847.475,91

1.446.936,18
837.303,21
444.820,63
287.061,72

3.016.121,74

1.084.456,90
740.251,36
418.082,55
340.349,61
202.903,25
191.673,21
149.502,12
72.898,44
0,00
678.552,56
3.878.670,00

18.742.267,65

5-899.047,54
1.090.648,24

6.989.695,78

5-854.038,78
1.633.055,68

7.487.094,46

1.072.794,91
801.010,04
430.278,20
219.524,22

2.523.608,27

832.454,39
520.464,04
0,00
361.520,95
124.683,10
182.934,04
98.927,94
128.700,01
67.450,02
501.081,99
2.818.216,48

12.828.919,21
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20 SONSTIGE BETRIEBLICHE ERTRAGE

IN EURO
Ausbuchen von Verbindlichkeiten 122.946,94 39.210,69
Periodenfremde Ertriige 83.334,75 0,00
Verrechnung von Sachbeziigen 58.435,24 53.696,00
Ertriige aus selbst gespielten Lottoscheinen 55.022,44 114.316,64
Auflésung von Riickstellungen 22.499,96 72.866,43
Schaltung Werbebanner Dritter 0,00 17.229,42
Ubrige 88.680,93 08.123,06
430.920,26 395.442,24
21 FINANZERGEBNIS
IN EURO
Sonstige Zinsen und dhnliche Ertrdge
Ertriige aus Wertpapieren und anderen Ausleihungen 960.773,69 0,00
Zinsertrige und idhnliche Ertriige 607.607,63 454.576,73
Finanzierungsertrage 1.568.381,32 454.576,73
Zinsen und dhnliche Ertrdage
Kompensationszahlungen Aktienleihegeschiift —9.277.637,55 0,00
Dividendenertriige aus Aktienleihegeschiift 9.277.637,55 0,00
Finanzierungsertriage 0,00 0,00
Zinsen und dhnliche Aufwendungen
Aktienleihegebiihren —440.340,31 0,00
Zinsaufwendungen fiir kurzfristige Verbindlichkeiten —6.752,15 —3.863,96
Zinsaufwendungen fiir Finanzierungs-Leasingvertrige 0,00 -9.235,56
Fi i gsauf dung -447.092,46 -13.099,52

1.121.288,86 441.477,21
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22 STEUERN VOM EINKOMMEN UND VOM ERTRAG

Als Ertragsteuern sind die gezahlten oder geschuldeten
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag sowie die laten-

ten Steuerabgrenzungen ausgewiesen.

Die Ertragsteuern setzen sich aus Kérperschaftsteuer,

Gewerbeertragsteuer und Solidarititszuschlag zusammen.

Die Gewerbeertragsteuer wird auf das zu versteuernde
Einkommen einer Gesellschaft erhoben, unter Kiirzung
von Ertriigen, die nicht der Gewerbeertragsteuer unterlie-
gen, sowie unter Hinzurechnung von Aufwendungen, die
fiir Gewerbeertragsteuerzwecke nicht abzugsfihig sind.
Der effektive Gewerbeertragsteuersatz hingt davon ab,

in welcher Gemeinde die Gesellschaft eine Betriebsstitte
zur Ausiibung ithres Gewerbebetriebs unterhilt. Der
durchschnittliche Gewerbeertragsteuersatz fiir Hamburg
fiir 2005 und 2006 betrug 19,03 %. Die Gewerbeertrag-
steuer ist von der Bemessungsgrundlage der Kérper-

schaftsteuer abzugsfihig.

Fiir die Bewertung der latenten Steuern wird ein Kérper-
schaftsteuersatz von 25,0 % (Vorjahr: 25,0 %) und ein So-
lidarititszuschlag von 5,5 % auf die festgesetzte Korper-
schaftsteuer sowie ein Gewerbeertragsteuersatz von 19,03 %

zugrunde gelegt.

Latente Steuern gemif IAS 12 werden mit dem bei Auf-
stellung des Abschlusses erwarteten durchschnittlichen
Steuersatz zum Zeitpunkt der Umkehrung der Unter-

schiede berechnet (40,38 %; Vorjahr: 40,38 %).

Die Anlage des tiberwiegenden Teils der liquiden Mittel
in steuerlich giinstige Aktienleihetransaktionen wihrend
des ersten Halbjahres hat zu einem kérperschaftsteuer-

freien Ertrag gefiihrt.

IN EURO
Tatsichlicher Steueraufwand —1.431.520,29 —474.091,45

Steueraufwand wegen Kosten der Kapitalerhshung

durch Bérsengang (direkt im Eigenkapital verrechnet) 0,00 —-1.707.628,86

Steueraufwand/-ertrag aus der Bildung/Auflésung aktiver

latenter Steuern auf Verlustvortrige/zeitliche Differenzen 477-059,79 -988.462,70

Steueraufwand/-ertrag aus der Nutzung/Bildung passiver

latenter Steuern aufgrund zeitlicher Differenzen 33.951,72 -1.819,93
Latente Steuern SII.0II,51 —2.697.911,49
Tatséchliche und | e Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -920.508,78 -3.172.002,94
Ergebnis vor Steuern 8.365.342,98 6.489.528,21
Erwarteter Steueraufwand Ertragsteuern —3.378.659,80 —2.620.471,49
Steuereffekte nicht voll abzugsfihige Betriebsausgaben -16.596,43 —42.572,05
Nicht aktivierte steuerliche Verlustvortriige —31.557,54 —355.299,02
Steuersatzunterschied auslindische Tochterunternehmen 151.902,04 —57.410,06
Steuereffekte nicht voll steuerpflichtiger Ertriige aus Aktienleihegeschiften 2.325.081,16 0,00
Nicht steuerpflichtige Aufwendungen/Ertriige aus Konsolidierungsvorgingen —206,08 0,00
Nicht steuerpflichtige Aufwendungen aus der Anwendung von IFRS 2 0,00 —I11.445,25
Steuereffekte Vorjahre 12.532,54 0,00
Steuereffekte nicht voll steuerpflichtige Ertriige 16.946,55 15.608,70
Ubrige 48,78 —413,76
S n vom Eink und vom Ertrag -920.508,78 -3.172.002,93




Die aktiven und passiven latenten Steuern haben sich

wie folgt entwickelt:
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AKTIVE LATENTE STEUERN

IN EURO 31.12.2005 ERTRAG/ AUFWAND

Latente Steueranspriiche

aufgrund zeitlicher Differenzen 31.254,17 —14.307,62 16.946,55
Latente Steueranspriiche

aufgrund steuerlicher Verlustvortriige 642.512,76 491.367,41 1.133.880,17
Aktive latente Steuern 673.766,93 477.059,79 1.150.826,72
PASSIVE LATENTE STEUERN

IN EURO 31.12.2005 ERTRAG/AUFWAND

Latente Steuerverpflichtungen

aufgrund zeitlicher Differenzen 48.200,72 33.951,72 14.249,00
Passive latente Steuern 48.200,72 33.951,72 14.249,00

In 2006 hat die Muttergesellschaft Tipp24 AG zum fiinf-
ten Mal in Folge ein positives Jahresergebnis (7.041 Tsd.
Euro) erwirtschaftet. Es ist aufgrund der Planungen der
Gesellschaft davon auszugehen, dass auch zukiinftig positi-
ve Ergebnisse und Cashflows und damit zu versteuerndes
Einkommen erwirtschaftet werden. Die zukiinftige voll-
stindige Nutzung der steuerlichen Verlustvortrige, die
iiberwiegend aus der Steuerfreiheit des Dividendenertra-

ges resultieren, ist anzunchmen.

Fiir die Ventura24 S.L., Madrid, Spanien, erfolgte in 2002
die Aktivierung eines Teilbetrags der steuerlichen Verlust-
vortriige von 108 Tsd. Euro. Aufgrund des positiven Er-
gebnisses in 2006 wurden die Erstattungsanspriiche auf die

Verluste der Jahre 2003—2005 aktiviert. Gestiitzt durch

die Planungen der Gesellschaft ist davon auszugehen,
dass auch zukiinftig positive Ergebnisse und Cashflows
und damit zu versteuerndes Einkommen erwirtschaftet
werden. Die zukiinftige vollstindige Nutzung der steuer-

lichen Verlustvortriige ist anzunchmen.

Fiir die Puntogioco24 s.r.l., Monza, Italien, wurden in
Ermangelung einer positiven Geschiftshistorie sowie der
erzielten Anlaufverluste keine Erstattungsanspriiche auf

steuerliche Verlustvortriige aktiviert.

Die steuerlichen Verlustvortrige betragen zum 31. De-
zember 2006 ca. 3,1 Mio. Euro bei der Tipp24 AG, ca.
0,6 Mio. Euro bei der Venturaz4 S.L. sowie ca. 2,0 Mio.

Euro bei der Puntogioco24 s.r.l.

23 ERGEBNIS JE AKTIE

Das Ergebnis je Aktie (unverwiissert und verwiissert)
erhéhte sich im Geschiiftsjahr von 0,46 Euro auf 0,84
Euro/Aktie. Die Steigerung des Ergebnisses je Aktie
(+82,2 %) fillt niedriger aus als die Steigerung des
Ergebnisses insgesamt (+124,4 %), da die im Zuge des
Bérsengangs durchgefiihrte Kapitalerhéhung um 2.176
Tsd. Aktien im Geschiiftsjahr 2005 pro rata temporis,
in 2006 hingegen ganzjihrig berticksichtigt wird.

Bei der Berechnung des unverwisserten Ergebnisses

je Aktie wird das den Inhabern von Stammaktien des
Mutterunternehmens zuzurechnende Ergebnis durch die
gewichtete durchschnittliche Anzahl an withrend des

Jahres sich im Umlauf befindlichen Stammaktien geteilt.

Bei der Berechnung des verwiisserten Ergebnisses je Aktie
wird das den Inhabern von Stammaktien des Mutterunter-
nehmens zuzurechnende Ergebnis durch die gewichtete
durchschnittliche Anzahl an withrend des Jahres sich im
Umlauf befindlichen Stammaktien (bereinigt um die ver-

wissernden Effekte aus Aktienoptionen) geteilt.
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24 LEASINGVERHALTNISSE
24.1 FINANZIERUNGS-LEASING

Die von der Gesellschaft im Rahmen von Finanzierungs-

Leasingverhiltnissen genutzten Vermdgenswerte betrafen

cine Telefonanlage.

Der Vertrag fiir die Telefonanlage wurde vorzeitig

beendet.

IN EURO

BARWERT DER

MINDESTLEASINGZAHLUNGEN MINDESTLEASINGZAHLUNGEN
Verpflichtungen aus dem folgenden Jahr 0,00 39.025,86 0,00 37.475,65
> 1 Jahr—s Jahre 0,00 55.414,00 0,00 44.837,79
> 5 Jahre 0,00 4.084,11 0,00 3.055,46
Mindestl ingverpflicht g t 0,00 98.523,97 0,00 85.368,90
abziiglich Zinsen 0,00 13.155,07 0,00 0,00
Barwert der
Mindestleasingverpflicht 0,00 85.368,90 0,00 85.368,90
24.2 OPERATING-LEASINGVERHALTNISSE
Die Gesellschaft hat mehrere Leasingvertrige abgeschlos- Im Unterschied zum Vorjahr wurden die finanziellen
sen, deren wirtschaftliches Eigentum dem Leasinggeber Verpflichtungen aus Mietvertriigen in Hohe von 1.433

zuzuordnen ist.

Tipp24 AG hat die Leasingzahlungen fiir sechs Pkw in

Hoéhe von so Tsd. Euro erfolgswirksam erfasst.

IN EURO

Verpflichtungen aus dem folgenden Jahr
> 1 Jahr —s5 Jahre
> 5 Jahre

Mindestleasingverpflicht

abziiglich Zinsen

Barwert der

Mindestl i flicht
gverpf

Tsd. Euro fiir die Geschiiftsriume der Tipp24 AG, der
Ventura24 S.L. und der Puntogioco24 s.r.l. im Operating
Leasing statt in den sonstigen finanziellen Verpflichtungen

ausgewiesen.

Die zukiinftigen Mindestleasingzahlungen und Barwerte
der Mindestleasingzahlungen fiir die Operating-Leasing-

verhiltnisse betragen:

BARWERT DER

MINDESTLEASINGZAHLUNGEN MINDESTLEASINGZAHLUNGEN
611.648,05 40.358,43 561.145,01 34.042,30
1.483.216,33 44.953,86 1.150.856,02 34.626,96
0,00 0,00 0,00 0,00
2.094.864,38 85.312,29 1.712.001,03 68.669,26
382.863,34 16.643,03 0,00 0,00
1.712.001,04 68.669,26 1.712.001,03 68.669,26



24.3 SONSTIGE FINANZIELLE VERPFLICHTUNGEN

Wesentliche sonstige finanzielle Verpflichtungen aus

sonstigen Vertrigen, u. a. Kooperationsvertrigen,

Konzernanhang | 79

Versicherungsvertriigen, Lizenzvertrigen und

Wartungsvertrigen bestehen in folgender Hohe:

2011
IN EURO 2007 2008 2009 2010 UND SPATER
Sonstige Vertrige 1.217.545,62 432.835,56 100.980,03 5.529,00 40.662,00 1.797.552,21

25 BEZIEHUNGEN ZU NAHESTEHENDEN
UNTERNEHMEN UND PERSONEN

Die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats der
Tipp24 AG sind als nahestehende Personen im Sinne von
IAS 24 anzusehen. Im Berichtsjahr lagen keine wesent-
lichen Geschiiftsbeziehungen zwischen dem Vorstand und
dem Aufsichtsrat und den in den Konzernabschluss ein-
bezogenen Unternehmen vor, mit Ausnahme derer, die

hier explizit genannt sind.

25.1 GESCHAFTSFUHRUNGSVERTRAG
MIT DER SCHUMANN OHG

Die Teilnahme an den Klassenlotterien NKL und SKL
vermittelt Tipp24 in Kooperation mit der Schumann
OHG. Mit der Direktion der NKL hat die Schumann
OHG einen Vertriebsvertrag abgeschlossen; durch die
Direktion der SKL hat die Schumann OHG eine Bestal-

lung als Staatlicher Lotterieeinnehmer erhalten.

Bei der Schumann OHG handelt es sich gesellschaftsrecht-
lich nicht um ein Tochterunternehmen der Tipp24 AG.
AusschlieBliche Gesellschafter der Schumann OHG sind
die Mitglieder des Vorstands der Tipp24 AG, Marc Peters
und Jens Schumann. Diese Struktur ist erforderlich, da

die Klassenlotterien Vertriebslizenzen nach gegenwiirtiger
Praxis ausschlieBlich an natiirliche Personen oder Gesell-
schaften vergeben, bei denen weder die Haftung der Gesell-
schaft noch die Haftung der unmittelbaren oder mittelbaren
Gesellschafter eingeschrinkt ist. Zwischen der Tipp24 AG
und der Schumann OHG besteht ein Geschiiftsfithrungs-
vertrag, der die Abwicklung der Spielteilnahme von Klas-
senlotteriekunden durch die Schumann OHG regelt. Nach
dem Vertrag hat die Schumann OHG simtliche in diesem
Zusammenhang eingenommenen Provisionen und sonsti-
gen Vermittlungsgebiihren an die Tipp24 AG auszukeh-
ren. Die Tipp24 AG stellt der Schumann OHG Dienst-
leistungen in den Bereichen Controlling, Buchhaltung,
Marketing und Technik zur Verfiigung und trigt die
Kosten des Geschiiftsbetriebs der Schumann OHG.

Da Marc Peters und Jens Schumann das Geschiift der
Schumann OHG im Interesse der Tipp24 AG betreiben,
hat die Tipp24 AG diesen gegeniiber eine Freistellung von
jeglicher persénlicher Inanspruchnahme seitens Dritter aus
oder im Zusammenhang mit dem Betrieb der Schumann
OHG abgegeben. Die Freistellung ist insoweit beschriinkt,
als die Erfiillung der Freistellungsverpflichtung keine Zah-
lungsunfihigkeit oder Uberschuldung der Tipp24 AG her-
beifithren darf.

25.2 BERATUNGSVERTRAGE MIT DER SANNWALD
JAENECKE & CIE. GMBH

Die Sannwald Jaenecke & Cie. GmbH, Miinchen, an der
der Vorsitzende des Aufsichtsrats, Herr Klaus F. Jaenecke
beteiligt ist, hat die Gesellschaft hinsichtlich ihrer Akqui-
sitionsstrategie beratend unterstiitzt und dafiir Honorare
von insgesamt 84 Tsd. Euro erhalten. Die Vergiitung ent-

sprach marktiiblichen Konditionen.

25.3 BERATUNGSVERTRAG MIT DR.-ING. ULRICH CORNEHL

Die Gesellschaft hat im Geschiiftsjahr 2006 im Rahmen
verschiedener UmbaumaBnahmen Planungsleistungen des
Architektenbiiros Dr.-Ing. Ulrich Cornehl in Héhe von
knapp 3 Tsd. Euro in Anspruch genommen. Dr.-Ing.
Ulrich Cornehl ist der Bruder des Mitglieds des Vorstands
Dr. Hans Cornehl.
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26 FINANZINSTRUMENTE
26.1 KREDITRISIKO

Der Umfang des Kreditrisikos der Tipp24 AG entspricht
der Summe der Forderungen aus Lieferungen und Leis-

tungen sowie der sonstigen Forderungen.

Aufgrund der Art der Geschiftstitigkeit generiert die
Gesellschaft grundsiitzlich keine Forderungen gegen
Kunden, da die von den Kunden zu zahlenden Betriige
durch Lastschrift oder Kreditkarte unmittelbar eingezogen
werden. Risiken aus Riicklastschriften oder Kreditkarten
von Kunden ohne ausreichende Bonitit werden unmittel-
bar aufwandswirksam erfasst und im sonstigen betrieb-

lichen Aufwand ausgewiesen.

Gegen Spielveranstalter wie die Landeslotteriegesell-
schaften generiert die Gesellschaft Forderungen aus Ge-
winnen ihrer Kunden, die nach Erhalt unmittelbar an diese
weitergeleitet werden. Aufgrund der Bonitit der Spiel-
veranstalter erwartet die Gesellschaft keine wesentlichen

Zahlungsausfille.

Forderungen gegen Zahlungssysteme wie z. B. Kredit-
kartenunternehmen beinhalten vor allem das Risiko, dass
die Kunden der Gesellschaft selbst ihren Zahlungsver-
pflichtungen nicht nachkommen kénnen. Dieses Risiko
wird, wie dargestellt, unmittelbar aufwandswirksam bei

Ausfall des Kunden erfasst.

26.2 BEIZULEGENDER ZEITWERT DER FINANZINSTRUMENTE

Der beizulegende Zeitwert ist der Betrag, zu dem zwischen
sachverstindigen, vertragswilligen und voneinander unab-
hiingigen Geschiiftspartnern ein Vermégenswert getauscht

oder eine Schuld beglichen werden kénnte.

Die folgenden Methoden und Annahmen werden ange-

wendet, um den beizulegenden Zeitwert zu ermitteln:

Liquide Mittel und kurzfristige Wertpapiere

Der Nominalwert der liquiden Mittel und der kurzfristi-
gen Wertpapiere entspricht im Wesentlichen dem beizule-
genden Zeitwert, da sie kurzfristig in Zahlungsmittel um-
wandelbar sind. Der beizulegende Zeitwert offentlich
gehandelter Finanzinstrumente wird anhand der Preis-
notierung fiir diese oder dhnliche Instrumente ermittelt.
Fiir Finanzinstrumente, die nicht 6ffentlich gehandelt wer-
den, wird der beizulegende Zeitwert auf Basis einer ver-
niinftigen Schiitzung der zukiinftigen Zahlungsiiberschiisse

ermittelt.

Langfristige finanzielle Vermigenswerte

Der beizulegende Zeitwert fiir langfristige finanzielle
Vermégenswerte wird anhand des Marktpreises fiir die
Ausgabe gleicher oder dhnlicher Wertpapiere ermittelt.
Er kann teilweise erheblich von den bilanzierten An-
schaffungskosten abweichen. Die fortgefiihrten Anschaf-
fungskosten zum 31. Dezember 2006 betrugen bei dem
Zinssammlerprodukt 3.000.000,00 Euro (Anschaffungs-
kosten 3.000.000,00 Euro). Das Produkt ist mit einer

Kapitalgarantie hinterlegt.

Kurzfristige Verbindlichkeiten

Der beizulegende Zeitwert fiir kurzfristige Verbindlich-
keiten wird anhand des Marktpreises fiir die Ausgabe glei-
cher oder dhnlicher Schuldinstrumente ermittelt. Der bei-
zulegende Zeitwert fiir kurzfristige Verbindlichkeiten ent-

spricht in etwa dem Riickzahlungsbetrag.

Langfristige Verbindlichkeiten

Der beizulegende Zeitwert fiir langfristige Verbindlich-
keiten wird anhand des Marktpreises fiir die Ausgabe glei-
cher oder dhnlicher Schuldinstrumente ermittelt. Der bei-
zulegende Zeitwert fiir langfristige Verbindlichkeiten ent-
spricht in etwa dem Riickzahlungsbetrag.



27 EREIGNISSE NACH DEM BILANZSTICHTAG

Anfang Januar 2007 hat das Land Sachsen-Anhalt der
Tipp24 AG mit einer Verfiigung die weitere Ausiibung
der Geschiftstitigkeit in Sachsen-Anhalt untersagt. Dies
betrifft nach dem Wortlaut der Verfiigung sowohl die
Vermittlung der Beteiligung an Gliicksspielen in Sachsen-
Anhalt, insbesondere als gewerbliche Organisatorin von
Lotterie-Spielgemeinschaften sowie die Werbung fiir in
Sachsen-Anhalt illegale Gliicksspiele, die in Sachsen-Anhalt
aufgerufen werden kénnen. Die Untersagung wurde sofort
wirksam. Tipp24 hat beim zustindigen Verwaltungsgericht
cine Klage auf einstweiligen Rechtsschutz eingereicht. Eine
Entscheidung hierzu steht noch aus. Der Vollzug der Un-
tersagung wurde bis zur Entscheidung tiber den einstwei-

ligen Rechtsschutz ausgesetzt.

Wir haben am 12. Februar 2007 die Durchfiihrung eines
Aktienriickkaufprogramms bekannt gegeben. Im Rahmen
des Aktienriickkaufprogramms sollen bis zu 5 % des Grund-
kapitals, dies entspricht 443.615 Aktien, erworben werden.
Das Programm hat eine Laufzeit vom 19. Februar bis zum
30. September 2007. Der von der Tipp24 AG zu zahlende
Kaufpreis je Aktie (ohne Erwerbsnebenkosten) darf den
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Bérsenkurs nicht um mehr als 10 % tiber- oder unterschrei-
ten. Fiir den Aktienriickkauf haben wir ein Kreditinstitut
beauftragt. Die Entscheidungen iiber den Zeitpunkt und
den jeweiligen Umfang des Aktienerwerbs erfolgen somit
unabhiingig unter der Mafigabe, die Aktien méglichst giin-
stig und unter Wahrung der Interessen von Tipp24 zu
erwerben. Pro Tag werden nicht mehr als 25 % des durch-
schnittlichen tiglichen Umsatzes mit den Aktien der
Tipp24 AG im XETRA-Handel bzw. im Parketthandel

der Frankfurter Wertpapierbérse erworben.

Der Aktienriickkauf dient in erster Linie dazu, die erwor-
benen Aktien als Gegenleistung im Rahmen von Unter-
nehmenszusammenschliissen oder zum Erwerb von Unter-
nchmen oder Beteiligungen an Unternchmen zu verwen-
den. Dariiber hinaus kénnen die erworbenen Aktien statt-
dessen auch ganz oder teilweise cingezogen werden. Alle
Riickkiufe werden nach ihrer Durchfiithrung auf der Web-
site der Tipp24 AG (www.tipp24-ag.de) bekannt gegeben.

28 ZUSATZLICHE ANGABEN NACH DEUTSCHEM
HANDELSRECHT

28.1 VORSTAND

Folgende Personen waren im Geschiiftsjahr 2006 als

Vorstand bestellt:

= Dr. Hans Cornehl, Kaufmann, Vorstand Finanzen,

Personal und Investor Relations
*  Marc Peters, Kaufmann, Vorstand Marketing und Sales

®  Jens Schumann, Kaufmann, Vorstand Produkt,

Technologie und Strategie

Die Vorstinde iibten ihre Tétigkeit hauptberuflich aus. Die

Vergiitung der Vorstinde setzte sich wie folgt zusammen:

SONSTIGE VA{{IABLE
IN EURO FESTGEHALT LEISTUNGEN VERGUTUNG
Dr. Hans Cornehl 169.468,00 20.232,33 34.000,00 223.700,33 197.939,04
Marc Peters 169.468,00 17.422,92 34.000,00 220.890,92 197.901,63
Jens Schumann 169.468,00 17.424,63 34.000,00 220.892,63 197.903,34
Summe 508.404,00 55.079,88 102.000,00 665.483,88 593.744,01

Die Gesamtvergiitung des Vorstands belief sich im Ge- versicherung sowie die anteilige Primie fiir die von der

schiftsjahr 2006 auf 665 T'sd. Euro. Die sonstigen Leis- Gesellschaft abgeschlossene Vermdgensschadenhaft-

tungen betreffen die Aufwendungen fiir eine Direkt- pflichtversicherung fiir Organe juristischer Personen.
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28.2 AUFSICHTSRAT
Dem Aufsichtsrat gehérten im Geschiiftsjahr 2006 an:
= Klaus F. Jaenecke, Kaufmann, Vorsitzender

= Dr. Hans-Wilhelm Jenckel, Rechtsanwalt,

stellvertretender Vorsitzender

= Annet Aris, Kauffrau,
cinfaches Mitglied

FESTE
IN EURO VERGUTUNG
Klaus F. Jaenecke 30.000,00
Dr. Hans-Wilhelm Jenckel 18.000,00
Annet Aris 12.000,00
Dorothee Bélke -
Summe 60.000,00

Als sonstige Leistungen ist fiir jedes Aufsichtsratsmitglied

die anteilige Primie fiir die von der Gesellschaft abge-
schlossene Vermdgensschadenhaftpflichtversicherung

fiir Organe juristischer Personen ausgewiesen.

28.3 BESTAND AN AKTIEN UND BEZUGSRECHTEN
AUF AKTIEN DER ORGANMITGLIEDER
(»DIRECTORS’ DEALINGS«)

Die folgende Tabelle zeigt die Bestinde an Aktien der
Tipp24 AG, die von den Organmitgliedern der Tipp24

AG zum 31. Dezember 2006 gehalten wurden und

AKTIEN

Vorstand

Dr. Hans Cornehl
Marc Peters

Jens Schumann

Aufsichtsrat

Dr. Hans-Wilhelm Jenckel

28.4 ENTSPRECHENSERKLARUNG ZUR UBERNAHME DER
EMPFEHLUNGEN DER »REGIERUNGSKOMMISSION
DEUTSCHER CORPORATE GOVERNANCE KODEX«

Am 9. Januar 2007 haben Vorstand und Aufsichtsrat die

nach § 161 AktG vorgeschriebene Entsprechenserklirung

zum Corporate Governance Kodex abgegeben und den
Aktioniren auf der Website der Gesellschaft dauerhaft

zuginglich gemacht.

Die Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder setzte sich

im Geschiftsjahr 2006 wie folgt zusammen:

SONSTIGE
LEISTUNGEN

15.708,33
15.708,33
15.708,33

47.124,99

VARIABLE
VERGUTUNG

15.000,00
9.000,00
6.000,00

30.000,00

60.708,33
42.708,33
33.708,33

137.124,99

28.927,07
18.927,07
13.927,07

4.000,00

65.781,21

deren Verinderungen seit 1. Januar 2006. Keines der

Organmitglieder hilt Bezugsrechte auf die Aktien der

Tipp24 AG.

31.12.2005
134.695

903.520
903.518

17.517

ZUGANGE

ABGANGE

17.517

134.695
903.520
903.518
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28.5 MITARBEITER
Die durchschnittliche Mitarbeiterzahl bei der Tipp24 AG

sowie im Konzern stellte sich wie folgt dar:

Vorstand 3 3 3 3
Geschiiftsfiihrer o o 2 2
Angestellte 91 72 144 114
Auszubildende 3 3 3 3
S F Il 97 78 152 122

28.6 HONORAR DES ABSCHLUSSPRUFERS

Im Geschiftsjahr 2006 wurden fiir den Abschlusspriifer,
Ernst & Young AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Steuerberatungsgesellschaft folgende Honorare erfasst:

IN TSD. EURO

Abschlusspriifungen 8o

sonstige Bestitigungs- und Bewertungsleistungen 49

Leistungen, die fiir das Mutterunternehmen

oder Tochterunternechmen erbracht worden sind 13

Summe 142

28.7 KONSOLIDIERUNGSKREIS

In den Konzernabschluss der Tipp24 AG werden die
folgenden Tochterunternehmen einbezogen, an denen

die folgenden Anteile gehalten werden bzw. wurden:

2006 2005 ERST-

% %  KONSOLIDIERUNG

Venturaz4 S.L., Madrid/Spanien 100 100 2001
GSG Lottery Systems GmbH, Hamburg 100 100 2001
Puntogioco24 s.r.l., Monza/Italien 100 100 2004

Die Schumann OHG, Hamburg, wurde, obwohl keine
Kapital- und Stimmrechtsbeteiligung der Tipp24 AG an
dieser besteht, nach IAS 27 und SIC 12.10 in den Kon-
zernabschluss einbezogen. Hierzu verweisen wir auf unsere

Ausfiithrungen unter »2.1.5 Konsolidierungsgrundsitze«.

Hamburg, 22. Februar 2007

Dr. Hans Cornehl Marc Peters Jens Schumann
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BESTATIGUNGSVERMERK

Zu dem Konzernabschluss und dem Konzernlage-
bericht haben wir folgenden Bestitigungsvermerk

erteilt:

»Wir haben den von der Tipp24 AG, Hamburg, auf-
gestellten Konzernabschluss — bestehend aus Bilanz,
Gewinn- und Verlustrechnung, Eigenkapitalverin-
derungsrechnung, Kapitalflussrechnung und Anhang
— sowie den Konzernlagebericht fiir das Geschiifts-
jahr vom 1. Januar 2006 bis zum 31. Dezember 2006
gepriift. Die Aufstellung von Konzernabschluss und
Konzernlagebericht nach den IFRS, wie sie in der EU
anzuwenden sind, und den erginzend nach § 3152
Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrechtlichen
Vorschriften liegt in der Verantwortung der gesetz-
lichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist
es, auf der Grundlage der von uns durchgefiihrten
Priifung eine Beurteilung iiber den Konzernab-

schluss und den Konzernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlusspriifung nach

§ 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der
Wirtschaftspriifer (IDW) festgestellten deutschen
Grundsitze ordnungsmiBiger Abschlusspriifung
vorgenommen. Danach ist die Priifung so zu planen
und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und Ver-
stoBe, die sich auf die Darstellung des durch den Kon-
zernabschluss unter Beachtung der anzuwendenden
Rechnungslegungsvorschriften und durch den Kon-
zernlagebericht vermittelten Bildes der Vermdgens-,
Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit
hinreichender Sicherheit erkannt werden. Bei der
Festlegung der Priifungshandlungen werden die
Kenntnisse iiber die Geschiiftstitigkeit und iiber das
wirtschaftliche und rechtliche Umfeld des Konzerns
sowie die Erwartungen tiber mégliche Fehler be-
riicksichtigt. Im Rahmen der Priifung werden die
Wirksamkeit des rechnungslegungsbezogenen inter-
nen Kontrollsystems sowie Nachweise fiir die Anga-
ben im Konzernabschluss und Konzernlagebericht

iberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt.

Die Priifung umfasst die Beurteilung der Jahres-
abschliisse der in den Konzernabschluss einbezoge-
nen Unternehmen, der Abgrenzung des Konsoli-
dierungskreises, der angewandten Bilanzierungs-
und Konsolidierungsgrundsitze und der wesent-
lichen Einschitzungen der gesetzlichen Vertreter
sowie die Wiirdigung der Gesamtdarstellung des
Konzernabschlusses und des Konzernlageberichts.
Wir sind der Auffassung, dass unsere Priifung eine
hinreichend sichere Grundlage fiir unsere Beur-

teilung bildet.

Unsere Priifung hat zu keinen Einwendungen

gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der
Priifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der
Konzernabschluss den IFRS, wie sie in der EU an-
zuwenden sind, und den erginzend nach § 3152
Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrechtlichen
Vorschriften und vermittelt unter Beachtung dieser
Vorschriften ein den tatsiichlichen Verhiiltnissen
entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und
Ertragslage des Konzerns. Der Konzernlagebericht
steht in Einklang mit dem Konzernabschluss, ver-
mittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage
des Konzerns und stellt die Chancen und Risiken

der zukiinftigen Entwicklung zutreffend dar.«

Hamburg, 2. Mirz 2007

Ernst & Young AG
Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Steuerberatungsgesellschaft

Mébus Hoyer

Wirtschaftspriifer Wirtschaftspriifer



BERICHT DES AUFSICHTSRATS

Beratungen und Priifung der Geschiiftsfiibrung
Der Aufsichtsrat hat sich im Geschiftsjahr 2006
intensiv mit der Lage und der Entwicklung der
Tipp24 AG befasst. Er hat die ihm nach Gesetz und
Satzung des Unternchmens tibertragenen Aufgaben
und Befugnisse zur Beratung und Uberwachung des
Vorstands uneingeschrinkt wahrgenommen. Der
Vorstand informierte den Aufsichtsrat in schriftlichen
und miindlichen Berichten regelmifBig, umfassend
und zeitnah tiber alle wesentlichen Aspekte der Ge-
schiftsentwicklung, iiber bedeutende Geschiiftsvor-
fille sowie die aktuelle Ertragssituation einschlief3-
lich der Risikolage und des Risikomanagements. Der
Aufsichtsrat hat die Berichte des Vorstands in seinen
Sitzungen behandelt und gemeinsam mit dem Vor-
stand diskutiert. Im Geschiftsjahr fanden insgesamt
vier Sitzungen statt. Zwischen den Sitzungen wurde
der Aufsichtsrat iiber Projekte und Vorginge von
besonderer Bedeutung informiert. Sofern erforder-
lich, wurden die Beschliisse im schriftlichen Verfah-
ren gefasst. Dartiber hinaus trafen sich der Aufsichts-
ratsvorsitzende und der Vorstand regelmiBig zu

Informations- und Konsultationsgespriichen.

Beratungsschwerpunkte
Im Mittelpunkt der Beratungen des Aufsichtsrats

standen

— die Umsatz- und Ergebnisentwicklung sowie die
Vermdogens-, Finanz- und Ertragslage sowohl des
Konzerns als auch der in den Mirkten Deutsch-
land, Spanien und Italien operativ titigen Tochter-

gesellschaften,

— die Unternchmensplanung einschlieflich Investi-
tions- und Personalplanung des Konzerns sowie

der Tochtergesellschaften,
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— die Entwicklung des regulatorischen und 6kono-
mischen Umfelds in den Mirkten, in denen Tipp24
operativ titig ist, wobei hier ein besonderer Schwer-
punkt auf die Entwicklung der regulatorischen
Diskussion im Umfeld des Gliicksspiel-Staats-

vertragsentwurfs in Deutschland gesetzt wurde,

— die strategische Ausrichtung, insbesondere die

Wachstumsstrategie des Konzerns,

— die Weiterentwicklung der Risikofritherkennungs-

systeme und

— die Beratung und Erérterung zustimmungs-

pflichtiger Geschiifte.

Besetzung des Aufsichtsrats

Dem Aufsichtsrat der Tipp24 AG gehéren drei
Mitglieder an. Vorsitzender des Aufsichtsrats ist
Klaus F. Jaenecke. Er wurde zusammen mit Annet
Aris am 10. August 2005 bestellt. Stellvertretender
Vorsitzender ist Dr. Hans-Wilhelm Jenckel. Er
gehort dem Aufsichtsrat seit dem 19. Mirz 2001

an und wurde am 10. August 2005 erneut bestellt.

Ausschiisse
Aufgrund der Tatsache, dass der Aufsichtsrat aus
lediglich drei Mitgliedern zusammengesetzt ist,

wurden keine Ausschiisse gebildet.
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Corporate Governance und Entsprechenserklirung
Der Aufsichtsrat hat sich der weiteren Umsetzung
der MaBnahmen des »Deutschen Corporate Gover-
nance Kodex« gewidmet. Vorstand und Aufsichtsrat
haben am 9. Januar 2007 eine Entsprechenserklirung
nach § 161 AktG abgegeben und den Aktioniren

auf der Website der Gesellschaft unter www.tipp24-

ag.de dauerhaft zuginglich gemacht.

Jabres- und Konzernabschlusspriifung

Der vom Vorstand nach den Regeln des HGB auf-
gestellte Jahresabschluss der Tipp24 AG und der
Lagebericht fiir das Geschiiftsjahr 2006 sowie der
nach den International Financial Reporting Stan-
dards (IFRS) aufgestellte Konzernabschluss und der
Konzernlagebericht wurden von der Ernst & Young
AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft Steuerberatungs-
gesellschaft unter Einbeziehung der Buchfithrung
gepriift und jeweils mit einem uneingeschrinkten

Bestitigungsvermerk versehen.

Der Aufsichtsrat hat in Kenntnis dieser Priifungs-
berichte den vom Vorstand aufgestellten Jahres-
abschluss, den Lagebericht und den Vorschlag des
Vorstands fiir die Verwendung des Bilanzgewinns
sowie den Konzernabschluss und den Konzernlage-
bericht gepriift. An seinen Beratungen am 23. Mirz
2007 haben die Abschlusspriifer der Gesellschaft
teilgenommen und iiber die wesentlichen Ergebnisse

der Priifung berichtet.

Der Aufsichtsrat hat sich dem Ergebnis der Prii-
fung der Abschlusspriifer angeschlossen und als ab-
schlieBendes Ergebnis seiner eigenen Priifung keine
Einwendungen erhoben. Der Aufsichtsrat billigte in
seiner Sitzung am 23. Miirz 2007 den vom Vorstand
aufgestellten Jahresabschluss und den Konzern-
abschluss. Der Jahresabschluss ist damit festgestellt.
Dem Vorschlag des Vorstands tiber die Verwendung
des Bilanzgewinns fiir das Geschiiftsjahr 2006

schlieBt sich der Aufsichtsrat an.

Schlusswort

Die Mitglieder des Aufsichtsrats danken Kunden,
Geschiiftspartnern und Aktioniren fiir das der
Tipp24 AG im Jahr 2006 erneut entgegengebrachte
Vertrauen. Unsere hochste Anerkennung gilt dem
Vorstand sowie allen Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeitern, die unter der hohen Belastung regulatori-
scher Unsicherheit konsequent und erfolgreich den
Wachstumspfad des Unternehmens weiter verfolgt
und damit zum siebten Mal in Folge Umsatz und
Ergebnis deutlich gesteigert haben. Ihre fachliche
Kompetenz sowie ihr stets engagierter personlicher
Einsatz fiir das Unternchmen und die Zufriedenheit
unserer Kunden sind die Grundlage des Erfolgs der
Tipp24. Dafiir méchten wir an dieser Stelle unseren

aufrichtigen Dank aussprechen.

Hamburg, 23. Mirz 2007

P
ﬂh (Leveddt,
|
Klaus F. Jaenecke

(Vorsitzender des Aufsichtsrats)




Meilensteine

MEILENSTEINE

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

UNTERNEHMENSGRUNDUNG
FINANZIERUNG DURCH EARLYBIRD VENTURE CAPITAL

LAUNCH DER ERSTEN TIPP24-WEBSITE

ERSTE VEREINBARUNG MIT EINER STAATLICHEN LOTTERIEGESELLSCHAFT
ERSTMALS MARKTFUHRER "

ERREICHEN DER BREAK-EVEN-SCHWELLE
MARKTEINTRITT IN SPANIEN

ERSTMALS MEHR ALS 100 MIO. EURO TRANSAKTIONSVOLUMEN

1 MIO. KUNDEN ZUM ENDE DES JAHRES
START DER BUSINESS SERVICES MIT WEB.DE

MARKTEINTRITT IN ITALIEN
AUSBAU DER BUSINESS SERVICES MIT RTLTIPP.DE UND LOTTERIE.T-ONLINE.DE
BORSENGANG

ERREICHEN DER BREAK-EVEN-SCHWELLE IN SPANIEN
BEGINN EINES POLITISCHEN UND RECHTLICHEN MARKTUMBRUCHS
DURCH SPORTWETTENURTEIL (BVERFG)

*Nach eigener Einschitzung, gemessen am Transaktionsvolumen
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KONZERNKENNZAHLEN DER TIPP24 AG

NACH IAS/IFRS

STAND: 22. FEBRUAR 2007

Kunden

Anzahl registrierter Kunden (zum Jahresende)
Anzahl registrierter Neukunden
Kundenaktivititsrate

¢ Transaktionsvolumen/Kunde

Akquisitionskosten je Neukunde

GuV
Transaktionsvolumen
Umsatzerlose

EBIT

EBT

Ergebnis

Bilanz

Liquide Mittel und Wertpapiere
(inkl. verpfindeter Mittel und Wertpapiere)

Weitere kurzfristige Vermégenswerte
Langfristige Vermdgenswerte, gesamt
AKTIVA

Kurzfristige Verbindlichkeiten

Lang- und mittelfristige Verbindlichkeiten
Eigenkapital

PASSIVA

Cashflow
Cashflow aus der laufenden Geschiftstitigkeit
Cashflow aus der Investitionstitigkeit

Cashflow aus der Finanzierungstitigkeit

Personal

Anzahl Mitarbeiter (¢ Festangestellte
ohne Vorstand /| GF/ Praktikanten /| Azubis)

Personalaufwand
Aufwand je Mitarbeiter
Aufwand fiir Forschung & Entwicklung

Mitarbeiter Forschung & Entwicklung

Aktie (ab 2004)
¢ Anzahl Aktien (unverwiissert)
Ergebnis je Aktie (unverwissert)

Operating Cashflow je Aktie (unverwissert)

Renditen
Rohmarge
EBIT-Marge
Umsatzrendite

Eigenkapitalrendite (ROE)

TSD. 1.770
TSD. 448
28.6%
EURO 598
EURO 18,81
TSD. EURO
264.235
34575
7.244
8.365
7-445
TSD. EURO
60.764
16.290
5.740
82.794
22.128
I4
60.652
82.794
TSD. EURO
8.360
—4.769
PERS. 144
TSD. EURO 8.277
TSD. EURO 58
TSD. EURO 2.767
PERS. 56
STUCK 8.872.319
EURO 0,84
EURO 0,94
%
13,1 %
21,0%
21,5%
12,3 %

* 1999 - 2003: ungepriift; 1999: Rumpfgeschifisjahr 31.07.~31.12.1999

1.322
291
28,6 %
609

20,12

204.696
26.119
6.048
6.490
3.318

57-174
7.666
7.296

72.135

18.854

96

53-185

72.135

10.308
—6.371
40.035

114
6.990

61
2.151

44

7.191.100
0,46

1,43

12,8%
23,2%
12,7%

6,2%

1.031
356
30,9 %
584

17,01

154.094
19.504
3.207
3.324
1.575

13.202
3.092
2.602

18.896

10.955

124
7-817
18.896

5-375

—600

95
5-522
58
1.938
38

6.451.928
0,24

0,83

12,7 %
16,4 %
8,1 %

20,1 %



675
234
30,3 %

620

17,52

104.812
14.085
1.000
1.070

2.994

8.251
3.940
3.845
16.036
9.872
99
6.065
16.036

4.570
—506

72
4.285

60
1.420

30

N/A
N/A

N/A

13,4 %
7,1 %
21,3 %
49,4 %

441
118
31,4 %
591

14,21

70.926
8.284
1.019
1.055
1.752

4.217
2.440
2.104
8.761
5.797

150
2.814
8.761

2.546
—399

—30

47

3.021
64
N/A

N/A

N/A
N/A

N/A

11,4 %
12,6 %
21,6%
62,3 %

323
202
N/A
N/A

N/A

42.933

3.808
—3.170
—3.124
-3.289

2.100
1.558
1.371
5.029
3.897

70
1.062

5.029

—I.321

—457

26
2.005
77
N/A

N/A

N/A
N/A

N/A

8,0%
-83,2%
—86,4 %

—309,7 %

121
121
N/A
N/A

N/A

5.200

691
—5.364
-5.695
-5.697

3.878
809
1.366
6.053
1.659
46
4349
6.053

—5.569
—1.304
10.481

17
1.076
63
N/A

N/A

N/A
N/A

N/A

13,3 %
~776,3 %
—824,5 %
-131,0%

N/A
N/A

N/A

—682
—690
—690

269
143
220

633
1.068

—435
633

—412
-236

917

27
N/A

N/A

N/A
N/A

N/A

N/A
N/A
N/A

158,6 %
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impacct communication GmbH

Konzept, Text & Design
www.impacct.de
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ANALYSTENKONFERENZ (FRANKFURT)

ZWISCHENBERICHT 1. QUARTAL
ZWISCHENBERICHT 2. QUARTAL
ZWISCHENBERICHT 3. QUARTAL
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HAUPTVERSAMMLUNG

FINANZKALENDER 2007
Telefon +49 (0) 40-32 55 33 0
Telefax +49 (0) 40-32 55 33 77

26. MARZ

06. AUGUST

05. NOVEMBER
NOVEMBER
HERAUSGEBER

Tipp24 AG
Falkenried-Piazza
Strafenbahnring 11—13
20251 Hamburg
www.tipp24-ag.de
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