Rede des Vorstandes der Tipp24 AG
Ordentliche Hauptversammlung
Hamburg, 18. Mai 2006

Sehr geehrte Aktion&rinnen und Aktionare,

liebe Freunde des Unternehmens,

auch wir — der Vorstand der Tipp24 AG - begrif3en Sie ganz herzlich zur ersten

Hauptversammlung als boérsennotiertes Unternehmen.

Fir Marc Peters, der mit mir zusammen das Unternehmen gegrindet hat, fur Dr.
Hans Cornehl, der als Finanzvorstand im Jahr 2002 unser Team erganzt hat und fur

mich ist heute ein ganz besonderer Tag.

Wir freuen uns aufrichtig, und wir sind sehr stolz darauf, dass Sie heute zu uns
gekommen sind, um lhre Rolle als Aktionédre — als Miteigentimer der Tipp24 AG —

aktiv auszutiben.

Sie konnen sich vorstellen, dass es fiur uns als Vorstand des Unternehmens eine
spannende neue Erfahrung ist, offentlich Rechenschaft abzulegen und Ihnen Rede
und Antwort Uber den Geschaftsverlauf, unsere Strategie und unsere

Wachstumspléane zu stehen.

Sie konnen versichert sein, dass wir dies gerne tun. Wir betrachten die
Hauptversammlung nicht als notwendiges Ubel der offentlichen Notierung, sondern
als ein wichtiges Forum, um mit Ihnen, sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionére, in
einen offenen Dialog zu treten. Schlie3lich haben wir uns entschieden, in das
Bdrsensegment mit den hochsten Transparenzanforderungen — den Prime Standard

im Amtlichen Markt — zu gehen.

In einzelnen Gespréchen, die ich heute morgen vor Beginn der Hauptversammlung
mit dem Einen und Anderen von Ihnen bereits bei einer Tasse Kaffee geflhrt habe,
habe ich bereits interessantes Feedback und viele Fragen zum IPO und zur

Kursentwicklung erhalten.



Im folgenden werde ich kurz auf diesen Themenblock eingehen.

Im Jahr 1999 haben Marc Peters und ich Tipp24 mit einer Finanzierung durch
Earlybird gegrindet, in einer Zeit als in Deutschland die Dot-Com-Firmen Furore
machten. Zwei Jahre spater schlossen wir die erste Vereinbarung mit einer
staatlichen Lotteriegesellschaft. Tipp24 hatte die zweite Finanzierungsrunde hinter

sich gebracht und war bereits Marktfthrer.

Im Jahr 2002 erreichten wir im Gegensatz zu vielen anderen Unternehmen, die mit
dem Internet Geld verdienen wollten, die Gewinnschwelle. Und wir expandierten
nach Spanien. In den folgenden Jahren schritt die erfolgreiche Entwicklung weiter
voran: Im Jahr 2003 erreichten wir die Schwelle von 100 Millionen Euro
Transaktionsvolumen. Ein Jahr danach Ubertrafen wir die magische Zahl von einer
Million registrierten Kunden und erwirtschafteten ein Ergebnis vor Zinsen und

Steuern von mehr als drei Millionen Euro.

Das Jahr 2005 stand ganz im Zeichen der Bérseneinfiihrung, die eine logische
FortfUhrung der dynamischen Entwicklung des Unternehmens seit seiner Griindung
darstellte. Tipp24 war profitabel, war Marktfihrer und verfigte Uber sehr gute

Wachstumsaussichten. Und das Kapitalmarktumfeld war glinstig.

Der Bérsengang am 12. Oktober 2005 war ein voller Erfolg, und zwar fir die Tipp24
AG gleichermal3en wie fir Sie als Aktionare. Tipp24 konnte mit 20,50 Euro einen
Emissionspreis am oberen Ende der Preisspanne realisieren. Dem Unternehmen
floss damit ein Nettoemissionserlés von mehr als 40 Millionen Euro zu. Und die
Aktionare, die beim Bdrsengang gezeichnet haben, haben bis zum heutigen Tag eine
erfreuliche Kurssteigerung erzielt.

Aktuell sieht die Aktionarsstruktur folgendermal3en aus: Earlybird halt gemal ihrer
letzten Pflichtmeldung rund 20 Prozent der Aktien. Rund 22 Prozent der Aktien
befinden sich in den Handen des Managements. Der Free Float betrdgt rund 58
Prozent. Die grofdten institutionellen Anleger mit Anteilen Gber funf Prozent sind
Fidelity, Newton und die DWS. Den genauen Anteil der Privatanleger am Free Float

kennen wir nicht; beim Bérsengang waren es acht Prozent.



Unser Geschaft spielt sich in einem Uberaus spannenden, wachstumsstarken und
dynamischen Markt und Wettbewerbsumfeld ab. Durch das aktuelle Urteil des
Bundesverfassungsgerichts, auf das ich spater noch eingehen werde, befindet sich

auch der rechtliche Rahmen, in dem wir teilweise tatig sind, im Wandel.

Zunachst aber zu unserem Markt: Wir vermitteln tGber unsere Website die Angebote
der Lotteriegesellschaften. Zu den Produkten zdhlen bundesweit Lotto 6 aus 49,

GlucksSpirale, die Sportwette Oddset und die Klassenlotterien.

Keno und Rubbellose kénnen nur von Kunden aus bestimmten Bundeslandern
gespielt werden. Zusétzlich bieten wir unseren Kunden in fast allen Bundeslandern

die Moglichkeit, Lotto-Spielgemeinschaften zu bilden.

Mit unseren Tochtergesellschaften Ventura24 und Puntogoico24 sind wir in den
wichtigen européischen Lotteriemarkten Spanien und Italien prasent und bieten hier

die verbreiteten staatlichen Lotterieprodukte an.

In dieser Prasenz liegt eine grol3e Starke der Tipp24 AG. Weltweit betrug das
Volumen des Lotteriemarktes im Jahr 2004 rund 138 Milliarden Euro. Die Halfte
davon entfallt auf Europa. Wir sind in den drei wichtigsten europaischen
Lotteriemarkten — ihr Weltmarktanteil betrdgt 26 Prozent - prasent. Italien hatte im
Jahr 2004 ein Marktvolumen von 14,9 Milliarden Euro, Spanien ein Volumen von
11,4 Milliarden Euro und Deutschland ein Volumen von 9,8 Milliarden Euro.

Fur den Online-Bereich wird mit 27 Prozent pro Jahr ein sehr dynamisches
Wachstum erwartet, natirlich auf einer geringeren Basis. Der aktuelle Anteil liegt erst
bei einem Prozent, der Markt steht noch am Anfang. Er soll bis zum Jahr 2008 auf
2,5 Prozent des Gesamtmarktes steigen.

Unser Kernmarkt ist nach wie vor Deutschland. Hier verfigen wir Uber die
Marktfiihrerschaft mit einem Anteil von 40 bis 50 Prozent und auch lber groRRe
Wachstumschancen. Denn Experten gehen davon aus, dass die durchschnittliche

jahrliche Wachstumsrate des Marktes fr Lotto im Internet in Deutschland 35 Prozent



betragt. Dieser Anteil wachst danach von rund vier bis finf Prozent in 2005 auf tber
zehn Prozent in 2008. Das Wachstum in Deutschland fallt damit deutlich héher als
weltweit aus. Die Online-Anteile in Spanien und Italien sind derzeit sehr gering; sie
hinken — entsprechend zum gesamten E-Commerce-Markt - der Entwicklung in
Deutschland mit einer Verzdgerung von drei bis finf Jahren hinterher. Entsprechend

positiv schatzen wir auch dort die Wachstumsmaglichkeiten fir uns ein.

Tipp24 verfugt tber eine lange und grof3e Erfahrung im Lotteriegeschéaft. Und Tipp24
hat hervorragendes Know-how im Handling der Internet-Technologie mit einem
einmaligen Software-System, das laufend verbessert wird. In dieser Kombination

liegt einer der wesentlichen Wettbewerbsvorteile unseres Unternehmens.

Wir konzentrieren uns auf die Vermittlung von staatlichen und staatlich
konzessionierten Lotterien, und wir tragen kein Buchmacherrisiko. Damit sind wir in
der Wertschopfungskette hervorragend positioniert. Unser Geld verdienen wir, indem
wir von den staatlichen Lottoveranstaltern fir die Vermittlung von Spielvertragen
Provisionen erhalten. Im Bereich der Premium-Produkte erheben wir zusatzliche
Gebuhren. Weitere Ertrage erzielen wir Gber unser Business Service Angebot flr
grofRe Portale. Hier konnten wir WEB.DE, RTL und T-Online als Kunden gewinnen.
Diesen Partnern ermoglichen wir den Betrieb von Glickspielangeboten unter

eigenem Namen.



Die Vorteile, die unsere Kunden durch das Online-Angebot gegeniber dem
stationaren Vertrieb haben sind erheblich: Unsere Kunden kdnnen von Uberall aus
spielen, sie brauchen kein Bargeld und sie miissen sich nicht an die Offnungszeiten
des Tabakladens halten. Vor allem aber wird ihnen der Gewinn automatisch
gutgeschrieben und die Quittung sicher verwahrt. Bei uns verfallen keine Gewinne

der Kunden.

Tipp24 ist eine starke Marke und verfligt Gber den direkten Draht zu mittlerweile Gber
1,4 Millionen Kunden. Zu unseren Erfolgsgeheimnissen zahlt das auf3erordentliche
hohe Niveau unserer Kundenbindung. Wir handeln streng nach dem Motto: ,Niemals
ein schlechtes Erlebnis fur unsere Kunden“. Das mag simpel klingen, ist es aber

nicht:

Im Fokus steht hierbei die Benutzerfreundlichkeit unseres Online-Angebots: Wir
bieten eine breite Produktpalette und eine bequeme und zuverlassige Abwicklung.
Und: unsere Standardprodukte kosten — im Gegensatz zu einigen Wettbewerbern —

nichts extra.

Sie sehen hieran, mit welchem hohen Aufwand wir das Thema Kundenzufriedenheit

auf unsere Fahnen geschrieben haben.

Wir sind fest davon Uberzeugt, mit diesem Verstandnis auf dem richtigen Weg zu
sein. Die Kundenzufriedenheit — das gilt nattrlich nicht nur fur die Tipp24 AG - ist die
Basis unseres Geschéafts und eine der wichtigsten Grundvoraussetzungen fur die

weitere erfolgreiche Entwicklung des Unternehmens.

Daruiber hinaus verfugt Tipp24 Uber ein umfangreiches Netzwerk sowohl im Lotterie-
als auch im Internetbereich. Dies stellt eine weitere wesentliche Starke unseres

Unternehmens dar.



Sehr geehrte Aktion&rinnen und Aktionare,

angesichts der Attraktivitat unseres Geschafts und des Erfolges werden Sie sich
sicherlich fragen, ob und wie sehr wir vor Nachahmern geschiitzt sind, die uns durch
ihren Markteintritt Probleme bereiten kénnten. Wir moéchten Sie an dieser Stelle
beruhigen: so einfach geht das nicht. Unser Vorsprung ist sehr grof3; er bildet einen
wirksamen Schutz vor Nachahmern. Lassen Sie mich kurz auf dieses Thema

eingehen.

Einer unserer wesentlichen Erfolgsfaktoren ist das effiziente Marketing: In erster
Linie geht es darum, Internet-Nutzern die Botschaft zu Ubermitteln, dass auch Lotto
online gespielt werden kann. Zur Neukundengewinnung nutzen wir hauptsachlich
Online-Werbekanale, denn die Effizienz von Offline-Werbemedien ist fir unsere
Zwecke haufig gering. Effektiv sind Werbebanner, Text-Links sowie Kooperationen
bei denen Werbepartner wie MSN, Yahoo oder Spiegel Online als Multiplikatoren
wirken und einen positiven Imagetransfer leisten. Wir sind in fast allen grof3en

Portalen Deutschlands prasent.

Darlber hinaus schalten wir in Einzelfallen TV-Spots und Radiowerbung. Unsere
Bestandskunden pflegen wir Gber ein effektives Beziehungsmanagement, unter
anderem mit E-Mail-Newslettern und per SMS-Information, beispielsweise mit

unserem Jackpot-Alarm.

Die Wirksamkeit unseres Marketings kontrollieren wir regelmaRig, konsequent und
zeitnah. HierfUr verfigen wir Uber ein hoch entwickeltes Analysewerkzeug zur

Effizienzkontrolle.

Vor dem Einsatz bestimmter Malnahmen fihren wir Testlaufe durch und
Uberwachen die generierten Kundenkontakte kontinuierlich. So kénnen wir sehr
schnell abschatzen, ob die MalRnahmen greifen und gegebenenfalls Korrekturen

vornehmen.



Ein weiterer Erfolgsfaktor ist unsere Technologie und unsere selbst entwickelte
Hochleistungssoftware fir die Spielabwicklung: Sie wird von eigenen Entwicklern
kontinuierlich an die aktuellen Erfordernisse angepasst und stellt alle benétigten

Funktionalitaten zur Verfigung.

Unsere Systeme sind in grofiem Rahmen skalierbar und hdchst zuverlassig: die
Tipp24 Plattform ermdglicht selbst in Spitzenzeiten einen reibungslosen Spielablauf.

Unsere Plattform ist zukunftssicher.

Dabei steht Sicherheit bei uns an erster Stelle. Wir verfigen Uber rdumlich getrennte,
redundante Hochleistungsserver und die Kundendaten sichern wir mit modernsten

Datenverschliisselungstechnologien sowie mehrstufigen Firewall-Systemen.

Meine Damen und Herren,

lassen Sie mich nun auf die Zahlen eingehen. Nach dem erfolgreichen Borsengang,
der sehr hohe Kapazitaten im gesamten Unternehmen gebunden hatte, blickten
unsere Anleger im Vorfeld mit grol3em Interesse auf die Zahlen des Geschaftsjahres

2005, die wir im vergangenen Marz veroffentlicht haben.

Wichtig war es hierbei, dass die Tipp24 AG nach dem Bdrsengang ihre Erfolgsstory
aus der Zeit vor dem IPO fortfiihren konnte, um das Vertrauen des Kapitalmarktes zu
festigen.

Dies ist uns gelungen, denn 2005 war ein Rekordjahr. Das Unternehmen konnte
Bestwerte bei den Kundenzahlen, beim Umsatz und beim Ergebnis melden und hatte
die Profitabilitéat erneut gesteigert. Zu den Eckdaten:

» Die Anzahl der registrierten Kunden stieg um 28,2 Prozent auf 1,3 Millionen.

» Das Transaktionsvolumen stieg um 32,8 Prozent auf 204,7 Millionen Euro.



» Die daraus generierten Umsatzerlése nahmen um 33,9 Prozent auf 26,1

Millionen Euro zu.

e Das Ergebnis vor Zinsen und Steuern — das EBIT - wuchs um 88,6 Prozent
auf 6,0 Mio. Euro.

¢ Und das Konzernergebnis hatte sich von 1,6 Mio. Euro auf 3,3 Mio. Euro mehr

als verdoppelt.

Das operative Ergebnis hatte deutlich tGberproportional zum Umsatz zugelegt. Mit der
Steigerung der EBIT-Marge um 6,7 Prozentpunkte auf 23,2 % hatte Tipp24 eine

beachtliche Rentabilitat erzielt.

Damit hat Tipp24 die sechsjahrige Wachstums-Story erfolgreich fortgefihrt, die
Skalierbarkeit des Geschaftsmodells belegt, ihre Position als Nummer 1 fir Lotto im

Internet ausgebaut und das Vertrauen der Investoren gefestigt.

Vor dem Hintergrund des weiterhin zukiinftig angestrebten Wachstums sowie der
sich im Markt bietenden Gelegenheiten haben wir uns entschlossen, wie im
Beschlussvorschlag zum Tagesordnungspunkt 2 vermerkt, den Bilanzgewinn auf

neue Rechnung vorgetragen.

An dieser Stelle mdchte ich auch noch den Hinweis auf den Beschlussvorschlag zum
Tagesordnungspunkt 6 geben, die Ermachtigung zum Erwerb und zur Verwendung
eigener Aktien zu erneuern. Dies dient der Erhaltung einer erhohten

unternehmerischen Flexibilitat und liegt somit im Interesse aller Aktionare.



Mit dem aktuellen Bericht Gber das erste Quartal des Geschaftsjahres 2006, den wir
am Montag letzte Woche veroffentlicht haben, setzte sich der dynamische
Wachstumskurs fort. Die angestrebten Ziele hinsichtlich der Anzahl registrierter
Kunden und damit einhergehend des Transaktionsvolumens, der Umsatzerlése und
des Ergebnisses wurden klar erreicht. Alle wichtigen Kennzahlen liegen leicht tber

unseren Erwartungen.

Unser operatives Geschéaft und Produktportfolio haben sich in den ersten Monaten

2006 attraktiv weiterentwickelt.

e Wir haben unsere Produktpalette durch die Aufnahme der ARD

Fernsehlotterie erweitert.

* In Spanien haben wir unser Produktportfolio mit BonoLotto, La Quiniela und El

Gordo vervollstandigt.

* AuBBerdem haben wir die geplante Testreihe im Bereich Peer-to-Peer-
Geschicklichkeitsspiele mit Geldeinsatz gestartet.

* In Deutschland hatten wir zwei Jackpots mit 24 bzw. 15 Millionen Euro, die
unser Geschéft belebten.

» Die Ausspielung des mit 183 Millionen Euro hochsten Jackpots in der
Geschichte der Euromillions-Lotterie in Spanien fihrte ebenfalls zu einem

Schub fur unser Geschatft.

e Schlie3lich haben wir den 7. Vertrag mit einer Landeslotteriegesellschatft,
Baden-Wirttemberg, abgeschlossen. Ein weiterer mit der
Landeslotteriegesellschaft Bremen folgte im April, so dass Tipp24 nun mit 8

Landeslotteriegesellschaften kooperiert.



Und nun zu den Daten des ersten Quartals 2006:

e Die Anzahl der registrierten Kunden erhohte sich gegeniber dem
Vorjahreszeitraum um 334.000 auf 1.434.000. Allein im ersten Quartal 2006
registrierten wir 112.000 neue Kunden.

e Im ersten Quartal des Geschéaftsjahres 2006 hat Tipp24 das
Transaktionsvolumen um 30,5 Prozent auf 62,7 Mio. Euro gesteigert.

» Die Umsatzerltse stiegen um 34,9 % auf 8,1 Millionen Euro.

» Das EBIT hielt sich mit 1,6 Millionen Euro auf Vorjahresniveau. Insbesondere
haben wir vor dem Hintergrund der attraktiven hohen Jackpots die
Aufwendungen fur Marketing im Vergleich zum Vorjahr stark erhéht. Weiterhin
entstanden Aufwendungen fur Test- und Analyseprojekte im Rahmen der

Produkterweiterung.

 Die EBIT-Marge reduzierte sich demzufolge um 7,1 Prozentpunkte zum
Vorjahr. Das Ergebnis nach Steuern konnte mehr als verdoppelt werden und
stieg aufgrund eines einmaligen Steuerertrags auf 2,2 Millionen Euro.

Meine Damen und Herren,
die beschriebenen Erfolge der Tipp24 AG sind flr uns keineswegs ein Anlass, uns
auf dem Erreichten auszuruhen. Im Gegenteil: Fur uns ist die Entwicklung bis zum

Ende des ersten Quartals ein Ansporn, noch besser und erfolgreicher zu werden.

Im Folgenden mochte ich Ihnen erlautern, mit welcher Strategie wir unsere

ehrgeizigen langfristigen Wachstumsziele erreichen wollen.



Unsere Wachstumsstrategie hat 3 Stol3richtungen:

e Erstens wollen wir im Kernmarkt Deutschland weiter organisch wachsen. Um
den Bekanntheitsgrad unserer Marke zu steigern und neue Kunden zu
gewinnen, werden wir unsere Marketingaktivitaten kontinuierlich verstarken:
Wir wollen die Aufwendungen fur Marketing in bestehenden Kanélen steigern,
neue Vertriebspartner gewinnen und zuséatzliche Vertriebskandle, wie iTV und
mobile Kommunikationsdienste erschlie3en. Darlber hinaus planen wir, auch
die fur unsere Business Service Partner betriebene technische Plattform um

neue Produkte und Vertriebskanéle zu erweitern.

» Zweitens wollen wir unser Produktportfolio erweitern. Mit dem Ziel, die
Umsatze mit bestehenden Kunden in Deutschland zu steigern, planen wir eine
neue Produktklasse einzufihren. In Frage kommen insbesondere
Geschicklichkeits- und Wissensspiele mit Geldeinsatz. Wir planen die
Akquisition eines Unternehmens mit  entsprechenden  Produkten,
Abwicklungstechnologien und eigenen Kunden. Der Kandidat muss folgende
Kriterien erfullen: Kompatibilitdt mit unserem Kundenkreis, ein angemessenes
Marktpotenzial, Kompetenz in Produkt und Technologie — und das ganze

natdrlich zu einem angemessenen Preis.

» Drittens wollen wir unser Auslandsgeschéft ausbauen und in neue Markte
expandieren. Zunachst konzentrieren wir uns darauf, unsere flihrenden
Marktpositionen in Spanien und Italien zu bewahren. Gleichzeitig wollen wir
kurz- bis mittelfristig in mindestens ein weiteres europdisches Land
expandieren. Im Rahmen einer mdglichen Deregulierung des europaischen
Gluckspielmarktes erwarten wir mittel- bis langfristig den Wegfall juristischer

Schranken fur grenziberschreitende Vertriebsaktivitaten.



Meine Damen und Herren,

ich komme nun zum Ausblick auf das Geschaftsjahr 2006. Bevor ich Ihnen unsere
wirtschaftlichen Ziele fir dieses Jahr vorstellen, moéchten ich noch kurz auf das

aktuelle Urteil des Bundesverfassungsgerichts eingehen.

Das Bundesverfassungsgericht hat mit seinem Urteil vom 28. Marz 2006 das
staatliche Wettmonopol in der derzeitigen Form fir verfassungswidrig erklart und
dem Gesetzgeber zwei Alternativen zur Neuregelungen des Sportwettenbereichs bis

zum 31. Dezember 2007 aufgegeben.

Ein verfassungskonformer Zustand kann sowohl durch eine konsequente
Ausgestaltung des Wettmonopols erreicht werden, die sicherstellt, dass es wirklich
der Suchtbekampfung dient und nicht mehr an fiskalischen Interessen ausgerichtet
ist, als auch durch eine gesetzlich normierte und kontrollierte Zulassung privater

Wettunternehmen.

Oddset stellt das staatliche Sportwetten-Angebot in Deutschland dar. Hier kdnnen
die Ergebnisse von Spielen der Fufballbundes- und Eishockeyligen sowie der
amerikanischen Ligen fur Football, Baseball und Eishockey getippt werden. Als
Vermittler dieses Angebots ist die Tipp24 AG von der aktuell unklaren rechtlichen
Lage nicht unmittelbar beriihrt. Denn bis zur Klarung des rechtlichen Rahmens gelten
alle Wettanbieter, mit Ausnahme von Oddset, als illegal. Wir appellieren dennoch an
den Gesetzgeber, moglichst schnell fur Klarheit zu sorgen und den vorgegebenen

Zeitrahmen nicht vollstdndig auszuschopfen.

Eine kontrollierte Zulassung privater Gliickspielanbieter, gemeinhin als Deregulierung
bezeichnet, konnte nach dem Jahr 2007 auf Lotterien ausgeweitet werden. Wir
begrifRen grundsatzlich eine Deregulierung der Markte. Dies wirde uns die

Ausweitung unseres Produktangebots ermdglichen.



Und nun zu unseren geschaftlichen Zielen:

* Wir gehen davon aus, dass der deutsche Markt fir Online-Lotto bis zum Jahr
2008 um jahrlich etwa 35 Prozent wachst. Und wir nehmen an, dass wir
unsere Marktflihrerschaft mit einem Anteil von 40 bis 50 Prozent fortfiihren

koénnen.

* Weiterhin unterstellen wir eine stabile durchschnittliche Aktivitatsrate und ein

stabiles Transaktionsvolumen pro aktivem Kunden.

e Unter diesen Pramissen erwarten wir bei der Anzahl der registrierten Kunden

eine Steigerung um 300.000 bis 400.000 im laufenden Geschaftsjahr.

« Fir das vermittelte Transaktionsvolumen und die Umsatzerldse wird ein

Zuwachs von 30 his 40 Prozent erwartet.

e Im laufenden Jahr sollen das EBIT um ca. 50 Prozent und das Ergebnis nach

Steuern um mehr als 70 Prozent gesteigert werden.

Wir sind guter Dinge, dass wir diese ambitionierten Ziele im laufenden Geschéftsjahr

erreichen werden.

Sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionéare,

liebe Freunde des Unternehmens,

selbstverstandlich haben wir den Status quo nur erreicht, weil das Unternehmen tber
hervorragende Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter verfugt. Nicht nur im Jahr der
Borseneinfihrung, sondern seit Griindung des Unternehmens, zeigen sie ein sehr

hohes Mal3 an Engagement und Einsatzbereitschatft.

Lassen Sie uns ihnen an dieser Stelle unseren aufrichtigen Dank und unsere

Anerkennung fir ihre Leistung und Loyalitat aussprechen.



Meine Damen und Herren,

gemeinsam mit meinen Kollegen Dr. Hans Cornehl und Marc Peters méchte ich

Ihnen zum Abschluss meiner Ausfuihrungen eines mit auf den Weg geben:
Tipp24 ist in einem attraktiven Wachstumsmarkt hervorragend positioniert und
verfugt Gber ausgezeichnete Perspektiven fur die Zukunft. An der Tipp24 AG sollen

Sie als Aktionarinnen und Aktionare noch lange Freude haben.

Ich gebe das Wort zuriick an unseren Aufsichtsratsvorsitzenden.



